ESTADO DO PARA

MUNICIiPIO DE BREU BRANCO
PODER EXECUTIVO

TOMADA DE PRECOS N° TP-CPL-002/2022-PMBB
ANEXO I - Descricdo dos Servicos, Especificagdes Técnicas e Pontuagdo para Julgamento das
Propostas Técnicas, Julgamento das Propostas de Precos e Julgamento Final.
1 - OBJETO:
Contratacdo de agéncia especializada para prestacdo de servicos de publicidade, realizados
integradamente, com abrangéncia, local, regional, estadual e nacional, para a Prefeitura
Municipal de Breu Branco, conforme especificagdes técnicas e condicdes estabelecidas neste
Edital e seus Anexos.
2 - EXPOSIGCAO DE MOTIVOS:
Os servigos de comunicacao e publicidade serdo destinados a fortalecer a imagem da Prefeitura
Municipal de Breu Branco, com énfase na caracterizagdo do atributo de representacdo popular;
a disseminar o conceito de qualidade e relevancia da atuacdo do Governo do Municipio; a
realizar acdes destinadas a aumentar o relacionamento entre o poder executivo e os cidadaos,
cujos contelidos serdo de carater educativo, informativo ou de orientacdo social e deverao estar
em sintonia com as questOes estratégicas da Prefeitura Municipal de Breu Branco.
A politica de comunicacdo social da Instituicdo respeita, conforme o art. 37 da Constituicdo
Federal os principios da Legalidade, Impessoalidade, Moralidade, Publicidade e Eficiéncia, dando
transparéncia de seus procedimentos, racionalidade na aplicacdo dos recursos e avaliacdo
sistematica dos resultados.
Os servigos contratados deverao consistir em: estudo, planejamento, conceituacdao, concepgao,
criacdo, execucao interna, supervisdao da execucao externa e distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgacao de programas e campanhas institucionais. A agéncia
contratada atuara consoante chamamento da Prefeitura Municipal de Breu Branco.
Poderdo ser incluidos ainda, dentre os servicos especializados de publicidade, as seguintes
atividades complementares:
Planejamento e execucao/intermediacdo de pesquisas, consultorias e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracdo de conhecimento (pré-teste e pds-teste), capacitacdo, vinculados a
estratégia de comunicacdo da PMBB e a concepgdo, criacdo e resultado de campanhas, pecas e
materiais publicitarios desenvolvidos pela agéncia;
Produgdo e execugdo técnica de pecas e projetos publicitarios criados;
Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias.
N3o se incluem dentre os servigos contratados quaisquer outras atividades nao previstas no
presente instrumento, em especial as de assessoria de imprensa e relagdes publicas.
3 - OBRIGAGCOES DAS PARTES:
As obrigagOes da concorrente adjudicataria (Contratada) e da Prefeitura Municipal de Breu
Branco (Contratante), decorrentes da execucdo do objeto da presente licitacdo estdao previstas
na Minuta de Contrato (Anexo IV deste Edital).
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4 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS:

4.1. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizado pelo somatério dos pontos auferidos de
acordo com os fatores de pontuagado a seguir discriminados. Sera atribuida a pontuagdo maxima
de 100 (cem) pontos a proposta técnica. A Nota Técnica (NT) correspondera a 80% (oitenta por
cento) da Nota Final (NF), conforme abaixo descrito.
4.2. A Subcomissdo Técnica prevista no subitem 13.2 deste Edital analisard as Propostas
Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condigOes estabelecidas neste Edital e em
seus anexos. Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:
4.2.1 - Plano de Comunicacao Publicitaria:
4.2.1.1 - Raciocinio Basico - a acuidade de compreensdo
a) das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Breu Branco nos contextos social, politico
e econOmico;
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacbes da Prefeitura Municipal de Breu Branco
com seus publicos;
c) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de Breu Branco e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicagdo publicitaria;
d) do desafio de comunicagdo a ser enfrentado pela Prefeitura Municipal de Breu Branco;
e) das necessidades de comunicacao da Prefeitura Municipal de Breu Branco para enfrentar esse
desafio.
4.2.1.2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
Prefeitura Municipal de Breu Branco e a seu desafio de comunicacao;
b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;
c) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta para a
solucdo do desafio de comunicacao da Prefeitura Municipal de Breu Branco;
d) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacgdo publicitaria proposta;
e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Breu Branco, o
mercado no qual se insere, seu desafio de comunicagdo, seus publicos, os objetivos de
comunicagao previstos no Briefing e a verba disponivel.
4.2.1.3 - Ideia Criativa
a) sua adequacao ao desafio de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Breu Branco;
b) sua adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;
d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta;
e) a originalidade da combinacao dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
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g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Breu Branco e a sua inser¢cao nos
contextos social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos publicos
propostos.

4.2.1.4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritérios e a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

b) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagdo a
alinea anterior;

c) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagao préprios da Prefeitura Municipal de Breu Branco;

d) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecgas e ou do material;

e) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

4.2.2 - Capacidade de Atendimento

a) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

b) a adequagdo das qualificacdes e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Breu Branco;

c) a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdao da execucao do contrato;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Breu Branco e a licitante,
esquematizado na proposta;

e) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo da Prefeitura Municipal de Breu Branco, sem 0nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

4.2.3 - Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se prop0s a resolver;

b) a qualidade da execucao e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicao das informacgdes prestadas.

4.2.4 - Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicagao

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugdo;

c) a relevancia dos resultados apresentados;

d) a concatenacgdo légica da exposigao.
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4.3 - A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

4.3.1 - Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) plano de Comunicacdo Publicitaria: 70 (setenta pontos), sendo:

al.) raciocinio Basico: 10 (dez pontos)

a2.) estratégia de Comunicacdo Publicitaria: 20 (vinte pontos)

a3.) ideia Criativa: 30 (trinta pontos)

a4.) estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez pontos)

b) capacidade de Atendimento: 10 (quinze pontos)

c) repertorio: 10 (dez) pontos

e) relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez) pontos.

4.3.2 - A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro
da Subcomissdo Técnica.

4.3.2.1 - A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.
4.3.2.2 - Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagbes consideradas
destoantes, deverao registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida
ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao
e passara a compor o processo desta licitagao.

4.3.3 - A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

4.3.4 - Serda classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a
licitante que obtiver a maior nota, observando o disposto nas alineas "b" e "c" do subitem 4.4.
4.4 - Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancgar, no total, a nota minima de 60 (sessenta) pontos;

c) obtiver pontuacdao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 4.2.1.1 a 4.2.1.4 e 4.2.2 a 4.2.4.

5 - JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS:

5.1 - O julgamento das Propostas de Precos sera realizado pelo somatoério dos pontos auferidos
de acordo com os fatores de pontuacdo a seguir discriminados. Sera atribuida a pontuagdo
maxima de 100 (cem) pontos a proposta de precos. A Nota de Pregos (NP) correspondera a
20% (vinte por cento) da Nota Final (NF), apurada da seguinte forma:

a) até 50 (cinquenta) pontos, pelo desconto sobre os custos internos, com base na Tabela
vigente de precgos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Para, na razdo de 1
(um) ponto para cada 1% (um por cento) de desconto sobre a referida tabela, limitado o desconto

a 50% (cinquenta por cento) do valor da Tabela;
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b) até 25 (vinte e cinco) pontos, pelo desconto sobre os honorarios devidos sobre os custos

de producdo realizada por terceiros especializados, na prestacdo de servigos e de suprimentos
externos, na razdo de 5 (cinco) pontos para cada 1% (um por cento) de desconto sobre os 15%
(quinze por cento) originais, até o limite de 5% (cinco por cento) de desconto;
c) até 25 (vinte e cinco) pontos, pelo desconto sobre os honorarios devidos sobre o custo
de producdo realizada por terceiros especializados, quando a responsabilidade da licitante
limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento na prestacdo de servigos e de
suprimentos externos, na razdo de 5 (cinco) pontos para cada 1% (um por cento) de desconto
sobre os 10% (dez por cento) originais, até o limite de 5% (cinco por cento) de desconto.
5.2 - Nao se considerara qualquer oferta de vantagem ndo prevista no Edital, nem preco
ou vantagem baseados em ofertas de outras Licitantes.
5.3 - Ndo se admitird proposta que apresente preco global ou unitario simbdlico, irrisorio ou de
valor zero, ou incompativel com os precos de mercado ou em desacordo com as Normas Padrdo
estabelecidas pelo CENP.
6 - JULGAMENTO DA MAIOR NOTA FINAL:
6.1 - A fim de apurar-se a maior Nota Final (NF) no presente certame, sera utilizada a seguinte
formula:

NF = NT X0,8 + NP X0,2
NF = NOTA FINAL
NT = NOTA TECNICA
NP = NOTA DE PRECOS
Obs.: No Julgamento Final devera ser observado, ainda, o critério de julgamento e classificacdo,
previsto no Item 15 do Edital, assim como o critério de aceitabilidade, constante no item 16 do
Edital.
7 - INFORMAGOES COMPLEMENTARES:
7.1 - Outras informagdes sobre o objeto da licitacdo poderdao ser obtidas na Comissdo de
Licitacdo da  Prefeitura Municipal de Breu Branco, por meio do e-mail:

licitacao@breubranco.pa.gov.br
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