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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA

E

mente &s agéncias de pr da filladas)

Pesquisa de midia.

Pataceren sobra direito civil, comarcial, autoral e legisiagdo publicitdria, Orientagdo ne campo legal da
prapaganda, englobando o Gddigo Brasileira de Aulorragulamentagao Publicliaria @ Normas-Padrao da
Atividade Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO - Federagéo Naclonal das Agéncias
e Propaganda.

Lista Referencial de Custos da Servigos Intemos das agéncias de propaganda.

Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conleldo de interesse da categotia, Incluindo toda
legislagdo publicitaria e allvidadss corelatas, arligos, relagdo de agéncias fliadas, nolicias do meie,
evenlos, elc,

Informagdes periddicas, por e-mall e através de informativo Impresso, de assunlos sobte propaganda, sobre
o meroade dé comunicacan ¢ outres assunlos do segmento publicitério e da negéoios da comunicagao.
Negociagdo do Acordo Coletivo de Trabalho com ¢ SIPEP - Sindicate dos Publicitéarios Agenciadores de
Propaganda e Trabalhadores em Empresas de Propaganda no Eslado do Fard.

Orientagdo pars participagdo em licitagaes.

Informagdes por e-mail de assunlos scbre propaganda, sobra o mercado de comunicagio & oulros assuntos
de Interesse do segmenta publicitario e de negdcios de comunizagéo.

REMUNERAGAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada, conforma ag Normas-Padrdo da Alividade Publicitdnia, Decreto N*
57.890/68, com as alteragoes Irazidas pelo Decreto N' 4.563/2002, da seguinte lorma:

a) Desconte padrio de agéncia pelo plansjamento de midia e pela Intermediagao na contratagao de

pagoflemp itédrio, a agéncia dos velculos da divulgagdn, 20% sobre o valor da midia.

Essa remuneragho ¢ exclusivamente concedida pelos velcules 8s agéncias de propaganda s nde pede

ser concedida a0 anunciante direlo (conforme itens 2.5, 25.1 e & e seus subilens das Normas-Padréa),

O descanto 4 exclusivo de agincia de publicidade, no podendo ser concedido a anunciante/cliente. O

rupasse, a0 cliente, pula agéncia de parte do desconto padrio segulrd os pardmetros dos itens 3.5 8 6.4 ¢
o ANEXO B, das Normas-Padrao da Alividade Publicitaria do CENP,

b} Os custos dos servigos Internos como criagdc, redagao, layout, arte-final; iluslragées etc., que s80
exacutados pelo pessoal efou com os recursos do propris agéncia, serdo calculadas com base em
paramelios estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servigos Internos do Sindicate das Agéncias
de Propaganda do Estado de Pard, e ndo serfo acrescidos de hanararios nem de qualaquer encargos.

&) Sewvigos externos, pela respensabilidede de pesq opgtes de » buscando sempre a
melhor relagdo entrs qualidads, prego e agllidade dos fomecedores de servigos auxiliares, bem como
pelo acompanhameanto & controle de todas as lases de produgdo que serio executadas matarialmente
pot tercelros formacedores, a agéncia & remurerada pala clients no percentual de 15%s0bre o valor dos
servigos e suprimentos conlratados com esses mesmos lornecedores (¢l llem 3.6.1 das Normas-Padréo).

d) *Quando da responsatilidade da Agéncia limilar-se exclusivamente a contragao do servige, ou suprimento,
sobre o valor respaclivo, 0 Anunclante pagard a Agéncia “honordrios” de ne minimo 5% (cinco per centa);
&, no maximo, 10% (dez por cento) (cl. iterm 3.6.2 das Normas-Padréo)

&) Servigos aspecias, lals como pesquisas, assessoria de imprensa & culros serdo cobrados medianle previa
combinagéo anire as partes,



SERVICOS PRESTADOS
PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e cerliticada pela CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrio deve
estar capacitada a preslar a seu cliente os seguintes servigos, alem de oulros que constituam sey desdobramento
natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do dliente/anuncianie:
a) Eeludo do conceilo, Idela, marca, produta ou serviga a difundir, incluinde a identificagdo e andlise de suas
vantagens e desvantagens sbeolutas & relativas aos eeue publicas e, quando for o case, 30 seu mercado
4 sua concorréncia,
b) Identifisagdo & analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idefa, marca, produto ou seIvigo
encontre melhor possibilidade de assimilagao,

©) ldentifcagdo e andlise das ideias, marsas, p OuU Bervigos

d) Exame do sisterna de distribulgéo e comer go, incluindo a
& desvantagens abeolutas & relativas so mercada & & cancorrénela.

&) Flaboragio do plano publicilario, indluindo a concepgdo das mensagens e pegas (Criagic) e o estudo dos
melos & valoulos que, segundo técnicas adegquadas, assegurem a melhor cobertura des publices afou dos
mercados ebjetivados (Flanejamento de Midia).

Exscugéo da plano publicitério, Incluindo ergamento e realizagdo das pegas publicitdrias (Produgéo) &
a compra, disttibulglo e controle da publicidade nos veiculos contralados (Execugdo de Midia), & o no
pagamenlo das faluras,

e andlise das suse vantagens

CONTRATAGAO DE AGENCIAS DE PROFPAGANDA

A contratagdo ds agéncia pelo anunclante devs respaldar-se, preferencialments, sm documento escrite, no
qual devera constar o prazo da prestagdo de servigos @ o8 ajustes que as partes fizerem, complementando efou
detalhando dispositivos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria. O prazo podera ser indelerminado, mas o
sau tarmino deverd ser pracedido de aviso dado pela parts interessada 3 outra com, pele menes, 60 (sessenta)
dias de antecedéncia, Na vigéncia da relagdo confratusl, & agéncia absler-se-d de colaborar com empresas,
instiluigdes, conceltos, idalas, marcas, produtos ou BeIviGos que conconam diretamente com @ chenta; este,
reciprocamente, abster-se-4 de ullizar os servigos de oulras agéncias para a difusde dos mesmos conceites,
idelas, marcas, produtos ou serviges; salvo convengao em contrdrio.

INFORMAGOES GERAIS
A ATIVIDADE PUBLICITARIA

Toda agéncia de publicidade deve seguir rigorosamente a legislago e normas especificas, principalmente a Lal n*
4.680, de 18 de unho de 1865, os Decretos n° 57,680, da 1° de fevereiro de 1966 e o de n° 2.262, de 26 da junha
de 1897, bem como as Normas-Padrao da Alividads Publicitéria editadas pelo Conselho Exeutivo das Normas-
Padrao (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Tados os gastos efetuados & servigo do cliente, nda Inclusos na categoria de cuslas externos dos trabalhos,
devatdo ser previamenls autorizados & efetivamente comprovades, sendo debllados pelo prego de custo,
sem Incidanciz de honotdrios ou comissbes. Entre esses gastos, exemplificam-se: transpolle, viagens, didrias,
alimentagdo, encomendas, inteturbancs, fax, cdpias etc,

Os reembalsos da despeaas sdo parte intagrante da receila tributével da sgéncia, Assim eendo, tais reembolsos
sofram taxagdes de Impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente,

PERMUTA

£ livre a contratagio de permuts de espago, tempo ou servigo publicitétio entre velculos de comunicagéo o
anunciantes, direlamente ou mediante participagie da agéncia de publicidade responsivel pela conta publicitdria.
Nesse caso o contralo, ou acords, devard, necessariamente, estabelecer a quem compelira remunerar a agénoia,

padendo esle dnus racalr sobre o veloulo ou sobra o anunciante, isoladameante, ou sobre ambos, & em que
proporgao,

Quando o contrato for omices, ou na ausdneia de acordo, a agéncia lilular dos direilos auloraie sobre o matarial o
ser veiculado fara jus ao "desconto padrao de agéncia", de acordo como tem 2,5 combinado com o ltem 4.1 das
Norrmas- Padrdo da Alividade Publictdria editadas peto CENP,

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APCIO E PATROCINICS

Nas negociagdes entra o cliente da carleita da agéncia e o atendimento promolor de prejeta espacial, promogao,
felra, convengdo, palestra, semindrio, curso, @ demais eventos, com a finalidade dé que este cliante apote ou
paltocing as agdes do promolar, fazendo a transferéneia de recursc alravés de pecinia ou de permulas e que,
em conlrapartida, proporcione ao cliente expesicao em midia de sua(s) marcals) efou preduto(s) ajou servigo{a)
nas pagas de divilgagao do evente, caberd, nestes casos, & agéncia de propaganda respansavel pela conta
publicitdria, uma remuneragao sobre o valor do conlrato que deve corresponder ao parcentual de 20% (vinte por
cento), equivalenta so desconto padrio de agéncia sendo esta devidn pelo premotar da evanto, em qualquer caso
(participanda ou ndo 3 agéncia da negoeciagdo).

Not casos em que, como conlrapartida, lorem oleracidos créditos em espagos publicitarios 8 esrem ulilizados
liviemente pelo cliente na divulgagdo de seu inleresse, faculla-se & agéncls estimar os pregos dos espagos
publicitérios oferecidos ao cliente.

Caso esses espagos eslejam abalxo dos valores de mercado, ou olertados pelo promotor coma bonificagéo da
negociagao, poderd a agéncia estabelecer sua remuneragio de 20% (desconto padrio de agénaia), levando em
considaragao ndo o valor pactuada, mas sim o5 valores de mercado referenles a0s espagos ofertados ou pregos
pagos pelo seu clienta na compra ds espagos publicitarios semelhantes,

» Recomenda-se e eetabelece que: nas negociagdes, a agéncla de propaganda que atende o clentef
anuncianle deve nececeariaments delas participar & fim de estabelecer, em conjunto com o promotor do
evento e seu cliante, a cua forma de remuneragao, correspondente ao descento padrdo de agéncia;

A remuneragac da agércia de publicidade, correspondenie ao desconto padrio de agénoia, serd davida
pelo p am qual caso (P \do ou néo a agéncia da negociagin), sendo qua o percentual
de 20% {desconto padrdo de agéncia), conespendente sos citades honordrios da agéncia, incidird sobre
o valot do contrale.

Faculla-se &8s parias, noladamenie aos promolores & s Bgéncias de propagsnda e conjunio, que,
axcepcionalments, esias poseam receber, a tiwlo de descanlo padrdo de Agéncin, espagoftempo publicitirio
quands @ promater for um veiculo, podendo esse espagofiempo ser ulilizado por oulros clientes da agéncia, a
quem cempatia indicar previamente ao velcula, Esla disposigio & estabelecids como excagdo aregra doitem 4.7
das Normas-Padria.
Quande o apoio eu o palrocinic for page am lorma de permuta, as bases de negociagdo serdo as mesmes
eslabalecidas no ltem refererte A permuta,

» Servigos nao previstos nessa Referéncia sdo de livre acerto enlre a agéneia e o ckente.

+ Esta Recomendagae poderd ser alterada sem prévio aviso.

= Esta Referéncia cancela a substiui a anterior.

PROGEDIMENTOS ETICOS
1. Todo tabalho profissional de propaganda faz us 4 pagarespectiva nas bases combinadas pravalecendo,
na lalta destas, o prego comum para rabalhos similaras,

2. E prascrita por destesl & prestagdn de servigos profissionais gratultos ou por pregos nferiores sos dut
concorréricia, a qualquer tulo execytado, excetuando-se, naturalmente, os casos em que o beneficidtio
séja uma entidade Incapaz de remunerd-a,



LE|12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E
CONTRATAGCOES DE SERVICOS DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica
Casa Civil
Subchefia para Assuntos Jurldicos

LEIN® 12,232, DE 28 DE ABRIL DE 2010,

Digpfe sobre as normas gerais para licitagdo e contratagio
pela adminietragio plblica de servigos de publcidace
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e di
oulras providéncias,

© PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional dacreta e eu sanciono a seguinta Lel:

CAPITULO |

DISFOSIGOES GERAIS

Art. 1* Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e conlratagbes pela adminisiragdo publica de servigos
de i prestados iamente pot intermédio de agénciss de prepaganda, no dmbito da Unide, dos
Estados, de Distrito Federal & dos Municipios,

§ 1* Subordinam-sé 8o dispusto nesta Lel os érgios do Poder Executivo, Legislativo e Judiciério, as pessoas da
adminiairagdo indirela e lodas-as entidades contraladas direta ou indiretamante pelos entes referidos no caput
deste arlige.

§2* As Leis nos 4,680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junhe de 1993, serdo aplicadasaos procedimantos
licitatérios e aos contratos regidos por esta Le, de forma complementar,

{ividades realizadas i

Art, 2° Para fins desta Lei, considera-ge servigos de publicidade o.conjunto ds
que tenham por objslivc o estudo, o planejamento, 3 conceltuagao, a concepgdo, & crlagdo, 3 exscugao interna,
a intermediagio @ a superviso da execugdo externa e a distribuigao de publicidade aos veiculos e demals meios
de divulgsgao, com o objetive da promaver a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idelas ou
informar o publico em geral.

§ 1" Nas confratagles do servigos de publicidade. poderdo ser incluldos come atividades complemeniares os
servigos especializades pertinentes:

|-ao planajamento e execugdo de pesquisas 2 de culros Instrumentas de avallagdo e de garagao da conhecimenlo
sobra o matcado, o piblico-alvo, os melos de divulgagao nos quaie serdo dilundidas as pegas & agies publicitarias
ou sobra os resultados das campanhas realizedas, respeitado o disposto no arl, 30 desla Lel,

Il - & produgfo 8 & execuglo téonica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criagdo e ao desenvolvimento de fotmas Inovadoras de comunicagdo publicidria, em consandncia com
novas tecnologlas, visando & expansio dos elellos das & das agdes publicilarias,

§ 2° Ot contratos de sarviges de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no capul e no §
1* deste artigo, vedada a Inclusio de quaisquer oulras atlvidades, ém especial as de ia de impl ,
comunicagdo e relagdes plblicas ou as que tenham por linalidade a realizagéo de eventos festivos de qualquar
natureza, as quais serdo conlratadas por melo de procedimantos licilalorios proprios, respellado o disposta na
legislsgao em vigor.

53 Na contrataglio dos servigos de publicidade, faculla-se a adjudicago do objelo da lichag2o a mais de uma agéncia
de propaganda, sem a segregagao em (tens ou contas publicitdrias, medianie justificativa no p de lictagao,

§ 4" Para a execugio das agdes de comunicagdo publicldria realizadas no 4mbite dos conlratos decorrentes das
licitagbes previstas no § 30 deste arligo, o 6rgdo ou a entidade devera, obrigatorismante, instiluit procedimenta de
salegdo interna entre ae contratadas, cufa melodologla serd aprovada pela adminislragao & publicada na imprensa
oficial.

An, 3" As pesgquisss e avallagdes previsias na inciso | do § 1o do art. 20 desta Lei lerdo a linalidade especilica de
alerin o desenvolvimento estratégioo, & criagdo e a veloulagdo e de possibilitar a mensuragao dos resultados das

campanhas publicitirias realizadas em decorréncia da execugdo do contrato.

Pardgrafo Unico. £ vedada 2 Inclusdo nas pesquisas @ avaliagies de matéria estranha ou que ndo guarde
pertindncia tematica com a agao publicitria ou com 0 objete do conlrato de prestagdo de servigos de publicidade,

Art, 4* Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contralsdos em agéncias de propaganda cujas
allvidades sejsm disciplinadas pela Lei no 4,880, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado ce
qualificagdo écnica de funclonamanta,

§ 1 O cerlilicado de qualllicaglo técnica de funcionementa previsio no caput deste arligo poderd ser oblido
perants o Cengulho Executiva das Normas-Padriio - GENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por
sniidades nacionais que reprasentam velculos, anunciantes & agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente
reconhecida como liscalizadota e cerlilicadora das condigdes técnieas de agéneias de propaganda.

§ 2° A aganela coniratada nos lermos desta Lel g6 paderd reservar & COMPIar 8spaga ou lempo publicitario de
veiculos de divulgagao, par conta 8 por ardern dos seus clientes, se previamenta os identificar e tiver sido por eles.
expressamente auterizada,

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Ant, 5° As llcitages previstas nesta Lei serdo processadas pelos orgaos e entidades responsavels pela contratagio,
respelladas as modalidades delinidas no arl. 22 da Lel no 8.666, de 21 de junho de 1893, adotando-se como
obrigatérios os tipas “melhor técnica” ou "técnica e prega”.

Aut, 8 A elaboragdo do Instrumento convocatdrio das lisilagies previatas nesta Lei obedecerd s exigéneias do art,
40 da Lai no 8,668, de 21 de junho da 1993, com excegio das pravistas nos incieos | e |l do seu § 20, & 4s seguintes:

| - 03 documentos de habllitagio serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, hos lermas do inciso XI do art. 11 desta Lei;

Il - a5 Informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabslecidas em um brieing, de
forma pracisa, clara 8 cbjetiva;

Il -a proposia técnica serd compoeta de um plano de comunicagao publicitdria, perinente ds informagdes expressas
no btiefing, e de um conjunlo de Informagdes referentes ao propenente;

IV - 6 plano de comunicagdo publicitaria previsto no inciso Il deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias, uma
sem a identificagdo de sua autoria e oulra com & identilicagao;

V- a proposta de prega contera auesiios fepresentatives das lormas de remunerago vigentes na mercado publicitario;

V|- o julgamentodas propastas Iécnicas e de preqos & 0 julgamento linal do certame serdo realizades exclusivamente
com base nos critérios espacificados no inslrumento convocatonia,

Vil -a subcomissdo lécnica prevista no § 1o doart, 10 desta Lei reavallard a ponluagao atribulda a um guesilo sempre
que = diferenga enire a maior e a menor pontuagdo for superior 3 20% (vinte por cento) da pontuagio maxima do
quesito, om 6 fim de restabelecer o equllibrio das pontuagdes afribuidas, de conformidade com os. critérios objetivos
postos no instlumento convocatério;

VIIl - serdo fixades critérios objefives e automdticos de Identiticag o da proposta mals vantajosa para a adminietragdo,
no caso de empate na soma de ponlos das prapostas léenicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - 0 farmato para apresentagio pelos proponentes do plano de comunicagio publicitaria serd padronizado quanto
aseu tamanho, 2 fontes Ipograficas, 2 espagamento de paragrafos, a quantidades & lormas dos exemplos de pegas
& a qutros aspeclos pertinentes, obsarvada a excecdo prevista ho incisa X| desle arligo;

X - para apresentago pelos propanentes do canjunto de Informagdes de qua trata o art. 8o desta Lei, poderdao
ser fixados o numera mdximo de piginas de texto, o nimero de pegas e lrabalhos efaborados para seus
clientes e as datas a parlir das quals davam ler sido elsborados as Irabalhos, & veiculadas, distribuldas,
exibidas ou expostas as pegas;

Xl - na elaboragdo das tabelas, planiihas e graficos integrantes do plano de midia & ndo midia, os proponentss
poderdo utllizar as fontes lipograficas que julgaram mais sdequadas para sua apresaniagho;
Xl - serd vedada a-aposiglo, a qualquer parte ¢a via ndo Idenlilicada do plano de comunicagio publicitaria, de

marca, sinal ou palavra que possibllite a [dentificaglo do seu proponents antes da abertura do involucro de que irata
0§ 2 doart. Bo desta Leai

Xiil - ser4 vedada a pposigao ao invalucio destinado Ae informagdes de que trala o art, 8o destn Lei, assim como
dos documentos nele contidos, de Informag&e, marca, sinal, aliquela ou qualquer culro elementa que identifique a



autotia do plano de comunicagio publicitaria, em qualguer momento anterior & abertura dos invélucres de que trala
0§ 2° doarl, 9° desta Lei,

XV - Berd desclassilicada o lillante que descumpn o disposto nos inctsas Xl @ X1l deste-anigo e demais disposigies
do instrumento convocatdrio.

§ 1" No case do inciso VI| deste artigo, percistindo a dileranga de pantuagio prevista apds a reavaliagdo do quesito,
o8 membros da subcomissao téonica, sulores das pontuagbes consideradas destoanies, deverdo registrar em ala
ag razdes qus os levaram & manter 8 pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, qus sera astinada por lodos o6
meémbros da eubCOmiEsan & pasgard 8 Compet o Processo da licitagao.

§ 2 Se houver desclzssificaglo de alguma proposta lscnica por descumprimento de disposigdes do Instrumento
convacaldrio, ainda assim serd atribulda pontuagdo a -seus guesitos, & set langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em involucta lechade e tubricado no techo pelos membros da subgomissfo léanica prevista ho §
1 do 811, 10 desta Lei, até que expirem os prazos pare Interposigéo de recursos relatives a essa fase da licitagao,
excalo NOS casos &m que o descumprimento resulte na identiticagdo do prapunente:antes da abertura do involucro
de que irala o § 2° doart. @ desta Ll

Art, 7 O plano de comunicagao publicitaria de gque trata o ingiso Il do art, 6o desta Lei serd composto dos seguintes
quesitos;

| - taciociio basico, sob & forma de lexto, que apresentard um diagndstico das necessidadas de comunicagio
publiitdria do drglo ou entidade responsdvel pela licilagAn, 8 compreensdo do propenente sobre o abjeto da
lichagao @ os desafics de comunicagdo a serem dos:

Il « estratégia de comunicagdo publicitdria, sob a farma de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da
proposta para suprir o desalio & aleangar os resultados e metas de comunicagao desejadas pelo 6rgdo ou entidade
responsdvel pela lictagdo:

Il - ideia crialiva, sob a forma de exemplos de pegas publiciltias, que corresponderdo a resposta Grialiva do
proponente sos desatios & metas por ele expliciados na estratégia de comunicagdo publicitéria;

IV~ estratégia demidiae ndo midia, emque o proponente explicitard e justilicara a estratégia v as llicas recomendadas,
em consondncia com a estiatégia de comunicagao publicildria por ela sugerida e em fungéo da verba disponivel
indicada no instrumento convocatdrio, apresentada sob a forma de textos, labelas, gralicos, planilhas & por quadio
resumo que (dentificard as pagas a ssrem velculadas ou distribuldas e suas respectivas quantidades, Insergdes @
custos nominais de produgao e de velculagao.

Art, 8 O conjunio de informagdies a que se refere o inciso Il do arl, Bo desta Lel sera compaslto de quesitos destinados
aavaliar s capacidade de alendimento do proponente e o nivel dos rabalhos por ele realizades para seus clientes,

Arl, 8° As proposlas de pregos §erao &m 1 (um) invél &as prop técnicas em 3 (trés) invélucros
distintos, destinades um para a via nao identificada do plano de comunicage publicitdria, um para a via Identificada
do plano de Gomunicagso publiciara & cutro para as demais Intormagdes integrantes da proposta écnica,

§ 1% O invéluero destinado -4 apresentagdo da via ndo identificaca do plano de comunicagio publicitdria serd
padronizado @ formnecido previamente pelo drgo cu enlidade responsavel pela licitagao, sem nenhum tipo de
Identificagdo.

§ 2' A via identificads do plano de comunicagao publicitaria tara o mesmo leor da via ndo idenliticada, sem oe
exemplos de pegas referanles & idels criativa.

Al 10 As licitagdes previsias nesta Lel serdio processadas e julgadas por comissao permanente ou especial, com
excegao da andlise e julgamento das propostas téenicas,

§ 19 As propostas lécnicas serdo analisadas e julgadas por subcomisedo técnica, constituida por, pelo menos, 3
(Irés) membros que sejam lormados em communicagdo, publicidade ou marketing ou que aluem em uma dessas
areas, sendo que, pelo mancs, 1/3 (um tergo) deles ndo poder&o manter nenhurn vincule funcicnal ou contratual,
dirato ou Indireto, com o rgdo ou a entidads responsaval pela licltagdo.

§ 2* A escolha dos membros da subcomissio 1éenica dar-se-d por sorieio, sm sessao publica, entre os nomes de
uma relagao que terd, no minimo, o triplo do nimero de integranies da suk i 1 @
‘sarA compasta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissianals que nao mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indirsto, com o Grgdo ou enlidade responsavel pela licitagio,

§ 3' Nas contratagdas de valor esimada em alé 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art, 23 da
Lai no B.6B6, de 21 de junho de 1893, a relagdo pravista no § 2° desle artigo terd, no minimo, ¢ dobro do numere
de integrantes da subcomissdo técnica @ sera composta por, pelo menos, 1/3 {um lergo) de profissionais qua niie
mantanham nenhum vinculs funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou entigade responsavel pela.

lichtagao,

§ 4 A relago dos nomes feleridos nos §§ 2 e 3' desie arligo serd putlicada na imprensa oficial, em prazo ndo
Inferior 2 10 (dez) dias da dala em que serd reaiizada a sessao plblica marcada para o sorteio.

§ & Para os fine do cumprimento do disposto resta Lel, alé 48 (quarenta e oito) horas antes da sessds publica

s da ao sorteio, quala poderd impugnar peseoa integrante da relagho a que ee referem os §§ 2,
3" & 4 deste artigo, madiante lundamentos jurdices plausiveis,
§ & Admitida a Impugnagao, o Impugnado terd o direita de absl de aluar na sub issdc técnica, declarande-

se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7 A abstengao o Impugnade ou o acolimanto da impugnagao, mediante decisao tundamentada da autoridads
compelente, implicard, se necessario, a elaboragdo e a publicagio de nova lista, sem o nome impugnada, raspaitado
o disposia néste artigo,

§ & Asessio publica serd realizads apde a decisdo molivada da impugnagdo, em data previaments designada;
garantidos o cumprimento do prazo minima previsto no § 4o deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorisio
por qualauer inleressado.

§ & O sorteio serd processado de modo a garantir o praenchimento das vagas da suboomisedo lécnica, de
seurdo com a proporcionalidade do nimary de membros que mantenham ou nao vinculo com o orgéo ou enlidade
responsdvel pela licitagao, nus termos des §§ 17, 2° e 3° desle arligo.

§ 10, Nas licitagées provistns nesta Lai, quando processadas scb a modalidade de convite, a subcomissdo técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades adminicirativas & sempre: que for comprovadamenta impossivel o
cumprimento do disposte neste arigo, serd substilulds pela comissdc permanente de licitagdo ou, inexistindo esta,
par sarvidor formalmente degignado pela autoridade competsnts, que deverd possuir conhecimentos na drea de
comunicagao, putlicidade ou markeling.

Arl. 11 Os Invélucros cam as propostas 1écnicas & de pregas serlio enfregues & comissio permanente ou especial
na dals, local e horario i no instrumentc ator

& 1" Os integrantes da subcomissdo lécnica ndo: poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos
Invélucros com as propostas técnicas & de pregos.

§ 2* Os invélucros padronizados com a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitéria sd serdo recebidos
pela comisedo parmanente ou eapecial se ndo apresantarem marca, cinal, eliquele ou qualquer oulio alemenio
capaz de identiticar a licitanta.

§ 3 A comissdo permanents ou especial ndo langara nenhum cédige, sinal ou marca nos involucros padronizadus
rem nos documentos que compdam a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria,

§ 4 O processamento e o ulgamento da licitagac obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - aberiura dos 2 (dois) iInvélucros com a via ndo Identificada do plano de comunicagao e com as Informagdes de
que Irats o arl. B° desta Lel, em sessdo publica; pele comisso permanente ou especial;

|l - encaminhamento das propostas lcnicas 4 subcomiss&o téonica para ardlise e [uigamento;
Wl - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagio publicitdtia, desclassificando-se as que

desatenderem as exigénciac legais ou estabelecidas no instrumento convocatario, obeervadao © disposto no incisa
XIV do art. 6" desta Lei.

V- elaboragao de ata da julgamento do plane de comunicag o publicitar inhamertoa penmanents
ou aspacial, juntaments com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a jusiiicativa sscrita das razdes que
a8 lundamentaram em cada caso;

V . analise individualizada e [ulgamento das quesitos referentes s informagdes de que trata o arl. Bo
deata Lel, desclassificando-se as que desatend qualsquer das axigé legais ou belecidas no
Instrumenta convocatério;

V| - elaboragao de ata de julgamento dos- quesitos menclonados no inciso V desle artigo & encaminhamento &
comissn permanents ou especial, juntamenta com as propostas, as planihas com 8s pontuagtes e a justificaliva
escrita das razdes que as fundsmentaram em cada 0aso;

VIl - realizagio de sessdo plblica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes
procedimentos.

&) abertura dos invélucroe com a via identificada do plano de comunicago publicitiria;



2 itaria, para identificagao de

b) cotajo enire as vias idenlificadas e ndo identificadas do plano de cor od
suaautona;

¢) elaborag@o de planiiha geral com as pontuagdes atribuidas 2 cada um dos quesilos de cada proposta téenica;

d) preclamagio do resullado do julgamento geral da proposta téenica, reglstrande-se em ala as propostas
desclassificadas e 2 ordem da classilicagao;

Vil - publicagao do resultado do julgamento da proposta lécnica, com a indicago dos proponanies desclassiticados
& da ordem de classilicagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para inlerposigio de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lel no 8.666, de 21 de junho de 1993

X - abertura dos invélucros Gom as propastas de preqos, em sessdo publica, obedecendo-se ao pravisto nos incisos
Il, Il & IV do § 1° do arl, 46 da Lel n® 8,666, de 21 de junho da 1833, nas licitagdes do lipo "melhor técnica’, & a0
disposto no § 2° do arl. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tpo "técnics e prego”;

% - publicagao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo pars inlerposicdo da recureo,
conforme disposto na alinea b do Inciso | do art; 108 da Lei n* 8,566, de 21 de |unho de 1893,

Xl - cof gda dos licitants lassil jos no julgamento final das propostas para apresentagho dos documentos
de habilitagac:

XIl « recebimento & abertura do (nvdlucro com os dogumantos de habililagdo dos licitantes previstos na inclso

X1 desta artige, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condigoes estabelecidas na legislagao
am viger e no instrumento convocatdrio;

Xl - dacis3o quanta 4 habllitagdo ou Inabilitagao dos licilantes previsias no inciso %I deste artigo e abertura do prazo
para intarposigac de recurso, nos lermos da alinea a do Inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1883;

XV - teconhecida a habilitago doe licitantes, na lorma des incizos XI, X1l e Xl deste artigo, serd homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitade, cbeervado o disposte no § 3o do art. 2 desta Lel.

Art, 12, O descumprimento, por parte de agenta do érgao ou enlidade resporsdvel pela liclagdo, dos dispositivos
desta Lel destinados a garantir o julgamentc do planc de comunicagdo publicitdria sem o conhecimenlo de sua
autoria, até a abertura dos Invélucros de que liata a alinea & do Inciso VIl do § 4° do art, 11 desla Lei, implicard a
anulagdo do certame, sem prajulze da apuragdo de sventual resporsabilidade administraliva, civil ou Griminal dos
envohvidos na Iregularidade.

GAPITULO 1N
DOS CONTRATOS DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUGAC

Art, 13, A delinigio do objate do contrato de servigos previstos neals Lal & das cldusulas qus o inlegram darce- 2
em eslrita vinculagdo a0 eslabelecido no inslrumento convocaldrio da licitagdo e aos termos da legislagao am vigor,

Pardgrafo drics, A execugio do conlrato dar-se-4 em latal conformidade com s termos e eondigbes estabelecicas
na licitagdo & no respeclivo instrumento conlratual,

Art, 14, Somenle pessoas llsicas ou |uridicas previamente cadaaradas pelo contratante poderdo fornecet ao
conlralado bana ou servigos especializados relacicnades com as alividedes complementares da execugao do objeto
do conirato, nos lermos do § 19 do arnl, 2’ dasts Lei,

§ 1" O lornecimento de bens ou serviges especializados na conformidace do previsio no caput deste artigo exigira
sempre 2 apresentago pelo contratado ao contralante de 3 (Irés) orgamentos oblidos enire pessoas que atuem no
mereado do ramo do lormecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contralado proceders a ooleta de orgamentas de formecedores erm envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo pUblica, convocada & realizada sob fiscalizagas do contratante, sempre qua
o farmecimento da bens ou serviges tiver valar supetior o 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3 0 famecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior 3 20% (vinte per cenlto) do limits pravisio na alinea
# do incisa |l do anl, 23 da Lel no B.668, de 21 de junho de 1893, esta dispensado do procedimenta previsto no § 24
deste artigo,

Ait, 15, Os custos o as despesas de veloulagio apresentadus ao contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstrago do valor devido ao velculo, de sua labela de pregos, da descri¢an dos descontos
negociades @ des pedidos de insergao comespondentes, bem como de relano de checagem de veiculagdo, a
carge de empresa Independente, sempre que possivel.

Pardgrafo Unico. Pertencem ao conlratanie ss vantagens oblidas em negociagio de compra de midia diratamente ou

por intermédio de agéncia de propaganda, Incluidos os eventuais desconios e as tonificagdes na lorma de tempo,
espago ou reaplicagdes que tanham sido concadidos pelo veloulo de divuigagae,

Atl. 18, As Informagaes sabra & execupdo do conlrato, com 08 nomes dos lomecedores de servigos especializados
& veleulos, sardo divulgadas em sitio préprio aberto para o conirato na reda mundisl de computadores, garantido o

[lvrés acesso 4s GGas por intor o5

Parégrala Unico, As inlormagdes eobre valores pagos serdo divulgadns pelos iolais de cada lipo de servigo ce
formecedores & de cada melo da divulgagio,

Art, 17, As Bgéncizs conlraladas deverdo, duranile o perlodo de, no minimo, & (cinca) anas apés a extingo do
sonlrata, manler agervo comprobatdrio da totalidade dos setvigos prestados e das pegas publicitérias produzidas

CAPITULO IV .
DISPOSIGOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art, 18, E facultativa a concessan da planos de Incentive par valeulo de divigagsa e sua aceltagio por agéncia de
propagands, e ot frutos deles resullaniss constituem, para lodes o fins de dirello, receita pripria da agéncia e ndo
estdc il didas na obrigagdo eslabalecida no pardgrato Onice do arl, 15 deala Lai,

§ 1" A equagao econdmico-linanceira definida na licitagao e no conlfata ndo sealtera em razdo da vigéneia ou ndo
e planos de incentivo referidos no capul desle arligo, Gujos frutos estio expressamente excluidos dela.

§ 2 As agéncias de propaganda ndo poderds, am nenhum case, sobrepor os planos de incentivo aos inleresses
dos conlratanies, preterindo velculos de divulgagio que ndo o0& n ou p do o8 que os oferegam,
devendo sempre conduzir-se na orientagio da escolha desees veculos de acordo com pesquisas e dados lécnicos
comprovados.

§ 2 O desrespeite Ao dispasto no § 2° deste artigo constituirs grave violagdo aos devsras conliatuais por parte
da-agéncia conlratada e A submelerd a processo adminisirativo em que, uma vez comprovado o comportamento
Injusliicado, implicard a aplicagdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no B.666, de 21 de junho de
1893,

Atl, 19, Para fins da interpritagdn dalagislagBo de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrao de agéncia
pela concepgao, execugio e distibuigio de propaganda, por ordem e conta de clientes anuncianias, constituem
receita da agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veloulo de divulgagao ndo pode, para quatsguer fins,
faturar e contabilizar tais valares carna recaila prapria, inclusive quando o repassa do desconlo-padrio & agéneia de
publicidade for elativado por meio de velculo de divulgagso.

Atl, 20, O disposto nesta Lel serd aplicado cubsidiariaments 3s empresas que possuem regulamento préprio de
contratagdo, 3s licilagdes ja abertas, acs conlralos em fase de execudo e aos efeitos pendentes dos contratos |8
encerrados na dala de sua publicagao,

A, 21, Serdo discriminadas em categorias de programagio especificas no projeto e na lei orgamentaria anual
a5 dotagdes orgamentdrias destinadas s despesas com publicidade instilucional e com publieidade de utlidade
piblica, inclusive quando for produzida ou veiculada por 6rgac ou entidads Integranie da administragao publica.
Art, 22, Esta Lei entra em vigor na data da sus publicagao.

Brasilia, 28 da april de 2010, 189° da Independéncia & 122° da Republica.

LUIZ INACID LULA DA SILVA

Luiz Paulo Teles Ferraira Barreto

Este texto ndo substitul 0 publicade no DOU de 30.4.2010




SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING
DADOS DO CLIENTE

Cliente:

JOBN®:

Principal promessa a ser comunicada?

Produte:

Cidade:

Estado

Enderaga:

-Raziio da promessa?

CNPUJCPF:

Inscrigao Estadual/RG: Inscrigao Municipal:

Telefanes: E-mail

-Obrigatoriedade & limitagdes?

Contalo

Tal/Celular: E-mail

RESPOSTAS DO BRIEFING

5. Eslralégia de Midia?

DATA DA VISITA: DATA DA ENTREGA:

FORMATO: CORES:

6. Inslrugdes Especificas - obrigatoriedade?

1. Fato Principal?

7. Critérios para selegac de midias?

2. Problema a sel resolvide pela comunicagc?

B. Datas de aniverséric da empresa @ dos diratores (dia & més)?

3. Dbjstivo da comunicagio?

9. Posicionamanto?

4, Eslratégia Criativa?
- Roleiro de Criagao:

10. Pontos Fortes?

- Befinigiio do publico alva, da mansagem e da oferta:

11, Pontog Fracos?

- Congorréneia direta € indireta?

12, Amaagas?




13, Oportunidades?

24, Faluramento, mensal & ou anual?

14, O que mais os clienles adoram?
1
>
3

25. Outros?

16. O que mais os clientes reprovam?
i
ol
3

16, Qual a proposta da ampresa / produto / servigo?

17. O que as pessoas procuram?

18, Verba para pesquisa?

10, Verba para planejamento?

20, Verba para criagho, concepglo 7

INFORMAGOES COMPLEMENTARES = RAFF.

21, Verba para produgao ?

22, Verba para veleulagdo, exibigéo 7

23, O seu prego @ formado pela composigdo de custos? E ou pelo valor percebido?

As informagdes aqul prestadas sdo confidenciais ac clienla @ & Agancia,

de de20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assinatura ou rubrica pela agéncia



MODELO SIMPLES DE CONTRATO
PARA PRESTAGCAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Conlrato a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradoure, n*
000, Nome do Bairro, CEP 00,000-000, na cidade de CidadedJF, leletona (DDO)C000-0000, inscrita no CNPJ
sob 0 n® 00.000,000/0000-00, & o cllente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n® 000, Nome do Bairro, CEF
00,000-000, na cidade de Cidada/F, lelsfora (DDD)00OCO-D0CD, Inscrila no CNPJ sob o n” 00.000,000/0000-00,
doravante denominado neste documento coma CONTRATANTE, ambas davidaments rapresantadas na loima de
saus Respactivos Cantratos Soclals, 16m enlre sl juslo & acordado o presante Contralo de Prestagaio de Serviges,
que e regerd pelas cldusulas e condigdes seguintes

1= D0 OBJETO DO CONTRATO

1,1 O prasente Contrato tem como objeto, a prestagao pela CONTRATADA & CONTRATANTE, da qualquer dos
geguintes sarviges, na dreas de publicidads, propaganda, promogdo, aventos & merchandiaing:

a) cvlsqﬂn 8 execugdo de pe;as!camanhaa de comunicagie para qualquer midia de massa, dirigidafinternat/
midias bem camo ibuigao direta;

b) erizgdo e execugdo de pegasfcampanhas promocionaisfinstitucionaie; para qualguer tpo de midia e exibigao
direta;

&) operacionalizagdo e conlrole de ages promocionalu;
d) realizagao de evénlos promoclonais, culturals elc
&) acompanhamento da produgao da quaisquer materiais publicitarios efou promocionais;

1) digtribuicdo de i iog efou p 4 divulgago:

1.2, Para tealizagio dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvalverd trabialhos preliminares tais como:
a) briefing/pesquisas:

b)anélise das estratégicas ds comunicagda:

¢) geraglo de sstudos alternativos;

d) planejamento, criagio & execugao interna de materisis,

1.3. Tedos os servigos 53 serdc d i prévig ap A0 por esarilc da CONTRATANTE,

2-D0 PRAZO DO CONTRATO,

2.1, Esse Gonlrato vigorara entre as partes par prazo Indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer 6nus
ou penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessents) dias de antecedéncia,

2.2, Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atendetd notmalments & CONTRATANTE, em lodas as
suas necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se 2 pagar lodas as despesas que 58
vencstem apts lal término, desde que por ela prévia & expressamente aulorizadas.

3, DO PREGO E CONDIGGES DE PAGAMENTO
3.1, Pala prestagao dos servigos objelo desse Conlralo, a CONTRATANTE pagard & CONTRATADA:

ajCusles Internos: segundo a Lista Referencial de Custos e Servigos Internos do SINAPRQ Para - Sindicato
das Agénclas de Propaganda do Estado do Pard em vigor:

b)Acompanhamento da produgdo de materials execulada por lerceires:15% (quinze por cento):

§ Unieo - Ds sarvigos de plansjamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensagao de eventuais falhas e oulros sdo remunerados pelos Velculos de Divulgagao, através do “Desconto
Padrio de Agéncia® previsto na legislacao aplicéval,

3.2, ACONTHATANTE reembolsara & DDNTFIATADA as déspesas com lransparle de matériais, viagens a serviges
(passagens, Iranslado, hospedagem) ¢ al sempre que ias, desde que previamente submetidas
@ aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagao ariginal,

3.3, O pagamenios serdo sempre efetuados medianle apressntagio pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Falura, corralamenta emilida, acompanhada dos comprovantes das

despesas nela cantidas, Os pagamentes serdo eleluades no prazo de 10 (dez) dias coridos.

3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamente, as notas liscals de larcelras (Farnecedores e veiculos),
emilidas em nome da CONTRATANTE,

3.4, O-atrasa no pagamanta de qualquer Nota FiscalFatura por parte da CONTRATANTE, implicara na assungan
por parta da CONTRATANTE, de lodos 06 acréscimos Incorrides e dele decorrentes, que venham a ser cobrados
por parta dos Fornecedores & Velculos.

3.4.1, No tocanta a remuneragio da CONTRATADA, tal atraso implicara na incidéncia de multa moratéria de 2%
(dols por cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento} 20 més ou fragao.

4 ~DAS DBRIGAGOES DA CONTRATADA

4.1, ACONTRATADA cbriga-se a:

a)cumprir lielmanta todas as obrigagdes ora acordadas:

b submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovagao escrits, todo lexto propoelo, layouts, arte @ quaisguer outros
materiaie de comunicagao antes de ancaminhé-los 4 produgan externa & & divulgagdo;

¢) contratar regularmente o8 modelos/artistas que participarem da produgdo extarna e ou interna, aulorizando
previamante a ullizagio das respeclivas imagens e som de voz, fomecendo 4 CONTRATANTE uma copla dos
coniratos celetiados;

d) licenciar regularmente os direitas aulorais incidantes sobre a sobras preaxistentes, que venham a ger Incluldas
na produgio, tais como, porém nAo exclusivamente, Irilhas, quadras, esculiuras ela;

&) respaitar a legislagdo vigente aplicdvel a atividade publicitdria, criando e produzindo materiale publicilérios slou
promacionals dentro das normas pravisias no Codigo Brasileiro de Auta-Regulamentago Publicitéria, no Cdadigo
de Delesa do Consumidor e demais em vigor,

§—DAS OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

5.1, A CONTRATANTE citiga-se a:

a) aprovar em lempo habil as Nntsn FiscaisfFaturas da CONTRATADA, a lim de respeitar 28 condigdes da
p por ela das com Fort ol & Velculos, p o pela CONTRATANTE,

b) fernecer & CONTRATADA todas as Informagdes necessdrias & cometa criagio das pegas/campanhas
publicitdrias

) manter em seu peder, para exibigao a terceiros, oo dados falicos, técnicoe e cienlificos que fundamantarem ag
mansagens publicitérias, confarme digpoato no § dnico do art. 36 do Gédige de Defesa do Consumidor.

6 - DA CONFIDENCIALIDADE

6.1, Cada urma das parles, por st € por seus funciondrios compromeate-se n manter como confidencials, os lermos
deste Conlralo e de lodas as outras informagdes e conhecimentae nbo sam df ancia desse
Contrato, objetivando sua execugdo, no podenda abledas acessivels a-qualsquer lerceiros sem concordancia
expressa da oulra parte.

7-DA EXCLUSIVIDADE

7.1, A CONTRATADA compromete-se-a prestar seus sefvigos com inlelra exclusividade, 2 CONTRATANTE, e
s85a 58 compromate a realizar o planejamento, a criagdo, a produgdo e disiribuigio de materialsicampanhas
publicitarias efou promocicnais, apenas através da CONTRATADA.

8- DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

2.1. 0 presente Contrato ndo estabeleca qua quer relaglo de emprego antre a CONTRATANTE e os empregacos
da CONTRATADA, sendo a dllima citada a Unica e sxclusiva rasponsdvel pela contratago, pagamento e demissdo
de seus lunciondrios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato,

8.2, A CONTRATADA compramale-se o cumptir fleimente a legislagac irabalhista, previdencidria, fundidria e
tributdria, bem como as normas relativas 4 seguranga & medicina do trabalho em relagsa os seus empragados.

9~ DAS DISPOSIGOES GERAIS

0.1, E expressamente vedada a cess3o ou lransteréncia dessss Contratos a tercelios, salvo de comum acorde
enlre a8 partes.




8.2, Todos o5 entandimentos sobre o andamento ou alteragdc do objeto, lermos e condigbes desse Contrata,
daverao ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos represantantes legals das partes,
sando cerlo que acordos verbais ndo produzirio quaisguer efeitos entre elas.

9.3. Esse Conlralo fol ajustado dentro doe ptincipios da boa-fé e probidade, sem gualauer vicio de congantimento,
10-DO FORO

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Belém Estado do Pard, para dirimir questdes decarrentes desse
Contrato, com exclusdo de qualguer outre por mais privilegiado que seja, E por estarem ustas 8 conlraladas, as
partas firmam o presente Conlrato em 02 (duss| vias de Iguals teor e lorma, perante as testemunhas abaixo, para
qua-produza todos os eteitos da diraito,

BelémPA i 68 i g2 20,00

CONTRATANTE

Anungiante Diretor

CONTRATADA
Agéncia de Publicidade Publicitario

TESTEMUNHAS 01
Nome CPF RG

TESTEMUNHAS 02!
Nome CPF RG

© PREGAQ E PROIBIDO PARA SELEGAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO.
PRIMEIRO PRECISA PESQUISAR PLANEJAR, CRIAR, PASA DEPCIS PRODUZIR E VEICULARL A FUNGAQ
CRIATIVA NA INDUSTRIA DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLIGIDADE,

1. A contratagie de servigos publicitirice pela Administragdo Publica somente pode ser procedida dentro das
“normas gerais para licitagdo & contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por
intermédic de agéncias de propaganda e p f belecidas pela Lal Federal n® 12,232, de 28.da abril
de 2010, em seuar, 1, §1°,

2. Arelerida Lai dispde expressaments em seu arl. 5°

“Arl. 5° - As licitagdes previstas nesta Lei, serfio processatas pelos 0rgacs se enlidadss responsdveis pela
coniratagao, respeitadas as modalidades definides e art, 22 da Lel n® 8.666, de 21 da junho de 1993, adotando-
se como obrigatdrios os lipoa “melhor técnica® ou “técnica e prago”.

3, As modalidades definidas pelo arl, 5% da Lai n° 12.232/10, pars licltagio & contrategio de servigos publicitarioe,
portanto, 80 podem ser;

*Concoréncia,

slamada de pregos; e

sconvite.
E tals modalidades &6 podem ocorrer nos lipos “melhor técnica” ou Tlécnica e prego”, descarladas quasguer
outras modalidades e lipos.

4, A modalidade de pregao, ndu se anconlra mencionada no an. 22 da Lel n° B.666/23, portanto ndo se aplca
4 contratagdo de sewvigos publicidrios e nem poderia se aplicar, porque os cilados servigos sao de natureza
inteleciual & ndo podem ser conlratados através de registro de pregos. Sua contratagac exige apresentagio de
*Proposta Técnica® porque a servigas publicitdrios ocorre através de honordrios perceniuais, e ndo de preges
fixos. Tais honardrios parcentuais sao caloulados solve pregos de tercellos, Fornecedores 8 Velculos e os pregos
mencionados oscilam segundo a maior ou menor diliculdade de produgao des materiais desejados, bem como o
maio do divulgagio a que deslinam os referidos materiais.

8, "0 pregac soments pode eer ulllizado para contralagao de bem ou servige comum, 2quels destituldo de algums
pecullaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisigio a qualquer tempo.
Portanto, s 4 adminielragdo pretender promaver registro de preqos parabiéns e alvigos que ndo s2o comuns (na
acepgao adolada na legislagdo do pregdo) ser4he-4 imperiogo valer-se da concorréncia (....)", leciona o Prof. Dr.
Margal Justen F°, in Comentarios & Lei de Licitagdo e Conlratos Administrativos, 14%ed., p, 201, n.8.12.3.2, in fine,

6. Servigus cumuns 880 s servigos que compréendem alividade ampla se genéricas coma os servigos de limpeza,
pintura, manulengdo em geral, iransporte ele... que se assemelham enlre 81, 8 podem ser contratados temando-se
o prego coma fator relevante,

s servigos publicitdrios como Intelectuale que sdo, tem seu tuloro na or , no planej anag

da produgloc e divulgagio.

Nao hd duas campanhas publicitdrias Iguais @ nem poderia haver, pois uma delas seria plagio da outra.

(s servigos publicitétios somente podem ser licitados alravés das normas conlidas na Lei n® 12.232010, pois sa
trata de uma lagislagdo especilica para licitegao e contratag3o de servigos publicitanos.

7, Aesim sendo, 8 modalidade "pregéo” nio ee aplice & licitagéo de servigos publicitarios & nem a contratagao dos
mesmos, Também & inapllcével 3 matéria, o5 sislemae correspondentes a “alos de pregos” ou “registro de pragos”
que soments, correspondem a servigos de natureza comum,

Qs servigos publicitérios apenas podem ser licitades nas modalidades “concorréncia®, “tormada de pregoes” e
*convile®, & nos lipes “melher téenica” ou “técnica e prago”

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lei n® 12.232110, por parts do agente do érgao ou entidade
responsavel pela licitagao, Implicard na anulagdo do cerlame, sem prejuizo da apuragdo de respansabilidade
administrativa, civil ou alé mesmo criminal dee envolvidos, conforme disposto no art. 12 da ciada Lei.
Administrativamenie, a pena € a prescrita no art. 90 da Lei n® B.666/33 com alleragles pusleriores, & corresponde
a detengao de 02 (dois) & 04 (guatro) anus & mulla, Fara tanto, basta denunoiar 3o Tribunal de Contas da Unido s/
ou ao Ministério Publico,

Permanecemos ao mais inléiro dispor,

Diretoria SINAPROPARA

FENAPRO




Redagdo o
i A
284140 453640  7.376,80

001 Pégnabupla

ooz 1Pagina - B S W
003 166140 228570 484710
148580  2.289,10

oo5 o uma pga.
Rafagdo por mudanga de befing adicional de 30%
Adaptagho de pegas para outros formalos ou velculor 60% do valor saginal®

riedy Ata final TaTAL

e e ke
007 31aBocm 80140 103210  1.833.50
008 61a100cm 98300 148770 2.480,70
008 101a160am 147260 248870  3.961,30
010 1613318 m ) 181880 35670 538590

Acima de 318 cm utlzar o valor do R 15,30 0 om/col,
o1 Retagio por mudangs de brieting: Adicional de 30%.
‘Adapiagiio do pagas para oulros farmatos ou velculos: B0% do valor onginal.

s

-

MEM  EsPAGO Radartes  natoal TaTAL
012 Aw30em ' . 100630 100600
013 31a60cm . 154850 154950
014 &1a100cm m—— 224320 228320
015 1013 f80cm - 379520 379520
016 161a318cm S 534590 534590

017 Agima de 318 cm, utllizar o valor de n"s 1E.90 n‘c‘mf:n‘l

P frawise®  Anommal TOTAL
018 A 306m < 975,00 875,00
018 31a60cm . 140880 1.408.80
020 61a100em - 2,038,980 2.038,80
021 101a160cm . 345660  3.45580
022 161a318cm - 4,859.10 4.859,10

023  Acima de 318 cm, ulilizar o valor de R§ 10,80 o cm/col

E

Roteita

024 15"e30” 4.763,60

025 60" r.272,00

026 Espago Ernpresarial 9.125,30

027 Story Board (por quadro) 200,40

028 Dacumentirio (per minto) 401010

028  Vinheta [ Assinatura | Patrocinio 4210

Roteiro
1,308,00
2.109,20

032 Jingledos © asomp0

3 ingloey T
MM RO Valor

034 Gravagdo de CD (uria.} 86,00

035  Digitagao (por lauda) 512,10

036  Outros idiomas Mais 50%

037 Tratamento por Imagens (por Imagem) 100,80

038 Editaragdo de tabsla ou gralico {unid,) 1.578,70

039  Mapa de localizago (unid.,) 1.983,20

T

TN MIDIA EXTERIOR - PEGAS Russelos  wemad  TOTM
040  Busdoor 1.175,40 786,70 186210
041 Pamnal Exterior 2.204,80 180,50 4.014,30
042  Outdoor simples (trago) 2,130,40 1.528,20 3.658,60
043  Outdoor/ Backlight / Frontlight 3.086,80 1,963,30 5,0580,20
044 Empanﬁ 'dblprédans fachada até 50 m 254970 1,698,00 4.247.70
045 Empena de pradios lachada acima de 50 m 3.0609,00 2.038,90 5.097,90
046 Envelopamento de Velculos 202700 135180  3.37BE0
047 Faixa detua 398,40 262.70 662,10
048  Baldo 615,80 433,80 1.048,60
04g  Painel eletrénico 3.113.40 2.078.80 5,182,20
050 Placa de obra 497,60 e 829,30
051 Painel llustrado 2,478,00 1,652,90 4,130,980
052  Placa de sinalizagéo 87,50 331,70 529,30



Dutros

Tapume por m? 443,10 297,30 740,40
Totem 2,054,80 137040 3.425,30
Retagao - adicional minimo de 30%

MOBILIARIO URBANO by Ao il TOTAL
Painel Irontal da abrigo de &nibus 3.401,20 1.378,70 4,780,90
Painel lateral de abrigo de Gnibus 176,70 A.780,80

- 128050 326680
145390 419460

£ 1.688,00

MIGIA INTERNA (Shopping, rstaurantes, academias, a6topartos, Redagia e dta ol

supermarcados) Layout
Adesivagio de balcao promocionsl 1.633,00 £85,00 2.408,00
Adesivo de chdo 1.623,00 885,00 2.498,00
Adesivo de elevador 1.633,00 865,00 2.488,00
Adesivo de espelho banheiro 1.633,00 865,00 2.498,00
Adesivo de mesa (allmentagéo) 1.633,00 865,00 2.488,00
Adesivo laleral de escada rolants 2.038,90 1.0798,80 3,118,80
Banner { Gartaz AB (avenida / cotredor shopping) 2.552,30 1.349,10 3.801,40
Cancela de eslacionamenta 1,798,80 047,20 2.745,00
Bandelrola 1.833,00 865,00 2.498.00

BRINDES - PEGAS m‘ At fnal TOTAL
Agenda (capa) 865,00 €56,70 1.521,70
Boné / Viseil_’a_ N 865.00 656,70 1,621,70
Baralho 865,00 656,70 1.521,70
Botton 855,40 2600 92340
Bolacha de chopp ©55,40 268,00 923,40
Camisa _ 8500 65670 152170
Caneta 399,40 246,80 646,20
Chaveito _ €5540 26940 82480
Display, balcao de parede 1.633,00 861,00 2.494,00
Copo 399,40 246,80 646,20
Faixa 866,00 686,70 152170
Lépis 360,40 248,80 546,20
Leque g6670 152170
Guarda Sol 656,70 1.621,70
Guardanapo 268,00 924,70
Medalha 268,00 824,70
Marcadpr de .pﬂgma 413,80 277,40 691,30

 Mousepad 30040 24680 £48,20

Fulseira 399,40 246,80 645,20

—

sard aphcada.

083 Necessaire 399,40 246,80 846,20
080  Porta garrafa / lnta 389,40 246,80 B46,20
091 Régua 416,60 277,40 694,00
082  Sacola /Bolsa 634,20 427,30 1.061,50
083 Squesze 885,00 656,70 1,521,70
g4 Toalha BES,00 €56,70 1.521,70
085  Troféu 1.833,00 865,10 2.498,10
086  Viseira / bandara / cachecol [ gorro 865,00 B56,70 1,521,70
047  Dutros brindes = valor minimo 394,40 246,80 646,20
088  Outos brindes - valor maximo 1.872,60 1,078,680 2.851,20
ITEM Rl'_:x: ke Arte final TOTAL

089 Adssivos 635,50 376,60 1.012,30
100 Agenda (capa + miclo) 118330 £68,70 1.852,00
101 Book 1.464 60 1,148,220 2.610,80
102 Bula 2.179,60 177500 3.954,80
103 Broadside (per pagina) 813,30 588,00 1,402.30
104  Capade Camnd 830,50 684,80 1.515,10
106  Calendario de parede - |Aminaicm? 1,60 0,90 2,50
106 Capa-CD 2,606,70 1.631,70 4,238,40
107  Caderno {capa + miolo) - paginajem? 1,60 1,10 2,70
108 Capa de caldlogo - om® 1,60 1,10 2,70
108 Cardépio - pfem? 3,00 2,30 5,30
110 Cartdo de Natal 1.633,00 865,00 2.488,00
111 Carto Postsl 111670 108600 217170
112  CarnazfCartazete - cm® 2,30 1,60 380
113 Carlilha - Texto/Ante/Diagramagén = pagina/cr 1,20 0,70 1,80
115 Caldlogo de moda — lamina/crm? 8,90 3,00 11,80
116  Catdlogo de preduto - lrminajom? 2,00 2,00 4,00
117 Caldlogo de servigo — lamina/om? 1,30 1,30 2,60
118 Cinta 985,70 656,70 1.642,40
119 Conwile 1.631,70 864,70 2.496,40
120 Gracha 655,40 269,40 924,80
121 Cupom 534,70 388,80 923,50
122 Diploma 1.631,70 862,40 249410
123 Etiqueta 342,40 213,70 856,10
124  Ficha de inacrig&c 309,40 288,00 687,40
125 Folger — laminajom?® 2,30 1,60 ase

Mascara para sfeltos pds-produgao de Imprassos (verniz
126 localizado, cor especial, cortes, ele.) - cm* da lamina onde - 1,60 1,60



127
128
128
130
131

133
134
135

137

167
158
159
180
161

183
164

Folheto Grampeado — capa - lamina/om®
Folheto Grampeado - pagina- Intetnajem
House Organ — paginajem®

Livro - Capajom®

Livro = Paging Intsrnajom?

Mala Direta - laminajem?

Manual - Capa/cm?

Manual - Pagina Internajcm®

Papel Bandela

Paortilio — por lAmina - plem®
Raspadinha

Risque rablsque

Relatério = Capa - plem?

Relatéria - Pagina Interna = pjom?®
Revista— Cap-a - plem?

Hevista - Pagina Interna - pfom®
Santinha / F'r.sguinha - plem?

Tabela de pregos — por pawna-_ plem?

Volante/PanlletofFlyer - Impresso com 1 ou 2 faces, sem
dobras - p/ em?

PO

Adesivo

Eacﬁdrop

Bandeirola (por modelo)

Banner

Blimp ,‘.rooi

Caixa

Cubo

Display

Display de chéo / totem

Display ponta de géndola

Digplay de vilrine

Envalopamenie de frota (da smpresa)
énveicpamentu / Lana de Caminhao
Faixa de Gondola / Testeira

Fundc da Palco

Infidvel

Layout de frota

Mobile

Nome Fantasia

270
1.80
3,40
13,30
180
180
2,70
2,00
433,80
6,70
1.184,80
72570
4,80
170
580
2,06
160
4,80

180

Redacic o
Layout

1.959,40
1.966,70

908,90

862,40

851,70
1:837,30
1.546,80
1.546,80
1.546,50
1.548,80
1.546,80
622,10
5.622,10

927,40
1.868,70

851,70
6.622,10

984,40
0.778,10

.60
1,40
2,30
7,40
.70
1,40
2,00
1,40
283,80
2,70
B88.80
520,20
2,30
1,30
270

140

1,40
230
1,40

e firal
1,049,30
1,328,20

670,10
655,40
789,40
172180
926,00
926,00

" 926,00
826,00
926,00
0,00
0,00
780,20
1.329,20
789,40
0,00
668,00
0,00

430
330
5,70

20,70
2,00
3,30
470
3,40

717,70
8,40

2,653.60

1,245,80
710
3,00
8,30
3,40
3,00
710
3,30

TOTAL
3.008,70
3.297,90
1.669,00
1.517,80
1,641,10
3.568,20
2.472,80
2.472,80
2.472,80
2.472,80
2.472,80
6.622,10
8.622,10
1.707,60
3.297,80
1.641,10
6.622,10
1,642,40
2.778,10

184

Noma do Produla

Nome da Empresndimento Imabilidrio
Projeto de sinalizagdo

Painel

Placa

Pulpite

Saia de mesa

Uniformes.

Woobler | stoppar

MEDIANTE ORGAMENTO ESPECIFICO

F.mhndan _:'i.a_ Injas—custo por projeto
Impressos especiais
Sihdn
Trias elétricos (testeira / adesivo /painel)
Vitrines — custo por prajeto

Bloco de anotagdas

Cartio personalizado / agradecimento

Carldo de visita

Cartdo de visita— alteragio de nome / enderage
Envelope Simples 1

Envelops saco / elicio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presante

Pasla

Racibos, laluras & outros papals de escritério
Refagao — adicional minimo de 30%. Valores reais

0.779,10
587110
30.475,10
1.868.70
1.546,80
1.648.50
1.642.40
5.066,70
1.028,10

g S‘!anda:parallfdm_.(__evﬂllgll (Idanﬁdaﬂg visual) - custo per m?
Envelopamento de prédios — custo par m*

Redaglioe
Layout

537,40
537,40
667,40
0,00
607,60
769,40
520,20
675,30
1.306,70
520,20

0,00
0,00
0,00
1.328,30
828,00
826.00
1.204,60
0,00
906,20

Arte final
331,70
331,70
408,30
408,30
562,60
731,00
398,00
517,50
862,40
398,00

9.779.10
587110
30.475,10
3.268,00
2.472.80
2.472,80
2.847,00
5.056,70
1,834,30

16.284,00

TOTAL

869,10
269,10
1.076,70
409,30
1.170,20
1,520,40
918,20
1,182,80
269,10
818,20



Arte tinal

TOTAL

107

202
203

205
206
207
208

210
2n

Marca / Logotipe do Produto
Manual de (dentidade visual (por l&mina)
Marca / Empresa

_Ma!ca | Evento Tumpumnu { Selo Comemorative

Marca / Logelipo imobiliario

Marca / Retormulagdo

Slogan

Plansjamento, desenvolvimento e ctiaglo de manual

de idenlidade visual; valor sob censulta canforme
ojelo.

PEGAS

B0

Caixa de embargus

Caixa de display de produto
Cartela / tag

Cartela com saco
Embalagem adaplagao
Embalagem produto
Embatagem blister / sampling
Em'h'aia.g'am promogional
Luva

Mock-ups (sem Gusiu de terceiros)

Vinheta de embalag_am

218
220
221
222
223
224

Standard pagina (frente e verso)

Standard 1 pe'gina (frente & varso)

Standard pagina dupla (frente e verso)
Tabldirde 4 pag, (standard 1 dobra) - p/ [Amina
Berlirier — pAdmina (frante & verso) 223
Encarte — CD (por lamina)

Encarts — Revista (par i3mina)

Redagioa

Layout

19.568,70
9.431,50

24.566,90
4.889,60
5.866,00
5,083,80
5.123,00

Redagdo
Layoul
4.664,80
3,055,00
10.267,20
2,472,70
8.656,50
3.709,00
7.354,20
3.800,80
49.468,00
11,183,680
650280
9.462,10
1.143.60
1.716,30
2.166.40

Redagdo &
Layout

4.975.80
711950
10.181,00
7,833.10
7.478.80
276,10
3.488,80

Ate fral
2,271,170
1.589,80
4,016.80
1.475,20

1.966,00

4018,10
3.263,30
2,366.60

16.065,40
4018,10
2,150,70
3.782,00

803,50
810,40
1.300.00

Arte final
1.881,20
1.991,20
2.891,30
4,603,10
3.201,20
3,142,860

423,30

19.558,70
9.431,50
24,566,090
4.889,60
5.866,00
5.083,80
5123,00

TOTAL
6.925,00
4,654,90

14,284,00
2.047,90

10.621,50
7,727,10

10.617,50
517650

65.533,40

15,201,90
8.752,50

13.244,10
2,047,10
2.634,70
3.466,40

TOTAL

£.957,00
a 110,70
13,172,30
12.436,20
1077010
3.418.70
381210

ITEM
225

) Adaplagdo {quaisquer dimensdes)

PEGAS
Master (qualsquer dimensdes)

Héﬂuﬁn'{ﬁuslm da especilicagdes para oulfos.
velculos)

* Considerando horas e motien & replicagdo completa de
uma campanha de display para a Rede Display Google
{GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS
Arranha-céu (Skysciaper)
Artanha-céu largo (Wide skyscrapet)
Banner
Super banner (Cabegalho)
Super banner expansivel
Giga banner (Cabegalho grande)
Feténgulo
Raténgulo médio
Retangulo grands
Retangulo vertical
Barra vertical
Quadrado
Quadrado pequero
Msia pagina (Hall pags)
Outdoor (Billboard)
Dhtml / Floater
FORMATOS MOBILE
Small Banner
Medium Banner
Large Banner
FORMATOS SMART PHONES - WEB & APPS
Bannar @ Banner Expansival
Nide Banner ¢ Wide Barmer Expaniiel

Obervagio Formaios padiao AR @ Rede Display Google (GON)
Supstor A aleragho,

5.321,60
ESTATICO ANIMADD
23121,20 2.335,30

POR FORMATG 1B FOIMATOS

€23,10 2.787,30

DIMENSOES PIXEL
120 X 600
160 x 600
466 x 60
728 %90
728 x 90— 728 x 300
970 % 80
180 x 150
300 » 250
336 x 280
240 x 400
200 % 4486
250 x'250
200 x 200
300 x 8OO
970 x 250
Variavel, até 72,200 pixeis de drea

120x20
168x28
216x36

S00a
320450
300x260



SERVICOS DIGITAIS |

ITEM  PEGAS VALOR REFERENCIA
Apresentaglo de Slides
246  Projeto Gréfico 14.490,00
248 Taelas - por unidade 1.660,00
260  Post simples/Anuncie Redes Soclais (jpa/pis + texte) 4.780.30
251 Post Carrossel (jpg/gils + texta} 8.560,60
262  Cover para Redes Socials 4.780,30
ITEM  PEGAS CRIAGAQ immﬂp:mm@u
253 Anuncio para Tablet Horizontal ou Vertical 10.843,20
254  Antnclo para Tablet Horlzonlal e Vertical 15.864,80
Ohbgervagsas:
1) Adaplagdes de materiais 4 coados 50% do valor original,
2) Ot pragos do and tablets inch g0, Para anunco estalico cobrar 80%

Os pregos a segulr relarem-se a projelos solicitados com mais Irequéncla por clientes, Incluem os cuslos de

haras-homem dos profl sslonais envolvides, das dreas Alendimento, Planejamento, Geslao, Design/Criagao,
Programagdo e Produgée de Contedda.

PREGCS REFERENCIAIS
A realizagdo de um projelo poda utilizar proll ssionais de lodas &s dreas ou nBo, Além disso, 08 projetos tém
6f i 8 Qraus de de dit Qque demandam mais ou menos horas-homem, Por isso,

sugerimas 2 segulr pragos referencials bassades em projstos da média complexidada,

ETAPAS DE TRABALHO

Etapae de Irabaiho posaiveis para um projeto: diagnostico, planejamente, pratétipo, layout, desenvolvimenta
@ p w80 de (ido. A existéncia ou ndo de lodas as elapas depende da natureza e do

grraunde ca:'nplex\dnda do projate.

it i

A discipling Business Intelligence & ampla com vérias dreas de aluagas, lais camo: big dala, andlise qualitativa
& quanlitativa de dados, planejamento da Tl, banco de dados, entre oulras, Escolhemos inserir o prego
1ateréncla do servigo mals demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicagio.

ITEM  SERVIGOESCOPO VALOR REFERENCIA
Andlisa de Bl andlise qualitativa de dados gerados a parlir das
diversas platatormas disponivels no mercado gue culetam dados nos
canais ulilizades nas agées. A andlise consiste na inlerpretagao do .

267  dados tabulados extrainde informagdes relevantes para a validagdo da 9.577.80

estratégia e objetvos detinidos para a agao (KFls), gerando relatério
da recomendagdes pars a implementagdo de corregdes ou ajustes nas
diversas agdes em desenvolvimento,
Obasrvagio Andlise eslimada para campanhas de porty Madio, com alé 5 canais digitas dierentes.
REFAGAD - ADICIOHAL MINIMO DE 301. -

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA
Abrange 2 dreas distintas: plangjamento estratégico de camp

- = R

digliais e planef y da midia para

camparhag digitaic. Parlimos do principio de que as premiesas globais como objelives, metas, matriz SWOTe
damais componenies de um planejsmanto esiratégico da marcs |& loram feitos & implementados.

ITEM

259

- campanha e objetive

280

SERVIGOIESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE GAMPANHAS DIGITAIS

A parlir de briefing padr@io com todas ae informagdes referentas a
campanha a ser planejada a equipe de planejameanto, em canjunto com
as equipes de Bl & Midia, desenvalverdo o planejamento estralégico da
campanha definindo: métodos de abordagem, persenas alvo das agdes,
jornada do consumidor de acordo com o produlo ou serviga objeto da

50.308,30

PLANEJAI
A partir de briefing padrio com tadas as informagées referentes a

campanha a ser planejads, somados as informagdes do planejamento
ssiratégico da campanha, a equipe de midia definiri: canais digitals que

malhor atendem a estratégia definida, volume de midia em cada canal,

plano de midia padrdo cam todo o detalhamento técnice dos canais

sscolhidos, KPls, modelos e pmggqume de relatdrio para o cliente.

Obeervogdo Andlise esimads para campanhas da porlo medis, som olé B canais digals diarantes.
AEFAGAC - ADICIONAL MINIMO DE 30%

34.346,70

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE
Acompanhamanto dirio da campanha, com izagdo constante, Inal a impl de re El
terramentas que visam garaniir & melhor performance da conta, aldm do conlrale argamentario da campanha.

TEM

262

263

264

266

SERVIQO/ESCOPO VALOR REFERENCIA
REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS) 26%
Otimizagaa das campanhas com base no resullado dos feports diarios

fomecidos pelas feamenias. o verba gereniess
AEDE DE DISPLAY 20%

Olimizagio das campanhas com base no resullado dos reports didrios
fomecidos pelas lerramentas,
PROGRAMATICA

da verba gerenciads

H 20%
Olimizagfio das campanhas com basa no resultadn dos reports didrios -
fornecicios pelas lerramentas. da varbs gareiciada
Dbearvaglo. Prego miniia pata Gastda de Campanha Ue Perlormance. A% 5 200més.

REFAGAQ - ADICIONAL MINIMO DE 20%.
E VALOR REFERENCIA
PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS
O plangjamento de redes saciais inclul definigao dos objetivos,
conteddo, platatormas e canais, ncluinde a Identidade visual desses
¢anais, racursos a setem ulllizades, parsona da marca, meétricas e 38.740.00

monitoramento de resultados, Exige um diagndstico gue consiste
&m mapear a alvagio da marca nas diversas plalaformas soclais e &
idads & compartilhada por seus slaksholders,




GESTAD CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestao e criagdo de contelido para os canals, com pericdicidade &
trequéncia de publicagao,
» Geslao e criagdo de conteddo para os canals, com perlodicidade &
frequéncia de publicagdo;
» Publicagao ds contetdo proprio ou de tefceiros:
» Plansfamento recorrente dos temas abordados no més;
» Customizagio das lanpages com o mole du perfodo;
» Garanciamento de Il uxo de aprovagéo de conleddo junto ao clients;
= Volumelria: até 03 redes socials, postagens nas ssguinte

268

quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twilter 1 post/dia, Instagram

2 posts/semana;

« Insighls para a produgdo de conteudo

» Entrega e apresentagdo de relatdrio mensal,

GESTAO DE MONITORAMENTO

« Andlise des mengdes da marca, bem como da repercussio das
agbes da

empresa nesses canals (até 8.000 mengbes/més):

» Monitoramenio de inferagées das pessoas com'a marca & ¢om as
postagens:

269 » Manitoramenta das postagens com métricas, analise, avallagdo de

resultados;

= Monitoramento de mengtes e temperalura ce humor;

» Manitoramento de resultados de agies & campanhas,

» Indicadares de desempenha (KPle):

+ Acordo de Nivel de Sarvigo Bh/Sdias semanais;

= Entrega & aptesentagao de relatdrio mensal,

GESTAC DE RELACIONAMENTO
* Monitoramento do relacionamento des keguidores com a marca,
« Classifl caghio do perfi | de seguidores e infl uenciadores,
« Monitoramento e andlisa para ages emargenciale complexas e sem
complexidade;
« Acordo de Nivel de Servigo BhiSdias semanais:
» Volume médio de 150 Interagées por més;
» Entrega e apresenlagdo de relatotio mansal.

270

boervagha Oz pragus nda nchent e e gestiow
socials, REFAGAD = ADICIONAL MINIMOD DE 50%.

om fedas

17.810,00
por més

11.117,00
por més

15.680,00
por més

an

GESTAQ

VALOR REFERENCIA

SERVIGOESCOPO:

PLANEJAMENTO
Etapa lundamental para o sucesso dos projetes de SED, o
planejamente identili ca os melhores termos {palavras-chave) &
relhores canals para posicionar 2 marca, consideranco o produtof
sarvigo, concoméncia e, principalments, volume de buscas na intetnat,
a fim de asaegurar o melhor posicionamento da marca nos slles de
busca. Sao deli nidas as metas e os KPls que norteardo s gestdo de
SEO. Estratégias de link building, conteddo e parformance também sao
definidas no planejamanto, bam come melhorias técnicas para climizar a
indexabilidace nos mecanismos de busca,
« Anlise do comperlamenta de busca do mercado da empraca
« Datinigde de palavras-chave positivas e negativas que aletam a
audiéncia;
« ldenlificagéo das palavras-chave que estdo mais-assocladas a0
dominio;
» Dafinigac dos melhores canais (buscadores);
= Detinigao dos tipos de conteudo mais adequados
= Detinigao das estratégias de link bullding:
= Analise do Rarking organico (organic) e de-autaridada (authority),
= Estude de consisténola das palavras-chave em paginas especilicas.
« Traffic source - lendéncias-no volume de buscas para o metcado/
segimento, em todos os buscadores;
+ Andlise do Campo SemAntico para qualificagéo da audiénaia
desejada:
» Delinigao da estiatégia de Gestdo de Auloridade
» Delinigao de Metas 8 KPls,

33.400,00

A gestao de SEO & um trabalho continuo, visto que os algoritmos de buisca eveluem constantemente. Inchul
link building, Instrugdes téenicas para olimizagio de paginas, codigos do site, olimizagao do conteddo & das

imagens, instrughes para olimizagao de back-links &, principal gestdo de per oom foco nos
KPIs deli nidos no planejamenta.
DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste &m ages tenicas no canal, execuladas no infeio do tabalho
de gestdo, que visam corriglr alhas e tornar ¢ canal Gtimo e relavante
pelos buscadores,
« Apontamento de olimizagdes da estrutura da informagao no site
« Melhotias no Title & Meta Description
« Corregdes na indexagdo do site Brastreamento, agdes manuals, dns,
275 404, robats, sitemaps 2 samvidar) 16.390,00

 Lgvantamenio de Transteréncia de propriedade & autoridade de
pagina/dominia

« Andlises da Broken Link, Backlinks e Link Bullding

« |dentificagho de erros e fatores qué podem ser interpratados coma
black hat

+ Relatdrio de posigao do site na busca orgnica em palavras-chave
positivas,



Gestdo de SEO
A gestao de SEO éum trabalho continu, vists que
os algoritmos de busca evolusm constantements,
E fundamenlal para chagar 4 primeita pagina dos
buscadores & manter o sile em evidéncia.
« Orientagdes para ciiagdo de conteudos relacionados aos ubjetivos

tragados:
« Instugdes técnicas para olimizagdo de paginae: 13.540,00
278 » Revisdo constante de codigos do canal: por més

= Otimizagéo do conteddo e das imagens:

« Insirugdes para olimizago de back-inks:

» Gestan de parformance com loce nos KPIs definidos no

planejamento:

» Voluma sugarido criagdo de um contelido por semana.
Obearvagdo: Escopos o investmentas estimadat pata um canal de
pequena @ médio poria com especi cagdo luncional semathante acs
citadas nesta labels.

ITEM  SERVIGO/ESCOPO VALOR HEFERENCIA

Responsivo gom 10 sagdes: Home, Empresa, Servigos, Galeria de
Midias, Formutdrio de Contato, Furmuldrio de Orgamenio, Notleias,
Clientes, Gasos de Sucesso, Resullados de busca. Espaaili cagdo
funcianal, arquitetura de Informagao (UX), sltemap, wiraframe, layoul &
277  desenvolvimento front-end & back-and para um novo website, Painel 52.870,00
de Adminisirago para atuzlizagao de conledde. HTML desenvalvide
utilizando os padrbes W3G (HTML, XHTML, CSS, XML, ete).
Conll guragdes basicas para indexagdo em buscadores, Tosies nas
Ulimas varsdes dos principals navegadores.

Tecnicamante idénlico ao website, porém com uma estrutura de segoes menof @ mais locada & langamentos
de promogdes, concursos, eventos, enlre oulios. Possul um periodo de vida dalinido e precisa tar uma
sstratégica de comunicagdo bem slabarada, alinhada com a estralégia da campanha.

ITEM  SERVIGO/ERCOPD WVALOR REFERENCIA

Hotalte de evenlo com 8 gegdes: Home, Sobre o Evente, Como Chegar,
Agenda, Paleslrantes, Patrocinadores, Formuldrio de Contate,
Formulario de Inscrigdo simples, sem meio de pagamento ou controles
integradoe. Especili cagae luncional, arquitelura da informagao (UX),
278 silemap, wireframe, layout & lvimanto front-end e backend 30.455,00
Painel de Adminisiragao para alualizagao de conteldo. HTML
desenvolvido ulllizando oo padrées W3AC (HTML, XHTML, CSS, XML,
ate). Configuragdes basicas para indexago em buscadorss, Tastes nas
Ultimas versdes dos principals navegadores.

Um Matille Site pussul as mesmas caracteristicas de um webssile, pordm devem ser consideradas prermissas

lécnicas essenciais para elevar a experiéncia do usudrio e olimizar multo o dessmpenho, visto gue sard
utilizado em dispositivos maveis.

ITEM  SERVIGO/ESCORD VALOR REFERENCIA

Versdo de um wabsite [ existente, 10 segdes: Home, Emprasa,
Servigos, Galeria de Midias (folos. videos), Formuldrio de Contato,
Formulario de Orgamente, Notlcias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especill cago funcional, arquitetura de Informagio
281 (UX), sitemap, wireframa, layout e desenvolvimento frontend e back- 31.640,00
end Painel de Administragdo para atualizagdo de contetdo, HTML,
desanvolvido utilizande os padrdes WG (HTML, XHTML, CSS, XML, #lc).
Conli guragdes basicas para indexago em buscadores. Tesles em ate
10 resolugdes dilerentes de disposilivos moévais.

O Blog nada maia & que um website cam foce em divulgar rapidamente informagdes
de um modo simples & rapido,

ITEM  SERVIGO/ESCOPO VALCH REFERENCIA

Rasponsivo com 5 segdas: Home, Categotia de conletido, Contaddo,

Resultados de Busca & Fale conosco. Especifl cagao luncional,

arquitatura de intormagda (UX), sitemap, wireframe, layout e

desenvolvimento front-end & back-end. Painel de Adminislragio para. 20,477,00
atualizagio de contetido, HTML desenvolvido utllizando os padrdes SEih
WaC (HTML, XHTML, CSS, XML, etc), Confl guragdes bisicas para

indexagAo em buscadares, Teslas nas Ultimas versses dos principais

navegadores.

283

Pégira criada exclusivamente como desting de uma campanta. Tem como principal cbjetive infarmar o usudrio
sobrs uma determinadaagao, langamento, promogdo com fugo em aumentar o angajamento & Conversao,
s i ) ) el i e
Pégina (inica da campanha |i deli nida no plansjamsnto, responsiva,
com os sequintes alemenios: Até 3 banners am elider, até 2 blocos de
{exios, até 10 imagens, Até 3 videos Incorporados de ferramenta da
\erceitos, formulério de caplagdo que envia um e-mail 2o administrador.
285 Especificagde luncional, arquitelura de informagda (LX), sitemap, 10.148,00
wireframe, layoul & desenvolvimento lront-end e back-end, HTML
desenvolvido ulllzande os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML,
alc), Configuragiies bésicas para Indexagdo em buscadores, Tesles nas
dlimas versdas dos principais navegadores,
ObservagBes validas para Wobsils, Hotsite, Mobike Site, Blog e Landmg Page

1) Q5 pregos ndo incluem produgio spech cadas
2) Os pregos nao mclusm haspadagem, compra de daminio € cortfi catod de sequrangs, que devam sor orgadad & parte,




- R
TR, Smiooescoro

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para
as plataformas Android e 108, Especificagdo funsional,
arquitetura de informago (LX), wirelrame, layout e
desenvolvimenta front-end e back-end, Funcionalidades,
Login, Logout, Esgueci minha genha, Termos de Uso,
Cadastro, Sobra ¢ Aplicativo, Galeria de Folos,

Noticias, Push notiti catien, Eventos, Alteragao de dados
cadaairals,

Painal de Administracio psra atualizagao de contetdo
& APls da integragdo entre o Back-end e 0 APP,
Compstibllidads e lestes nas Gllimas versdes de slslema
operacional dos principais disposilives,

VALOR REFERENCIA

B2.083,00

Cuslomizagac de e<commerce, utlizando platalorma de mercado existente. Em caso de platalormas

opensource, & definido um tema padrdo e com base nista € feila loda customizagao, Em caso de platalorma

proprietdria, & ulilizado o tema |4 existente e fello as cuslomizagbes dentro dos limiles da plataforma,

i o )

E-commerce pata empresas de paqueno e madio porte com nivel de
maturidade média em venda onine. Layout e desenvolvimento front-end
& back-end, Persunalizagdo das seguintes paginas: Homs, Categeria
de Produtos, Produlo, Cartinho de Compras, Firalizagao de Pedido,
Resullados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrdes WaG (HTML, XHTML, CSS, XML, elc). Confi guragdes bisicas
sgp  Para indexagao em buscadores, Testes nas Ultimas versdes dos
principais navegadores,
QObaervagdes
1) O prego ndo inclu. 0
pda de lomas dn entroga & catgs de pradutos,
2)0 progo ido inckil Iocagdo di pk que deve ser orgado &

maioa de

80 mn!ln melul hospadagem, compra da dominio & cartill 0adas de sARUIANga.
que daven sef ofgatos & parte:

VALOR REFERENCIA

68.690,00

Criagao & produgao do HTML
Griagao de layeul com contaido produzido a partie de briet ng do cliente,
mais diagramagao e produgio da pega em HTML, com links @ cddigos

289
para mensuragao

Outros servigos de £-mall Marketing
200 importagdo, higlenizagic e segmentagho da base. Importagao do HTML

& programagao dos disparcs, Geslas: garagio de relatdrios, andliss de

performance e sugesties de ajustes,

f:flat;ao £ produgao do HTML

Griagao de layout mais diagramagdo & preduglo da paga em HTML, com
links @ cédigos para mensuragao. * Conteldo especializado produzide

lo clienta,

VALOR REFERENCIA

4.778,00

sob
consulta

VALOR REFERENCIA

4778,00

Oulros servigos de Newslstier

imporlagdo, higienizagéo & segmentagda de base. Importaglo do HTML
& plogramagao dos disparos, Gestao: guragdo de relatdrios, andlise de
perfoimancs e sugestdes de ajusies,

202

& grau ds compl, de diferentes e custos varidveis,

EXEMPLOS

sob
consulta

Gustos reterencials hora-homem para planejamento, criagaoe, execugdo e gestao de projelos digitais, com

» Site, moblle site, hotsite, e-commerce, landing page, blog & mebile app, Andlise de presenga,

« Planejamento & Gestio de marcas em redes sociais,

» Flangjamento e Gestdo de campanhas digitais,

» Planejamente, setup e gestdo de SEO.

« Produgéo de conteido especializada e mullimidia pata sites, redes eocials, eto.
« Crisgdo e produgdo de Intervengdes diferencladas.

O orgamento final serd baseado em AREA Cuato Homem/Hora
1rég pilares essanciais!
1. Dstalhamento claro do escopo de Flahaiamenta 0,00 K00
trabatho: Atendimanto & Gestao 430,00 a 540,00
2, Metodologia para axecugdo &
gestdo da projeto: Design/Criagao 430,00 a 540,00
3, Tecnologia sdolada. Produgao de Contetdo (web ou redes 380,00 2 465,00
Existem & drsas basicas, nacessdrias S90S
para o desenvalvimenlo dos servigos
digitars: Programagdo 320,00 a 420,00
PROJETOS ESPECIAIS
5 -
\TEM | DESCRIGRO . VALORREFERENGIA
203 Depulado Estadusl s0b consulla
204 Deputado Federal sob consulta
Prafello (capital) s0b consulta
Prefeito (interior) sob consulla
Vereador (capltal) sob consulla
Vereador (Intericr) sob consulla
cow I VALOR REFERENCIA
300 Calenddrio Anual Institucicnal 45,000,00
301 Calendério Anual Pramocional 22,600,00
302 Cases de Marketing / Midia / RP 31,600,00
303 Planejament 35.400,00
304  Planejamento de Comunicagao Nacional 83.000,00
305  Planejsmento de Comunicagdo Regional 53.580,00

i
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