PODER LEGISLATIVO ’ :
CAMARA MUNICIPAL DE TUCURUI e
CNPJ/MF N°. 05.845.664/0001-75

PRECO MEDIO DE MERCADO

QUADRO COMPARATIVO DE PRECO PESQUISADOS

SERVICOS DE PUBLICIDADE SHEKINAH J.E FERREIRA | AGENCIA | Média
MARKETING | DO VALE DIGITAL Percentuais
CARAJAS
Desconto para custos Internos constantes na Tabela | 50% 40% 45% 45%

Referencial de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parda —
SINAPRO/PA

Honorarios incidentes sobre os pregos de servigos | 15% 20% 20% 18,33%
especializados  prestados por fornecedores,
referentes a produgdo e a execugdo técnica de peca
e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a
licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do artigo 11 da
Lei n. 4.680/65

Honorarios incidentes sobre os precos de servicos | 15% 20% 20% 18,33%
especializados  prestados por fornecedores
referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimento pertinentes a
execugdo do contrato, bem como incidente sobre os
precos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagdio e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;

Honorérios incidentes sobre veiculagdo | 17% 20% 25% 20,66%
intermediada pela licitante, nos casos em que os
veiculos ndo remunerem a agéncia pelo desconto
de agéncia.

OBS: O VALOR TOTAL MEDIO OBTIDO COMO PARAMETRO PARA A REFERIDA AQUISICAO FOI COM BASE NA
PESQUISA DE MERCADO REALIZADA PELO SETOR DE ASSESSORIA TECNICA E DE ARTICULACAO
INSTITUCIONAL. 2. As comprovagdes das pesquisas de pre¢os que resultaram nos valores unitarios médios
estimados de cada item se encontram inseridas nos autos. OBS: A pesquisa de precos foi realizada com base
no art. 22, inciso IV da Instrugdo Normativa n? 05/2014, alterada pela Instru¢do Normativa n2 03/2017.

Tv. Magalhaes Barata, 1-147 - Matinha, Tucurui - PA, 68458-490
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Agéncia Digital Carajas - LTDA
CNPJ: 10.719.238/0001-25

AEEHCMIICEIAL Inscricao Estadual: 15.284.320-5

CARAJAS

ORCAMENTO

Segue percentuais de descontos/cobrados de servigos executados por esta Agéncia de
Publicidade::

a) desconto para custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
. Propaganda do Estado do Para: 45 % (Quarenta por cento);

b) honorarios, incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por
fornecedores, referentes a produgéo e a execugao técnica de pegas, campanhas e materiais
publicitarios que envolvam criacdo da agéncia e cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo nos termos do artigo 11 da Lei n.
4.680/65: 20 % (quinze por cento);

c) honorarios, incidentes sobre os custos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producao e a execugéo técnica de pegas ou material cuja distribuigao
proporcione a licitante o desconto de agéncia , campanhas e materiais publicitarios quando a
responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento,
bem como a realizagdo de outros servigos realizados por fornecedores referentes apesquisas
de pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepgéao e criagdo de campanhas e pegas publicitarias
— e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de elementos de
comunicagao visual: 20 % (quinze por cento).

'
'd) Honorarios incidentes sobre veiculagdo intermediada pelo licitante nos casos em que os

veiculos ndo remuneram a agéncia pelo desconto de agéncia. 25 % (Vinte por cento).

Prazo de validade desta proposta de pregos: 60 (sessenta) dias.

Parauapebas, 20 de Abril de 2023

Assinado de forma digital por
AGENCIA DIGITAL AGENCIA DIGITAL CARAJAS
CARAJAS LTDA:10719238000125

. Dados: 2023.04.20 17:32:14
LTDA:10719238000125 2aclos

Edvilson Carlos da Silva
Presidente

Agéncia de Digital Carajas-LTDA (CNPJ. 10.719.238/0001-25) Enderego: Rua
O, n°® 266 - Bairro Unido - Parauapebas/PA - CEP: 68.515-000

Fone: (94) 3346-1022 / E-mail: agenciadigcarajas@gmail.com
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#ERG B MARMETING

Cliente: Camara Municipal de Tucurui

ORCAMENTO

Segue percentuais de descontos/cobrados de servicos executados por esta Agéncia de
Publicidade::

a) desconto para custos internos, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Paré: 45 % (Quarenta e cinco por cento);

b) honorérios, incidentes sobre os custos comprovados de servigos realizados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de pecas, campanhas e
materiais publicitarios que envolvam criagdo da agéncia e cuja distribui¢io nao nos
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacio nos termos
do artigo 11 da Lei n. 4.680/65: 15 % (quinze por cento);

c¢) honorérios, incidentes sobre os custos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de pecas ou material cuja
distribui¢do proporcione a licitante o desconto de agéncia , campanhas e materiais
publicitdrios quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratacio ou
pagamento do servico ou suprimento, bem como a realizacdo de outros servicos
realizados por fornecedores referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas
a concepeao e criagdo de campanhas e pegas publicitarias — e a elaboracio de marcas, de
expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacido visual: 15 %
(quinze por cento).

d) Honorérios incidentes sobre veiculacdo intermediada pelo licitante nos casos em que
os veiculos ndo remuneram a agéncia pelo desconto de agéncia. 15 % (Quinze por
cento).

Prazo de validade desta proposta de precos: 60 (sessenta) dias.

Tucurui, 20 de abril de 2023

Digitally signed by G S DA

G S DA SILVA SILVA PUBLICIDADE
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G S DA SILVA PUBLICIDADE EIRELI
GLEISE SOUZA DA SILVA
SOCIO TITULAR

RUA Q 60, BAIRRO UNIAO - Parauapebas - Para
CEP: 68.515-000 - CNPJ - 18.785.965/0001-00
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SHEKINAH MARKETING
K. J. DAS. CARNEIRO EIRELI
C.N.P.J.: 12.035.631/0001-25 — Insc. Est.: 15.335.223-0

M A R K E

Cliente: Camara Municipal de Tucurui

ORCAMENTO

Segue percentuais de descontos/cobrados de servigos executados por esta Agéncia de
Publicidade::

a) desconto para custos internos, baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Para: 40 % (Quarenta por cento);

b) honorarios, incidentes sobre os custos comprovados de servicos realizados por
fornecedores, referentes a produgédo e a execugdo técnica de pegas, campanhas e materiais
publicitarios que envolvam criagdo da agéncia e cuja distribuicdo ndo nos proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo nos termos do artigo 11 da Lei n.
4.680/65: 15 % (quinze por cento);

c) honorarios, incidentes sobre os custos de servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a produgcdo e a execugdo técnica de pecas ou material cuja
distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia , campanhas e materiais publicitarios
quando a responsabilidade da agéncia limitar-se a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, bem como a realizagao de outros servigos realizados por fornecedores referentes a
pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas e pecas
publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e de
elementos de comunicagao visual: 15 % (quinze por cento).

d) Honorarios incidentes sobre veiculagdo intermediada pelo licitante nos casos em que os
veiculos ndo remuneram a agéncia pelo desconto de agéncia. 20 % (Vinte por cento).

Prazo de validade desta proposta de pregos: 60 (sessenta) dias.

Tucurui, 20 de Abril de 2023

K J DA S CARNEIRO nigitally signed by KJ DA S
ARNEIR
EIRELI:12035631000 §|R5L1:12835631ooo125

125 Date: 2023.04.20 08:26:16 -03'00'

K.J. DA'S. CARNEIRO EIRELI
KLEBSON JOSE DA SILVA CARNEIRO
SOCIO TITULAR

Rua Japura 103 Vila Permanente / CEP 68.455-755/Tucurui PA
TEL: (94) 9 9282-7332 / EMAIL: agenciashekinah@hotmail.com



VALORES REFERENCIAIS
DE CUSTOS INTERNOS

. SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

VALIDA DE 01/01 A 05/04/2023

LISTA N° 2022C022

AVISO IMPORTANTE!
Esta lista ¢ de uso exclusivo de AGENCIA DIGITAL CARAJAS EIREL,
sendo proibida a sua cessao, transferéncia e/ou venda para terceiros.
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SAdpPro
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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA

(Exclusivamente as agéncias de propaganda filiadas)

» Pesquisa de midia.

» Pareceres sobre direito civil, comercial, autoral e legislacdo publicitdria. Orienta¢cdo no campo legal
da propaganda, englobando o Cdédigo Brasileiro de Autorregulamentagdo Publicitdria e Normas-
Padréo da Atividade Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO — Federagdo
Nacional das Agéncias de Propaganda.

» Lista Referencial de Custos de Servicos Internos das agéncias de propaganda.

» Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conteldo de interesse da categoria, incluindo toda
legislagcdo publicitdria e atividades correlatas, artigos, relagdo de agéncias filiadas, noticias do meio,
eventos etc.

» Informacgdes periddicas, por e-mail e através de informativo impresso, de assuntos sobre propaganda,
sobre o mercado de comunica¢do e outros assuntos do segmento publicitdrio e de negdcios de
comunicagdo.

» Negocia¢cdo do Acordo Coletivo de Trabalho com o SIPEP — Sindicato dos Publicitdrios Agenciadores
') de Propaganda e Trabalhadores em Empresas de Propaganda no Estado do Para.

» Orientagdo para participagdo em licitagdes.

» Informacgdes por e-mail de assuntos sobre propaganda, sobre o mercado de comunicacdo e outros
assuntos de interesse do segmento publicitdrio e de negdcios de comunicagdo.

REMUNERACAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada, conforme as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, Decreto N°
57.690/66, com as alteragdes trazidas pelo Decreto N° 4.563/2002, da seguinte forma:

a) Desconto padrdo de agéncia pelo planejamento de midia e pela intermediacdo na contratacdo de
espacgo/tempo publicitdrio, a agéncia receberd dos veiculos de divulgacdo, 20% sobre o valor da midia.
Essa remuneracdo é exclusivamente concedida pelos veiculos as agéncias de propaganda e ndo
pode ser concedida ao anunciante direto (conforme itens 2.5, 2.5.1 e 6 e seus subitens das Normas-
Padréo). O desconto € exclusivo de agéncia de publicidade, ndo podendo ser concedido a anunciante/
cliente. O repasse, ao cliente, pela agéncia de parte do desconto padrdéo seguird os pardmetros dos
itens 3.5 e 6.4 e do ANEXO B, das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria do CENP.

) b) Os custos dos servicos internos como criacdo, redacgdo, layout, arte-final, ilustragdes etc., que sdo
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria agéncia, serdo calculados com base
em pardmetros estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servicos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Pard, e ndo serdo acrescidos de honordrios nem de
quaisquer encargos.

c) Servigos externos, pela responsabilidade de pesquisar op¢cdes de terceirizagdo buscando sempre
a melhor relagdo entre qualidade, preco e agilidade dos fornecedores de servicos auxiliares, bem
como pelo acompanhamento e controle de todas as fases de producdo que serdo executadas
materialmente por terceiros fornecedores, a agéncia € remunerada pelo cliente no percentual de
15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com esses mesmos fornecedores (cf. item
3.6.1 das Normas—Padrdo).

d) Quando da responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contra¢do do servigo, ou
suprimento, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagard a Agéncia "honordrios” de no minimo 5%
(cinco por cento); e, no maximo, 10% (dez por cento) (cf. item 3.6.2 das Normas-Padréo)

e) Servigos especiais, tais como pesquisas, assessoria de imprensa e outros serdo cobrados mediante
prévia combinagdo entre as partes.



SERVICOS PRESTADOS
PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e certificada pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padréo
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servigos, além de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificacdo e andlise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for o caso, ao seu
mercado e d sua concorréncia.

b) Identificagéo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servigo encontre melhor possibilidade de assimilagdo.

c) Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes.

d) Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificacdo e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a concorréncia.

e) Elaboragdo do plano publicitdrio, incluindo a concepgéo das mensagens e pecas (Criacéo) e o estudo
dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (Planejamento de Midia).

f) Execugdo do plano publicitario, incluindo or¢amento e realizagdo das pecas publicitérias (Producéo)
e a compra, distribui¢do e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execugdo de Midia), e o
pagamento das faturas.

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

A contratagd@o da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no
qual devera constar o prazo da prestagdo de servigos e os gjustes que as partes fizerem, complementando e/
ou detalhando dispositivos das Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria. O prazo poderd ser indeterminado,
mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte interessada & outra com, pelo menos, 60
(sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a agéncia abster-se-& de colaborar
com empresas, instituigdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos que concorram diretamente com
o cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos de outras agéncias para a difusdo dos
mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos; salvo convengdo em contrdrio.

INFORMACOES GERAIS
A ATIVIDADE PUBLICITARIA

Toda agéncia de publicidade deve seguir rigorosamente a legislacdo e normas especificas, principalmente a
Lein® 4.680, de 18 de junho de 1965, os Decretos n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e 0 de n® 2.262, de 26
de junho de 1997, bem como as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrdo (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente, ndo inclusos na categoria de custos externos dos trabalhos,
deverdo ser previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo,
semincidéncia de honordrios ou comissdes. Entre esses gastos, exemplificam-se: transporte, viagens, didrias,
alimentagdo, encomendas, interurbanos, fax, copias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributdvel da agéncia. Assim sendo, tais
reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

PERMUTA

E livre a contratagdo de permuta de espago, tempo ou servi¢o publicitario entre veiculos de comunicac¢do
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e anunciantes, diretamente ou mediante participa¢do da agéncia de publicidade responsdavel pela conta
publicitdria. Nesse caso o contrato, ou acordo, deverd, necessariamente, estabelecer a quem competird
remunerar a agéncia, podendo este dnus recair sobre o veiculo ou sobre o anunciante, isoladamente, ou
sobre ambos, e em que proporg¢do.

Quando o contrato for omisso, ou na auséncia de acordo, a agéncia titular dos direitos autorais sobre o
material a ser veiculado fard jus ao “"desconto padrdo de agéncia” de acordo como item 2.5 combinado com
o item 4.1 das Normas- Padrdo da Atividade Publicitdria editadas pelo CENP.

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIO E PATROCINIOS

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promogdo, feira, convencdo, palestra, semindrio, curso e demais eventos, com a finalidade de que este
cliente apoie ou patrocine as agdes do promotor, fazendo a transferéncia de recurso através de peclnia
ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s)
e/ou produto(s) e/ou servico(s) nas pecas de divulgagdo do evento, caberd, nestes casos, & agéncia de
propaganda responsdvel pela conta publicitdria, uma remunerac@o sobre o valor do contrato que deve
corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo
esta devida pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociacdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espacos publicitdrios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divulgacdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pregos dos espacos
publicitdrios oferecidos ao cliente.

Caso esses espagos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificacdo
da negociagdo, poderd a agéncia estabelecer sua remuneragdo de 20% (desconto padrdo de agéncia),
levando em consideragdo ndo o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espacos
ofertados ou pregos pagos pelo seu cliente na compra de espagos publicitdrios semelhantes.

» Recomenda-se e estabelece que: has negociagdes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a suaforma de remuneragdo, correspondente ao desconto padréo de agéncia;

* A remunerac¢do da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de agéncia, serd
devida pelo promotor em qualguer caso (participando ou ndo a agéncia da negociacdo), sendo
que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honordrios da
agéncia, incidird sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores e ds agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrdo de Agéncia, espaco/tempo publicitério
quando o promotor for um veiculo, podendo esse espaco/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia,
a quem competird indicar previamente ao veiculo. Esta disposico é estabelecida como excec¢do daregra do
item 4.7 das Normas-Padrdo.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociag¢do serdo as mesmas
estabelecidas no item referente & permuta.

» Servi¢os ndo previstos nessa Referéncia sdo de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
» Esta Recomendacgdo poderd ser alterada sem prévio aviso.

» Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

PROCEDIMENTOS ETICOS

1. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus G paga respectiva nas bases combinadas
prevalecendo, na falta destas, o pregco comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestacdo de servigos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos
da concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, 0os casos em que o
beneficidrio seja uma entidade incapaz de remunerda-lo.




LEI 12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E CONTRATACOES DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEI'N® 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispbe sobre as normas gerais para licitacdo e contratac¢do
pela administragdo publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e dd
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administracdo publica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgdos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da
administra¢do indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo.

§ 2° As Leis nos 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, serdo aplicadas aos procedimentos
licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituag¢do, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execu¢do externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral.

§ 1° Nas contratag¢des de servi¢os de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades complementares os servigcos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento
sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & producdo e & execugdo técnica das pegas e projetos publicitdrios criados;

Il - & criag@o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonéncia com novas
tecnologias, visando & expansdo dos efeitos das mensagens e das ag¢des publicitérias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicacdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, as quais serdo
contratadas por meio de procedimentos licitatérios proprios, respeitado o disposto na legislagdo em vigor.

§ 3° Na contratagdo dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagéo do objeto da licitag&io a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no processo de licitagdo.

§ 4° Para a execucdio das agdes de comunicacdo publicitdria realizadas no dmbito dos contratos decorrentes das
licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o érgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selecdo interna entre as contratadas, cuja metodologia serd aprovada pela administracdo e publicada na imprensa
oficial.



Art. 3° As pesquisas e avaliagdes previstas no inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica de aferir
o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitérias realizadas em decorréncia da execu¢do do contrato.

Pardgrafo Unico. E vedada a inclus@o nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos de publicidade.

Art. 4° Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagdo técnica
de funcionamento.

§ 1° O certificado de qualificag@o técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo poderd ser obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-Padré&o - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigées técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei sé poderd reservar e comprar espago ou tempo publicitdrio de veiculos
de divulgacdo, por conta e por ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO I
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei ser&o processadas pelos orgdos e entidades responsdveis pela contratacdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios
os tipos "melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 6° A elaboragdo do instrumento convocatoério das licitagdes previstas nesta Lei obedecerd as exigéncias do art. 40 da
Leino 8.666, de 21 de junho de 1993, com exce¢do das previstas nos incisos | e Il do seu § 2°, e ds seguintes:

| - os documentos de habilitagéo ser@o apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisq, clara e objetivq;

Il - a proposta técnica serd composta de um plano de comunicagdo publicitdaria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informagdes referentes ao proponente;

IV - o plano de comunicagdo publicitaria previsto no inciso Ill deste artigo serd apresentado em 2 (duas) vias, uma sem o
identificac@o de sua autoria e outra com a identifica¢do;

V - a proposta de prego conterd quesitos representativos das formas de remuneracgdo vigentes no mercado publicitario;

VI - ojulgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento final do certame serdo realizados exclusivamente com
base nos critérios especificados no instrumento convocatoério;

VIl - a subcomiss@o técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior € a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo méxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatorio;

VIl - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagéio da proposta mais vantajosa para a administragdo, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicagdo publicitaria serd padronizado quanto a seu
tamanho, a fontes tipogrdficas, a espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros
aspectos pertinentes, observada a exce¢do prevista no inciso Xl deste artigo;

X - para apresentagdo pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser
fixados o nimero mdximo de pdginas de texto, o nimero de pecas e trabalhos elaborados para seus clientes e as
datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as
pecas;

Xl - na elaboragdo das tabelas, planilhas e grdficos integrantes do plano de midia e n&o midia, os proponentes poder&o
utilizar as fontes tipogrdaficas que julgarem mais adequadas para sua apresentacdo;

Xll - serd vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de comunicagéo publicitdria, de marca, sinal
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ou palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xl - serd vedada a aposi¢cdo ao invélucro destinado as informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicagdo publicitdria, em qualquer momento anterior & abertura dos invélucros de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

XIV - serda desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xll e Xl deste artigo e demais disposicoes do
instrumento convocatorio.

§ 1° No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferen¢a de pontuag&o prevista apds a reavaliagdo do quesito, os
membros da subcomiss@o técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes
que os levaram a manter a pontuac¢do atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomiss@o e passard a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento
convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficar@o acondicionadas
em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomiss@o técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitac&o, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta
Lei.

Art. 7° O plano de comunicagdo publicitdria de que trata o inciso Il do art. 6° desta Lei serd composto dos seguintes
quesitos:

| - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagndstico das necessidades de comunicagdo publicitdria
do érgdo ou entidade responsdvel pela licitagdo, a compreens@o do proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios
de comunicacéo a serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagdo publicitaria, sob a forma de texto, que indicard e defenderd as linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo érgdo ou entidade responsdvel
pela licitagdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitdrias, que corresponderdo & resposta criativa do proponente
aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagdo publicitdria;

IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificard a estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicagdo publicitdria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, grdficos, planilhas e por quadro resumo que
identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de
producéo e de veiculagdo.

Art. 8° O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Ill do art. 6° desta Lei serd composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) invélucro e as propostas técnicas em 3 (trés) involucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitdria, um para a via identificada do
plano de comunicagdo publicitaria e outro para as demais informagdes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invdlucro destinado & apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicag&o publicitaria serd padronizado
e fornecido previamente pelo érgéo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de identificacdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da via ndo identificada, sem os exemplos
de pegas referentes d ideia criativa.

Art. 10° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comiss@o permanente ou especial, com exce¢do
da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1° As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dareas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com
o orgdo ou a entidade responsdvel pela licitagdo.

§ 2° A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relagdio que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e serd composta




por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 3° Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1993, a relagdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes
da subcomiss@o técnica e serd composta por, pelo menos, 1/3 (um ter¢o) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo.

§ 4° A relagdo dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo serd publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a
10 (dez) dias da data em que serd realizada a sess@o publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar pessoa integrante da relagé@o a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste
artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnagdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomissdo técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

§ 7° A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnag¢do, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessdrio, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8° A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado.

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissdo técnica, de acordo com
a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsdvel pela
licitag&o, nos termos dos §§ 1°, 2° e 3° deste artigo.

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissdo técnicaq,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, serd substituida pela comisséo permanente de licitag@o ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de comunicacgdo,
publicidade ou marketing.

Art. 11 Os invdlucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues & comiss@o permanente ou especial na data,
local e hordrio determinados no instrumento convocatério.

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de recebimento e abertura dos involucros
com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2° Os invdlucros padronizados com a via néo identificada do plano de comunicagdo publicitdria sé serdo recebidos
pela comissdo permanente ou especial se hdo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

§ 3° A comiss@o permanente ou especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do plano de comunicag&o publicitdria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicagdo e com as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, em sessdo publica, pela comissdo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas & subcomissdo técnica para andlise e julgamento;

Il - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagéo publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria e encaminhamento & comiss@o permanente
ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagdes de que trata o art. 8° desta
Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatorio;

VI - elaboragdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encaminhamento & comissdo
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permanente ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes
que as fundamentaram em cada caso;

VIl-realizagcdo de sessdo publica para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas, com os seguintes procedimentos:
a) abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacdo publicitéria;

b) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagdo publicitaria, para identificacéo de sua
autoria;

c) elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas
e a ordem de classificagdo;

VIIl - publicac@o do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucros com as propostas de pregos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos I, lll e
IV do § 1°do art. 46 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo “melhor técnica’, e ao disposto no § 2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo “técnica e prego”;

X - publicac@o do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993:;

Xl - convocagdo dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentacdo dos documentos de
habilitagdo;

Xll - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo dos licitantes previstos no inciso;

Xl deste artigo, em sessd@o publica, para andlise da sua conformidade com as condigbes estabelecidas na legislacdo em
vigor e no instrumento convocatoério;

Xlll - decisé@o quanto & habilitag@o ou inabilitagéo dos licitantes previstos no inciso Xl deste artigo e abertura do prazo para
interposi¢do de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV -reconhecida a habilitagdo dos licitantes, naforma dos incisos XI, Xll e Xlll deste artigo, serd homologado o procedimento
e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3° do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagéo, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4° do art. 11 desta Lei, implicard a anulagdo do certame,
sem prejuizo da apurag¢do de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E DA SUA EXECUGCAO

Art. 13. A definicdo do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram dar-se-G em
estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatdrio da licitagdo e aos termos da legislagdo em vigor.

Pardagrafo Unico. A execug¢do do contrato dar-se-d em total conformidade com os termos e condigdes estabelecidas na
licitag&@o e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao contratado
bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da execu¢do do objeto do contrato, nos
termos do § 1° do art. 2° desta Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigird sempre
a apresentacdo pelo contratado ao contratante de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido.

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado procederd a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizag@o do contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto naalinea‘a’ do
inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispensado do procedimento previsto no § 2° deste artigo.



~ VALORES VALIDOS DE 01/01/2023 A 05/04/20 Sl M

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser acompanhados
dademonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos
de insercdo correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculag@o, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

Pardgrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negocia¢@o de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagdo.

Art. 16. As informagbes sobre a execugdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, ser@o divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informagdes por quaisquer interessados.

Paragrafo Unico. As informacdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servico de fornecedores
e de cada meio de divulgagdo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato
manter acervo comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitérias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

1

Art. 18. E facultativa a concess@o de planos de incentivo por veiculo de divulgagdo e sua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita prépria da agéncia e ndo estdo
compreendidos ha obrigag¢do estabelecida no pardgrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagdo econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se altera em razdo da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujos frutos estdo expressamente excluidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que 0s oferegcam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da agéncia
contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicag@io das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretacdo da legislag@o de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padrdo de agéncia
pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgagdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrdo & agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgagdo.

Art.20.O disposto nesta Lei serd aplicado subsidiariamente s empresas que possuem regulamento proprio de contratacéo,
as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execucdo e aos efeitos pendentes dos contratos j& encerrados na data
de sua publica¢do.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagao especificas no projeto e na lei orcamentdria anual as dotagdes
orcamentdrias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
guando for produzida ou veiculada por érgdo ou entidade integrante da administragdo publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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ORES REFERENCI

SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING

DADOS DO CLIENTE

Cliente: JOB N°:
Produto:

Cidade: Estado:
Endereco:

CNPJ/CPF:

Inscricdo Estadual/RG:

Inscricdo Municipal:

Telefones: E-mail:

Contato:

Tel/Celular: E-mail:

RESPOSTAS DO BRIEFING

DATA DA VISITA: DATA DA ENTREGA:
FORMATO: CORES:

1. Fato Principal?

2. Problema a ser resolvido pela comunica¢é&o?

3. Objetivo da comunicag¢do?

4, Estratégia Criativa?

- Roteiro de Criagdo:

- Definic@o do publico alvo, da mensagem e da oferta:

- Concorréncia direta e indireta?
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PARA




- VALORES REFERENCIAIS DE CUSTOS INTERNQS 2023/

13. Oportunidades?

14. O que mais os clientes adoram?

10

20

30

15. O que mais os clientes reprovam?

10

20

30

16. Qual a proposta da empresa / produto / servigo?

17. O que as pessodas procuram?

18. Verba para pesquisa?

19. Verba para planejamento?

20. Verba para cria¢do, concepgdo ?

21.Verba para produgéo ?

22.Verba para veiculagdo, exibigdo ?

23. O seu prego é formado pela composi¢éo de custos? E ou pelo valor percebido?




Hidsro
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As informacgdes aqui prestadas sdo confidenciais ao cliente e & Agéncia.

de de 20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assinatura ou rubrica pela agéncia

815



MODELO SIMPLES DE CONTRATO
PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradouro, n° 000,
Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n°
00.000.000/0000-00, e o cliente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n° 000, Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na
cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n° 00.000.000/0000-00, doravante denominado
neste documento como CONTRATANTE, ambas devidamente representadas na forma de seus Respectivos Contratos
Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestagdo de Servicos, que se regerd pelas clausulas e
condigdes seguintes:

1-- DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 O presente Contrato tem como objeto, a prestagdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE, de qualquer dos seguintes
servigos, nas dreas de publicidade, propaganda, promocdo, eventos e merchandising:

a) criagdo e execugdo de pecas/campanhas de comunicacdo para qualquer midia de massa, dirigida/internet/midias
alternativas, bem como distribuigcéo direta;

b) criagdo e execugdo de pegas/campanhas promocionais/institucionais; para qualquer tipo de midia e exibicdo direta;
c) operacionalizag&o e controle de agdes promociondais;

d) redlizacéo de eventos promocionais, culturais etc;

e) acompanhamento da produc¢éo de quaisquer materiais publicitdrios e/ou promocionais;

f) distribuicdo de materiais publicitarios e/ou promocionais & divulgagdo.

1.2. Para realizag@o dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvolverd trabalhos preliminares tais como:
a) briefing/pesaquisas;

b) andlise das estratégias de comunicagdo;

¢) geragao de estudos alternativos;

d) planejamento, criagdo e execuc¢do interna de materiais.

1.3. Todos os servigos s6 serdo executados mediante prévia aprovagdo por escrito da CONTRATANTE.

2 — DO PRAZO DO CONTRATO.

2.1. Esse Contrato vigorard entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer énus ou
penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atenderd normalmente & CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se vencerem
apos tal término, desde que por ela prévia e expressamente autorizadas.

3.DO PRECO E CONDIGOES DE PAGAMENTO
3.1. Pela prestacdo dos servigos objeto desse Contrato, a CONTRATANTE pagard & CONTRATADA:

a) Custos Internos: segundo a Lista Referencial de Custos e Servicos Internos do SINAPRO Pard — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Pard em vigor;

b) Acompanhamento da produg¢do de materiais executada por terceiros: 15% (quinze por cento);

§ Unico — Os servicos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensagdo de eventuais falhas e outros sdo remunerados pelos Veiculos de Divulgagdo, através do “Desconto
Padrdo de Agéncia” previsto na legislagdo aplicavel.

3.2. A CONTRATANTE reembolsard & CONTRATADA, as despesas com transporte de materiais, viagens a servicos
(passagens, translado, hospedagem) e alimentacdo, sempre que necessdrias, desde que previamente submetidas e
aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagdo original.

3.3. Os pagamentos serdo sempre efetuados mediante apresentagdo pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.



3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e veiculos), emitidas
em nome da CONTRATANTE.

3.4. O atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicard na assungdo por
parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados por parte
dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1.No tocante a remuneragdo da CONTRATADA, tal atraso implicard na incidéncia de multa moratéria de 2% (dois por
cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragdo.

4 — DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA
4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obriga¢des ora acordadas;

b) submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovagdo escrita, todo texto proposto, layouts, arte e quaisquer outros
materiais de comunicagdo antes de encaminhd-los & produgdo externa e a divulgagdo;

c) contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da produgdo externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizagdo das respectivas imagens e som de voz, fornecendo & CONTRATANTE uma cdpia dos contratos
celebrados;

d) licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser incluidas na
producdo, tais como, porém ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

e) respeitar a legislag@o vigente aplicdvel a atividade publicitdria, criando e produzindo materiais publicitdrios e/ou
promocionais dentro das normas previstas no Cédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacgdo Publicitaria, no Codigo de
Defesa do Consumidor e demais em vigor.

5 — DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE
5.1. A CONTRATANTE obriga-se a:

a) aprovar em tempo hdbil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, a fim de respeitar as condi¢des de pagamento
por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previamente aprovadas pela CONTRATANTE;

b) fornecer & CONTRATADA todas as informagdes necessdrias & correta criagdo das pegas/campanhas publicitdrias;

c) manter em seu poder, para exibicdo a terceiros, os dados fdticos, técnicos e cientificos que fundamentarem as
mensagens publicitdrias, conforme disposto no § uUnico do art. 36 do Cddigo de Defesa do Consumidor.

6 — DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funciondrios compromete-se a manter como confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informagdes e conhecimentos ndo publicos, recebido sem decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execugdo, ndo podendo abri-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concorddncia expressa da outra
parte.

7 — DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servigos com inteira exclusividade, & CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criagdo, a produgdo e distribuicéo de materiais/campanhas publicitarias e/ou
promocionais, apenas através da CONTRATADA.

8 — DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. O presente Contrato ndo estabelece qualquer relacdo de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendo a ultima citada a Unica e exclusiva responsavel pela contratagdo, pagamento e demissdo de seus
funciondrios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislagdo trabalhista, previdencidria, fundidria e tributdaria,
bem como as normas relativas & seguranga e medicina do trabalho em relagdo aos seus empregados.

9 — DAS DISPOSICOES GERAIS

9.1. E expressamente vedada a cessdo ou transferéncia desses Contratos a terceiros, salvo de comum acordo entre as
partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou alteragdo do objeto, termos e condi¢gdes desse Contrato, deverdo
ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes, sendo certo que
acordos verbais ndo produzirdo quaisquer efeitos entre elas.

PARA
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9.3. Esse Contrato foi ajustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualguer vicio de consentimento.
10 - DO FORO

10.1. As partes elegem o foro da comarca de Belém, estado do Pard, para dirimir questdes decorrentes desse Contrato,
com exclus@o de qualquer outro por mais privilegiado que seja. E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o
presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os
efeitos de direito.

Beléem-PA.,,.......... de..... de 20....
CONTRATANTE
Anunciante Diretor

CONTRATADA
a Agéncia de Publicidade Publicitdrio

TESTEMUNHAS 01:
Nome CPF RG

TESTEMUNHAS 02:
Nome CPF RG
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O PREGAO E PROIBIDO PARA SELECAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO. PRIMEIRO
PRECISA PESQUISAR, PLANEJAR, CRIAR, PARA DEPOIS PRODUZIR E VEICULAR. A FUNCAO CRIATIVA NA INDUSTRIA
DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLICIDADE.

1. A contratagdo de servigos publicitarios pela Administragdo Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitag@o e contratag@o pela administragéo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e publicidade’, estabelecidas pela Lei Federal n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, em seu art. 1,
§1°.

2. Areferida Lei dispde expressamente em seu art. 5°:

"Art. 5° - As licitacdes previstas nesta Lei, serdo processadas pelos érgdos se entidades responsaveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

3. As modalidades definidas pelo art. 5°, da Lei n°® 12.232/10, para licitagdo e contratagd@o de servicos publicitdrios,
portanto, sé podem ser:

« concorréncia;

« tomada de precos; e

« convite.
E tais modalidades s6 podem ocorrer nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e pre¢o’, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

ﬁ 4. A modalidade de pregdo, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n° 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratagdo de servigos publicitdrios e nem poderia se aplicar, porque os citados servicos sdo de natureza intelectual e
ndo podem ser contratados através de registro de precos. Sua contratagdo exige apresentagdo de “Proposta Técnica”
porgue os servigos publicitdrios ocorrem através de honordrios percentuais, e ndo de precgos fixos. Tais honordrios
percentuais s@o calculados sobre precos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os pregos mencionados oscilam
segundo a maior ou menor dificuldade de produ¢do dos materiais desejados, bem como o meio de divulgacdo a que
destinam os referidos materiais.

5. "O pregdo somente pode ser utilizado para contrata¢do de bem ou servico comum, aguele destituido de alguma
peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisi¢éo a qualquer tempo. Portanto,
se a administracdo pretender promover registro de precos para bens e servicos que ndo s&do comuns (na acep¢do
adotada na legislagdo do pregdo) ser-lhe-d imperioso valer-se da concorréncia (....)", leciona o Prof. Dr. Marcal Justen F°,
in Comentdrios & Lei de Licitagdo e Contratos Administrativos, 142 ed., p. 201, n.8.12.3.2, in fine.

6. Servigos comuns sé@o os servicos que compreendem atividade ampla se genéricas como os servicos de limpeza,
pintura, manutencdo em geral, transporte etc., que se assemelham entre si, e podem ser contratados tomando-se o
preco como fator relevante.

Os servicos publicitdrios como intelectuais que sd@o, tem seu fulcro na criatividade, no planejamento e na qualidade da
produgdo e divulgagdo.

Nd&o hd duas campanhas publicitdrias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria pldgio da outra.

Os servigos publicitdrios somente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n® 12.232/10, pois se trata de
uma legislagdo especifica para licitag@o e contratagdo de servigos publicitarios.

ﬂ 7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica & licitagdo de servigos publicitarios e nem & contratacdo dos
mesmos. Também é inaplicdvel & matéria, os sistemas correspondentes a “atos de precos” ou “registro de precos” que
somente, correspondem a servigos de natureza comum.

Os servigos publicitarios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia’, “tomada de precos” e “convite’, e
nos tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agente do érgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo, implicard na anulagdo do certame, sem prejuizo da apuracdo de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena é a prescrita no art. 90 da Lei n°® 8.666/93 com alteragdes posteriores, e corresponde a
detencdo de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa. Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Uniéo e/ou ao
Ministério Publico.

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Diretoria SINAPRO/PARA

FENAPRO
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1 - ANUNCIO PARA REVISTA

ITEM

001
002
003
004

005

Redagdo e

ESPACO Layout Arte final TOTAL
Pdagina Dupla 4.764,00 7.605,00 12.368,00
1 Pdgina 3.662,00 5.849,00 9.511,00
1/2 Pdgina 2.620,00 3.832,00 6.452,00
3/4 Pagina 1.364,00 2.494,00 3.857,00

Demais formatos, utilizar o valor cm/col. proporcional ao tamanho do anuncio / o formato da revista, tendo como base
o custo de uma pagina. Refagdo por mudanga de briefing: adicional de 30%. Adaptagdo de pecas para outros formatos
ou veiculos: 50% do valor original”

2 - ANUNCIO PARA JORNAL

ITEM

006
007
008
009
010

011

ESPACO Q‘EZ‘;S:J? ® Arte final TOTAL
Até 1/10 de pdgina 837,00 1.211,00 2.047,00
acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 1.348,00 1.733,00 3.080,00
acima de 1/5 a 1/3 de pdgina 1.649,00 2.513,00 4.161,00
acimade 1/3 a 1/2 pagina 2.471,00 4,174,00 6.644,00
acima de 1/2 pdagina a 1 pdgina 3.052,00 5.981,00 9.033,00

Acima de 1 pdagina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 010.. Refa¢do por mudanca
de briefing: Adicional de 30%. Adaptagdo de pegas para outros formatos ou veiculos: 50% do valor original.

3 - INFORME PUBLICITARIO

ITEM

012
013
014
015
016
017

Redagéo e

ESPAGCO oo Arte final TOTAL
Até 1/10 de pdgina 1.690,00 1.690,00
acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 2.599,00 2.599,00
acima de 1/5 a 1/3 de pdagina 3.764,00 3.764,00
acima de 1/3 a 1/2 pdagina 6.366,00 6.366,00
acima de 1/2 pdagina a 1 pdgina 8.963,00 8.963,00

Acima de 1 pdging, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 017..

4 - ANUNCIO PUBLICIDADE LEGAL/BALANGOS

ITEM

018
019
020
021
022
023

Redacgdo e

ESPACO Layaie Arte final TOTAL
Até 1/10 de pdagina 1.638,00 1.638,00
acima de 1/10 a 1/5 de pdgina 2.365,00 2.365,00
acima de 1/5 a 1/3 de pagina 3.421,00 3.421,00
acima de 1/3 a 1/2 pdgina 5.794,00 5.794,00
acima de 1/2 pdagina a 1 pdgina 8.148,00 8.148,00

Acima de 1 pagina, calcular proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 023..




m

5 - COMERCIAL/VIDEO PARA TELEVISAO,
CINEMA, DOOH, INTERNET E COMUNICAGAO INTERNA

ITEM
024
025
026
027
028
029
030

ITEM
031
032
033
034

ITEM
035
036
037
038
039
040

ITEM

041
042
043
044
045
046
047
048
049
050

S djor o

PARA

ESPAGO/DURAGAO Roteiro
15" e 30" 7.987,00
60" 12.190,00
Espag¢o Empresarial 15.297,00
Story Board (por quadro) 340,00
Documentdrio (por minuto) 6.725,00
Vinheta / Assinatura / Patrocinio 1.080,00
Podcast - p/ minuto 1.757,00
6 - COMERCIAL PARA RADIO
TIPO/ DURAGAO Roteiro
Spot 30" 2.1%,00
Spot 60" 3.539,00
Jingle 30" 4.209,00
Jingle 60" 5.890,00
7 - GRAVAGAO - EDITORAGAO - DIGITAGAO
TIPO Valor
Gravagdo de CD (unid.) 147,00
Digitacdo (por lauda) 862,00
Outros idiomas Mais 50%
Tratamento/Aplicacdo de imagens (p/ imagem) 172,00
Editoracdo de tabela ou grdfico (unid.) 2.649,00
Mapa de localizagéo (unid.) 3.328,00
8 - MIDIA OUT OF HOME (OOH)
MIDIA EXTERIOR - PECAS Qi‘;‘;‘éﬁ? e Arte final TOTAL
Busdovor 1.975,00 1.322,00 3.297,00
Outdoor simples (trago) 3.575,00 2.564,00 6.138,00
Qutdoor/ Backlight / Frontlight / Painel 5.177,00 3.294,00 8.471,00
Empena de prédios fachada até 50 m 4,277,00 2.848,00 7.124,00
Empena de prédios fachada acima de 50 m 5.130,00 3.421,00 8.551,00
Envelopamento de Veiculos 3.400,00 2.269,00 5.668,00
Faixa de rua 673,00 444,00 1.117,00
Baldo 1.033,00 730,00 1.763,00
Placa de obra 837,00 558,00 1.395,00
Placa de sinalizagdo 837,00 558,00 1.395,00
Tapume por m2 744,00 501,00 1.245,00

051
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052
053

ITEM

057
058
059
060
061

ITEM

062
063
064
065
066
067
068
069
070

Totem

Refagdo — adicional minimo de 30%

MOBILIARIO URBANO

Painel frontal de abrigo de 6nibus
Painel lateral de abrigo de 6nibus
Reldgio

Testeira de ponto de onibus

Outros

MIDIA INTERNA (Shopping, restaurantes, academias, aeroportos,
~ supermercados) i

Adesivacdo de balcdo promocional

Adesivo de ch&o

Adesivo de elevador

Adesivo de espelho banheiro

Adesivo de mesa (alimentac¢do)

Adesivo lateral de escada rolante

Banner / Cartaz AB (avenida / corredor shopping)
Cancela de estacionamento

Bandeirola (p/ modelo)

9 - MATERIAIS PROMOCIONAIS

ITEM

071
072
073
074
075
076
077
078
079
080
081
082
083
084
085
086
087
088

BRINDES - PECAS

Agenda (capa)
Boné / Viseira
Baralho

Botton

Bolacha de chopp
Camisa

Caneta

Chaveiro

Display, balc&o de parede
Copo

Faixa

Ldapis

Leque

Guarda Sol
Guardanapo
Medalha

Marcador de pdgina

Mousepad

3.448,00

Redagéo e
Layout

5.704,00
5.704,00
3.301,00
4.598,00
4.277,00

Redacgéo e
Layout

2.739,00
2.739,00
2.739,00
2.739,00
2.739,00
3.421,00
4.280,00
3.017,00
2.739,00

Redacgéo e
Layout

1.453,00
1.453,00
1.453,00
1.102,00
1.102,00
1.453,00

673,00
1.102,00
2.739,00

673,00
1.453,00

673,00
1.453,00
1.453,00
1.105,00
1.105,00

697,00

673,00

2.301,00

Arte final

2.316,00
2.316,00
2.164,00
2.441,00
2.848,00

Arte final

1.453,00
1.453,00
1.453,00
1.453,00
1.453,00
1.813,00
2.265,00
1.591,00
1.453,00

Arte final

1.105,00
1.105,00
1.105,00
453,00
453,00
1.105,00
416,00
456,00
1.447,00
416,00
1.105,00
416,00
1.105,00
1.105,00
453,00
453,00
468,00
416,00

5.748,00

TOTAL

8.019,00
8.019,00
5.464,00
7.038,00
7.124,00

TOTAL

4.192,00
4.192,00
4.192,00
4.192,00
4.192,00
5.234,00
6.544,00
4.608,00
4.192,00

TOTAL

2.557,00
2.557,00
2.557,00
1.554,00
1.554,00
2.557,00
1.089,00
1.557,00
4.186,00
1.089,00
2.557,00
1.089,00
2:557,00
2.557,00
1.557,00
1.557,00
1.165,00
1.089,00
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089  Pulseira 673,00 416,00 1.089,00
090 Necessaire 673,00 416,00 1.089,00
091 Porta garrafa / lata 673,00 416,00 1.089,00
092  Régua 703,00 468,00 1.171,00
093  Sacola / Bolsa 1.066,00 719,00 1.784,00
094  Squeeze 1.453,00 1.105,00 2.557,00
095  Toalha 1.453,00 1.105,00 2.557,00
096  Troféu 2.739,00 1.453,00 4.192,00
097  Viseira / bandana / cachecol / gorro 1.453,00 1.105,00 2.557,00
098  Outros brindes — valor minimo 673,00 416,00 1.089,0C
099 Outros brindes — valor méximo 3.143,00 1.810,00 4.952,00

10 - MATERIAL GRAFICO

Redacdo e

o ITEM IMPRESSOS - PEGAS P Arte final TOTAL
101 Agenda (capa + miolo) 1.985,00 1.125,00 3.109,00
102 Album / Book — impresso ou digital - pagina 3.039,00 3.039,00 6.078,00
103 Bula 3.657,00 2.977,00 6.634,00
104  Broadside — pdgina 3.039,00 3.039,00 6.078,00
105 Capade Carné 1.395,00 1.152,00 2.546,00
106  Calenddrio de parede — pdagina 2.281,00 1.521,00 3.801,00
107 Capa-CD 4.372,00 2.738,00 7.109,00
108 Caderno (capa + miolo) — pdgina 2.281,00 2.281,00 4.561,00
109 Capa de catdlogo — pdagina 2.281,00 2.281,00 4.561,00
110 Carddpio — pagina 2.281,00 2.281,00 4.561,00
111 Cartdo de Natal 2.739,00 1.453,00 4.192,00
112 Cartdo Postal 1.873,00 177300 3.646,00
113 Cartaz/Cartazete 3.039,00 2.281,00 5.320,00

ﬁ. 114  Cartilha — Texto/Arte/Diagramacdo — pdgina 2.281,00 1.521,00 3.801,00
115 Catdlogo de moda — pdgina 4,938,00 2.281,00 7.218,00
116 Catdlogo de produto — pdagina 1.521,00 1.521,00 3.041,00
117 Catdlogo de servico — pdgina 1.142,00 1.142,00 2.283,00
118 Cinta 1.655,00 1.105,00 2.759,00
119 Convite 2.738,00 1.453,00 4.191,00
120  Crachd 1.102,00 456,00 1.557,00
121 Cupom 899,00 655,00 1.554,00
122 Diploma 2.738,00 1.449,00 4.187,00
123 Etiqueta 578,00 361,00 938,00
124 Ficha de inscricdo 673,00 487,00 1.160,00

125 Folder —ldmina/cm?2 8,00 7.00 14,00
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127
128
129
130
131
132
133
134
155
136
137
138
139
140
141
142
143
144

145

Mdascara para efeitos pds-producdo de impressos
(verniz localizado, cor especial, cortes, etc.) - cm? da
IGdmina onde serd aplicada.

Folheto Grampeado — capa — ldmina/cm?
Folheto Grampeado — pdgina— interna/cm?
House Organ — pdgina/cm?

Livro — Capa/cm?

Livro — Pdgina Interna/cm?

Mala Direta — l@mina/cm?

Manual — impresso ou digital - Capa

Manual — impresso ou digital - Pdagina Interna
Papel Bandeja

Portfdlio — por pdgina

Raspadinha

Risque rabisque

Relatoério — impresso ou digital - Capa
Relatoério — impresso ou digital - Pagina Interna
Revista — Capa

Revista — Pdgina Interna (unidade)

Santinho / Praguinha

Tabela de precos — por pdagina

Volante/Panfleto/Flyer — Impresso com 1 ou 2 faces,
sem dobras

11 - PROGRAMAGAO VISUAL

ITEM

147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157
158
159
160

TIPO

Backdrop

Bandeirola (por modelo)

Banner

Blimp / roof

Caixa

Cubo

Display

Display de chéo / totem

Display ponta de géndola

Display de vitrine

Envelopamento de frota (da empresa)
Envelopamento / Lona de Caminhdo
Faixa de Géndola / Testeira

Fundo de Palco

8,00
8,00
10,00
27,00
7,00
8,00
3.039,00
3.039,00
730,00
4.180,00
1.954,00
1.220,00
6.077,00
2.281,00
7.597,00
3.039,00
762,00
6.077,00

1.521,00

Redagdo e
Layout

3.304,00
2.739,00
2.739,00
1.431,00
3.083,00
2.595,00
2.595,00
2.595,00
2.595,00
2.595,00
11.102,00
11.102,00
1.557,00
3.304,00

7,00

7,00
7,00
8,00
16,00
6,00
7,00
3.039,00
2.281,00
480,00
1.521,00
1.494,00
874,00
3.039,00
2.281,00
3.039,00
2.281,00
762,00
3.039,00

1.142,00

Arte final

2.231,00
1.453,00
1.453,00
1.328,00
2.890,00
1.556,00
1.556,00
1.556,00
1.556,00
1.556,00

1.311,00
2.231,00

7,00

14,00
14,00
17,00
42,00
12,00
14,00
6.078,00
5.320,00
1.210,00
5.700,00
3.448,00
2.094,00
9.116,00
4.561,00
10.636,00
5.320,00
1.524,00
9.116,00

2.662,00

TOTAL

5.534,00
4.192,00
4.192,00
2.758,00
5.973,00
4.150,00
4.150,00
4.150,00
4.150,00
4.150,00
11.102,00
11.102,00
2.867,00
5.534,00
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161
162
163
164
165
166
168
170
171
172
173
174

Inflavel

Layout de frota

Mobile

Nome Fantasia

Nome do Produto

Nome de Empreendimento Imobilidrio
Projeto de sinalizacéo

Placa

Pulpito

Saia de mesa

Uniformes

Woobler / stopper

12 - MATERIAIS DIFERENCIADOS

ITEM
175
176
177
178
179
180
181

MEDIANTE ORGAMENTO ESPECIFICO

1.431,00
11.102,00
1.654,00
16.392,00
16.392,00
9.844,00
51.078,00
2.595,00
2.595,00
2.755,00
8.480,00
1.725,00

Stands para feiras / eventos (identidade visual) — custo por m?

Envelopamento de prédios — custo por m?2
Fachadas de lojas — custo por projeto
Impressos especiais

Simbolo

Trios elétricos (testeira / adesivo /painel)

Vitrines — custo por projeto

13 - CRIACAO DE CAMPANHAS

ITEM

182

TIPO

Criag@o de tema / conceito de campanha (key
visual)

14 - PAPELARIA

ITEM

183
184
185
186
187
188
189
190
191
192
193

TIPO

Bloco de anotagdes

Cartdo personalizado / agradecimento

Cartdo de visita

Cartdo de visita — alteragdo de nome / endereco
Envelope Simples 1

Envelope saco / oficio

Papel carta / oficio

Papel embrulho / presente

Pasta

Recibos, faturas e outros papéis de escritério

Refacdo — adicional minimo de 30%. Valores reais

Redacédo e
Layout

904,00
904,00
1.123,00
1.022,00
1.328,00
874,00
1.135,00
2.193,00
874,00

1.328,00

1.107,00

1.556,00
1.556,00
2.021,00

1.524,00

Arte final

563,00
563,00
695,00
695,00
953,00
1.240,00
677,00
877,00
1.462,00
677,00

2.758,00
11.102,00
2.760,00
16.392,00
16.392,00
9.844,00
51.078,00
4.150,00
4.150,00
4.776,00
8.480,00
3.249,00

TOTAL

27.295,00

TOTAL

1.467,00
1.467,00
1.817,00

695,00
1.975,00
2.567,00
1.551,00
2.011,00
3.654,00
1.551,00




LORES REFERENCIAIS DE

15 - LOGOTIPIA

Redac&o e

ITEM PECAS ot Arte final TOTAL

194 Marca / Logotipo do Produto 32.780,00
195 Manual de identidade visual (por Iadmina) 15.812,00
196 Marca / Empresa 41.176,00
197 Marca / Evento Tempordrio / Selo Comemorativo 8.200,00
198  Marca / Logotipo imobilidrio 9.834,00
199  Marca / Reformulagdo 8.542,00
200 Slogan 8.590,00

Planejamento, desenvolvimento e criagéo de manual de identidade visual: valor sob consulta

201 -
conforme projeto.

16 -EMBALAGENS

ITEM  PECAS pel_zcy’gi‘t’ ¥ Arte final TOTAL
ﬁ 202  Bergo 7.803,00 3.841,00 11.644,00
203  Caixa de embarqgue 5.123,00 2.708,00 7.831,00
204 Caixa de display de produto 17.211,00 6.792,00 24.003,00
205 Cartela / tag 4.147,00 2.497,00 6.644,00
206  Cartela com saco 14.509,00 3.326,00 17.835,00
207 Embalagem adaptacdo 6.219,00 6.794,00 13.013,00
208 Embalagem produto 12.328,00 5.519,00 17.847,00
209  Embalagem blister / sampling 6.388,00 4.002,00 10.389,00
210 Embalagem de linha de produtos (até 5 unid.) 82.910,00 27.158,00 110.067,00
211 Embalagem promocional 18.747,00 6.794,00 25.541,00
212 Luva 11.053,00 3.655,00 14.708,00
213 Mock-ups (sem custo de terceiros) 15.863,00 6.397,00 22.259,00
214  Rotulo 1.921,00 1.532,00 3.453,00
f\ 215  Sacola 2.878,00 1.559,00 4.437,00
216 Vinheta de embalagem 3.633,00 2.201,00 5.833,00
17 -ENCARTES
ITEM  PEGAS Qii(;ng € Arte final TOTAL
218 Standard’2 pdagina (frente e verso) 8.344,00 3.369,00 11.712,00
219  Standard 1 pdgina (frente e verso) 11.935,00 3.369,00 15.303,00
220 Standard pdgina dupla (frente e verso) 17.068,00 5.059,00 22.127,00
221 Tabloide 4 pdg. (standard 1 dobra) — p/ ldmina 13.132,00 7.785,00 20.917,00
222 Berliner — p/I&dmina (frente e verso) 223 12.537,00 5.567,00 18.103,00
223 Encarte — CD (por IdGmina) 466,00 5.315,00 5.780,00

224 Encarte — Revista (por [amina) 5.849,00 720,00 6.569,00



- VALORES VALIDOS DE 01/01/2023 A

SERVICOS DIGITAIS
18 -ANUNCIOS DISPLAY

(EM .. PEGAS RErERENCIA

225 Master (quaisquer dimensodes) 8.923,00
226  Adaptagdo anuncio estatico (alteracdo de arte/texto em quaisquer dimensées) 3.559,00
227  Adaptag¢do anuncio animado (alteragdo de arte/texto em quaisquer dimensdes) 3.916,00
228 Replicacdo (Ajuste de formato para outros veiculos) - por formato 1.045,00
229  Replicacdo 18 formatos GDN* 13.122,00

*Considerando horas de motion e replicagdo completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.

FORMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS

DIMENSOES PIXEL

Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arranha-céu largo (Wide skyscraper) 160 x 600
Banner 468 x 60
Super banner (Cabecalho) 728 x 90
Super banner expansivel 728 x 90 — 728 x 300
Giga banner (Cabecalho grande) 970 x Q0
Reté&ngulo 180 x 150
Reté&ngulo médio 300 x 250
Reté&ngulo grande 336 x 280
Retdngulo vertical 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno 200 x 200
Meia pagina (Half page) 300 x 600
Outdoor (Billboard) 970 x 250

Dhtml / Floater
FORMATOS MOBILE

Variavel, até 72.200 pixels de drea

Small Banner 120x20

Medium Banner 168x28

Large Banner 216x36
FORMATOS SMART PHONES — WEB & APPS

Banner e Banner Expansivel 300x50

Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50

Interstitial 300x250

Observacao: Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN).
Sujeitos a alteracgdo.



ALORES REFERENCIAIS DE CUSTOS INTERNOS 202

SERVICOS DIGITAIS
19 -OUTRAS PECAS

ITEM PECAS VALOR REFERENCIA

248 Projeto Grafico p/ Apresentacgdo de Slides 24.289,00

249 Telas p/ Apresentacdo de Slides -unidade 2.618,00

250 fcz:)t(tcuo\)/ulso simples/Anuncio Redes Sociais (jpg/gifs 8.015,00

251 Post Carrossel avulso (jpg/gifs + texto) 16.027,00

252 Cover avulso para Redes Sociais 8.015,00

ITEM PECAS CRIAGAO / ANIMACAO / PROGRAMACAO
253 Anuncio estdatico para Tablet 17.842,00

254  Anuncio animado para Tablet 26.760,00

Observagoes:

1) Adaptagdes de materiais ja criados: 50% do valor original.
2) Os pregos de anuncio para tablets incluem a programagdo.

20 - PROJETOS

Os precos a seguir referem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. Incluem os custos
de horas-homem dos profissionais envolvidos, das dreas Atendimento, Planejamento, Gestdo, Design/
Cria¢do, Programacdo e Produgdo de Conteudo.

PRECOS REFERENCIAIS

A realizag@o de um projeto pode utilizar profissionais de todas as dreas ou ndo. Além disso, os projetos
tém especificidades e graus de complexidade diferentes, que demandam mais ou menos horas-homem.
Por isso, sugerimos a seguir precos referenciais baseados em projetos de média complexidade.
ETAPAS DE TRABALHO

Etapas de trabalho possiveis para um projeto: diagndstico, planejamento, prototipo, layout,
desenvolvimento (programacado) e producdo de contelddo. A existéncia ou ndo de todas as etapas
depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

21 - BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence é ampla com vdrias dreas de atuacdo, tais como: big data, andlise
qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir
o preco referéncia do servico mais demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicacdo.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Andlise de Bl - andlise qualitativa de dados gerados a partir das
diversas plataformas disponiveis no mercado que coletam dados
nos canais utilizados nas acgdes. A andlise consiste na interpretacdo
257  do dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a 16.055,00
validagdo da estratégia e objetivos definidos para a acdo (KPls),
gerando relatério de recomendagdes para a implementagdo de
correcdes ou ajustes nas diversas acdes em desenvolvimento.

Observacgdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFAGCAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.



VALORES VALIDOS DE 01/01/

22 - CAMPANHAS DIGITAIS

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 dreas distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas globais como objetivos, metas,
matriz SWOT e demais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informacdes referentes a
campanha a ser planejada a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midig, desenvolverdo o planejamento
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com

o produto ou servigo objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

PLANEJAMENTO DE MIDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informacdes referentes
() a campanha a ser planejada, somados as informagdes do

260 planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia

definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida,
volume de midia em cada canal, plano de midia padr&o com todo
o detalhamento técnico dos canais escolhidos, KPIs, modelos e
periodicidade de relatdrio para o cliente.

259 84.320,00

57.568,00

Observacdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.

GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanhamento didrio da campanha, com otimizagdo constante, incluindo a implementacdo
de recursos e ferramentas que visam garantir a melhor performance da conta, além do controle
or¢camentdrio da campanha.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS)
262  Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

a REDE DE DISPLAY

’ 263  Otimiza¢do das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.
PROGRAMATICA

264 Otimizag¢&o das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fornecidos pelas ferramentas.

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

20%
da verba gerenciada

Observagdo: Preco minimo para Gestdo de Campanha de Performance: RS 5.200/més.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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23 - REDES SOCIAIS

ITEM

266

268

269

270

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO DE REDES SOCIAIS

O planejamento de redes sociais inclui definicdo dos objetivos,
conteudo, plataformas e canais, incluindo a identidade visual
desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marca,
meétricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico
que consiste em mapear a atuagdo da marca nas diversas
plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por
seus stakeholders.

64.930,00

GESTAO CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestdo e criagcdo de conteldo para os canais, com periodicidade e
frequéncia de publica¢do. Custo mensal incluindo:

» Gestdo e criagdo de conteudo para os canais, com
periodicidade e frequéncia de publicagdo;

» Publicacd@o de conteudo préprio ou de terceiros;

» Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

» Customizac¢éo das fanpages com o mote do periodo;

« Gerenciamento de fluxo de aprovacdo de conteldo junto co 29.846,00
cliente;

» Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte
quantidades: Facebook 3 posts/semana, Twitter 1 post/diaq,
Instagram 2 posts/semana:

« Insights para a producdo de conteudo;

» Entrega e apresentacdo de relatério mensal.
Observagdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor devera ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE MONITORAMENTO
Custo mensal incluindo:
 Andlise das mengdes da marca, bem como da repercussdo das
agdes da empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/més);
» Monitoramento de intera¢des das pessoas com a marca e com
as postagens;
« Monitoramento das postagens com métricas, andlise, avaliagdo
de resultados; 18.639,00
« Monitoramento de meng¢des e temperatura de humor;
» Monitoramento de resultados de a¢des e campanhas;
« Indicadores de desempenho (KPlIs);
» Acordo de Nivel de Servigo 8h/5dias semanais;

« Entrega e apresentagdo de relatério mensal.
Observagdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE RELACIONAMENTO
Custo mensal incluindo:
» Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a
marca;
« Classifica¢d@o do perfil de seguidores e influenciadores;
» Monitoramento e andlise para agdes emergenciais complexas e
sem complexidade;
» Acordo de Nivel de Servico 8h/5dias semandais;
» Volume médio de 150 interacdes por més;
» Entrega e apresentacdo de relatério mensal.

26.271,00

Observacdo: Os precos ndo incluem contrata¢do de ferramenta de gestdo e monitoramento em redes
sociais. Para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser calculado proporcionalmente ao
recomendado. REFAGCAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.




- VALORES VALIDOS DE 01/0

24 - SEO - SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO
Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o
planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o
produto/servi¢o, concorréncia e, principalmente, volume de buscas
na internet, a fim de assegurar o melhor posicionamento da
marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que
nortear&o a gestdo de SEO. Estratégias de link building, contetido
e performance também sdo definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a indexabilidade nos mecanismos
de busca.
» Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa
 Definicdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a
audiéncia;
271 « Identificag@o das palavras-chave que estdo mais associadas ao 54.925,00
dominio;
o « Definicdo dos melhores canais (buscadores);
‘ * Definicdo dos tipos de conteldo mais adequados
« Definicdo das estratégias de link building;
» Andlise do Ranking orgdnico (organic) e de autoridade
(authority);
» Estudo de consisténcia das palavras-chave em pdginas
especificas;
« Traffic source — tendéncias no volume de buscas para o
mercado/segmento, em todos os buscadores;
« Andlise do Campo Semaéntico para qualificagdo da audiéncia
desejadq;
« DefinicGo da estratégia de Gestdo de Autoridade;
» Definicdo de Metas e KPls.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos de busca evoluem constantemente.
Inclui link building, instru¢des técnicas para otimizagdo de pdginas, coédigos do site, otimizacdo do
conteudo e das imagens, instru¢des para otimizacdo de back-links e, principalmente, gesté&o de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

(\ DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do
trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o canal étimo
e relevante pelos buscadores.
« Apontamento de otimizacdes da estrutura da informacdo no
site
» Melhorias no Title e Meta Description
« Corre¢des na indexagdo do site, rastreamento, agdes manuais,
dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
» Levantamento de Transferéncia de propriedade e autoridade
de pdgina/dominio
« Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building
« [dentificac@o de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat
« Relatoério de posicdo do site na busca orgdnica em palavras-
chave positivas.

275 27.476,00
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Gestdo de SEO
A gestdo de SEO é um trabalho continuo, visto que os algoritmos
de busca evoluem constantemente. E fundamental para chegar a
primeira pdgina dos buscadores e manter o site em evidéncia.
« Orientagdes para criagdo de conteudos relacionados aos
objetivos tragados;
* Instru¢des técnicas para otimizagdo de paginas; 22.697 00
276 « Revis@o constante de codigos do canal; - mas
« Otimiza¢do do conteldo e das imagens;
* Instrugdes para otimizagdo de back-links;
» Gestdo de performance com foco nos KPIs definidos no
planejamento;

» Volume sugerido cria¢gdo de um conteldo por semana.
Observacdo: Escopos e investimentos estimados para um canal de pequeno e
médio porte com especifica¢do funcional semelhante aos citados nesta tabela.

25 - WEBSITE
ITEM  SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 10 se¢des: Home, Empresa, Servigos, Galeria de
Midias, Formuldrio de Contato, Formuldrio de Orcamento, Noticias,
Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca. Especificacdo
funcional, arquitetura de informacgdo (UX), sitemap, wireframe,
277 layout e desenvolvimento front-end e back-end para um novo 88.602,00
website. Painel de Administragéo para atualizagdo de conteudo.
HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML,
CSS, XML, etc). Configuragdes basicas para indexacdo em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

26 - HOTSITE

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma estrutura de secdes menor e mais focada a
langcamentos de promogdes, concursos, eventos, entre outros. Possui um periodo de vida definido e
precisa ter uma estratégica de comunicac¢do bem elaborada, alinhada com a estratégia da campanha.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Hotsite de evento com 8 se¢des: Home, Sobre o Evento, Como
Chegar, Agendaq, Palestrantes, Patrocinadores, Formuldrio de
Contato, Formuldrio de Inscric@o simples, sem meio de pagamento
ou controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de
279 informacdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento 51.143,00
front-end e backend. Painel de Administra¢do para atualizagdo de
conteludo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexag¢do em
buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.




27 - MOBILE SITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para elevar a experiéncia do usudrio e otimizar muito o desempenho, visto
que serd utilizado em dispositivos moveis.

ITEM

281

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Vers@o de um website j& existente. 10 se¢des: Home, Empresa,
Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,
Formuldrio de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificagdo funcional, arquitetura de
informacgdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de Administracdo para atualizagéo de
conteudo. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configurag¢des bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

53.163,00

28 - BLOG

O Blog nada mais & que um website com foco em divulgar rapidamente informacdes de um modo
simples e rdpido.

ITEM

283

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Responsivo com 5 sec¢des: Home, Categoria de conteudo,
Conteudo, Resultados de Busca e Fale conosco. Especificac@o
funcional, arquitetura de informacdo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administragdo para atualizagdo de conteudo. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragdes bdsicas para indexagdo em buscadores. Testes nas
Ultimas versodes dos principais navegadores.

34.355,00

29 - LANDING PAGE

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetivo informar o
usudrio sobre uma determinada a¢do, langamento, promog¢do com foco em aumentar o engajamento e
conversdo.

ITEM

285

SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Pdgina Unica de campanha jé definida no planejamento, responsiva,

com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos

de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta

de terceiros, formuldrio de captag¢do que envia um e-mail ao

administrador. Especificagdo funcional, arquitetura de informacgdo 19.122,00
(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e

back-end. HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML,

XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexag¢do em

buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais navegadores.

Observagdes vdlidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:
1) Os precos ndo incluem produgdo de conteudo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo. )
2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orcados & parte.

N
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31 - E-COMMERCE

Customizagdo de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existente. Em caso de plataformas open source,
€ definido um tema padrdo e com base nisto é feita toda customizag¢do. Em caso de plataforma proprietaria, é
utilizado o tema jd existente e feito as customizagdes dentro dos limites da plataforma.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno e médio porte com nivel de
maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizagdo das seguintes pdginas: Home, Categoria
de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido,
Resultados de Busca, Institucional. HTML desenvolvido utilizando os
padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas

para indexac&o em buscadores. Testes nas Ultimas versées dos principais
288 navegadores. 115.027,00

Observagoes:
1) O prego ndo inclui: planejamento, treinamento, homologacéo de meios de
pagamento, homologagdo de formas de entrega e carga de produtos.
2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locagdo de plataforma, que deve ser
orcado & parte.
3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de
ﬁ seguranga, que devem ser orgados a parte.

32 - E-MAIL MARKETING
ITEM  SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Criacdo e producdo do HTML
Criagd@o de layout com conteudo produzido a partir de briefing do

- i N % ) .079
“o¥ cliente, mais diagramacgéo e produgéo da pega em HTML, com links 8.079.00
e codigos para mensuragdo
Outros servicos de E-mail Marketing
Importagdo, higienizagdo e segmentagdo da base. Importacdo do ' sob
290 - ; 5 . 5%,
HTML e programac¢do dos disparos. Gestdo: geracdo de relatorios, consulta
andlise de performance e sugestdes de gjustes.
33 - NEWSLETTER
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA
Criac¢do e producdo do HTML
201 Criac¢éo de layout mais diagramagéo e produg¢do da peca 8.079 00
m em HTML, com links e cédigos para mensuragdo. * Contetdo ' '
especializado produzido pelo cliente.
Outros servigcos de Newsletter
202 Importa¢do, higienizagdo e segmentagdo da base. Importagéo do sob
HTML e programagdo dos disparos. Gestdo: geragdo de relatoérios, consulta

andlise de performance e sugestdes de gjustes.



34 - MODELO DE PRECIFICACAO OPCIONAL - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hora-homem para planejamento, criacéo, execuc¢do e gestdo de projetos digitais,

com natureza e grau de complexidade diferentes e custos varidveis.

EXEMPLOS:

« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog e mobile app. Andlise de presenca,
» Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociaqis.
» Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.

» Planejamento, setup e gestéo de SEO.

+ Producdo de conteudo especializado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
« Criag@o e produc¢do de Intervengdes diferenciadas.

O orcamento final serd baseado em
trés pilares essenciais:
1. Detalhamento claro do escopo de
trabalho;
2. Metodologia para execugdo e
gestdo de projeto;
3. Tecnologia adotada.

Existem 5 dreas bdsicas, necessdrias
para o desenvolvimento dos servigos
digitais:

PROJETOS ESPECIAIS

35 - MARKETING POLITICO
ITEM DESCRI(;AO

AREA

Planejamento
Atendimento e Gestdo
Design/Criacdo

Produc¢do de Conteldo (web ou
redes sociais)

Programacdao

Projetos de comunicagdo para campanhas eleitorais ou para
293 CRM de Deputados, Vereadores, Prefeitos e qualquer outro cargo
publico dever&o ser orcados de acordo com cada projeto.

36 - PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO

299  Acdo Promocional

300 Calenddrio Anual Institucional

301 Calenddrio Anual Promocional

302 Cases de Marketing / Midia / RP

303  Planejamento de Comunicacdo Estadual

304  Planejamento de Comunicac¢do Nacional

305 Planejamento de Comunicag¢do Regional

Custo Homem/Hora
1.097,00
910,00
910,00

790,00

724,00

VALOR REFERENCIA

sob consulta

VALOR REFERENCIA
12.283,00
75.347,00
38.084,00
52.852,00
60.624,00

139.119,00
89.847,00



SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

prG
PARA

AGENCIAS ASSOCIADAS

£ S
& oraculo.

WO AMARAL

YOXA

%‘a I'TNA " " BASTOS

[ TEMPLE | aldefa mit "

CARAJAS

™  OBSERVACOES:

1. De acordo com o artigo 3° do Codigo de Auto-Regulamentacdo Publicitdria e nos termos da Lei N°©
4.680 de 18/06/1965, a Agéncia reterd 20% a titulo de honordrios, sobre os valores expressos nas
Autorizacdes de Midia, independente dos valores de Montagem desta tabela;

2. Sobre os valores dos servigos de terceiros, a Agéncia deve cobrar até 15% de honordrios, taxa
normatizada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padré&o, que no item 3.6.1 estabelece:
"Os servicos e os suprimentos externos terdo seu custo or¢ado junto a fornecedores especializados.
O cliente deverd pagar a agéncia honordrios de até 15% (até quinze por cento) sobre o valor dos
servigos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.”

3. Sempre que os servicos solicitados pelo Cliente e executados pela Agéncia ndo sejam finalizados,
veiculados ou cancelados sem justo motivo, a Agéncia cobrard os valores correspondentes, de
acordo com esta tabela, no prazo de 60 (sessenta) dias.

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DO PARA
Travessa Rui Barbosa, 785 sala 4 - CEP 66.053-260 - Reduto - Belém/PA
www.sinapropa.com.br | contato@sinapropa.com.br (i (91) 99197-7672
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