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Ata da 1 @ Reunido da Subcomissdo Técnica da Concorréncia N°

005/2021-CEL/PMM, que tem por objetivo a contratacio de agénciz
de publicidade.

Nos dias 20 e 21 de outubro de 2021, a Subcomissdo Técnica para a
Concorréncia N2 005/2021-CEL/PMM, constituida nos termos do artigo 10
da Lei Federal n® 12.232/2010, formada pelos seguintes integrantes Kélia Lima
dos Santos Araljo, Alessandro de Sousa Gusm&o Viana e Claudia Corréa do
Nascimento, esteve reunida para avaliar trés propostas do contetdo do
Invélucro N2 01 - Plano de Comunicacdo Publicitéria.

A subcomissao iniciou os trabalhos verificando a integridade dos envelopes,
para checar se todos estavam devidamente lacrados, sem marcas que
identificassem as licitantes. Foi feita também a avaliacdo para confirmar se
apresentavam conteido em acordo com o Edital. A subcomiss&o constatou que
0s envelopes estavam devidamente lacrados e, apds abertos que continham
contetido de acordo com o solicitado.

A subcomissdo analisou de modo individualizado e julgou o contelido das
propostas técnicas (vias ndo identificadas dos planos de comunicagio
publicitaria). Para realizacdo do trabalho, foram elaboradas planilhas com as
pontuagbes de cada membro da subcomissdo para os quesitos de cada
proposta e planilha totalizadora da pontuagao de quesitos e subquesitos.

A subcomissdo também elaborou a presente ata de julgamento das propostas
para encaminhamento a Comissdo Especial de Licitagdo, juntamente com as
planilhas, os Envelopes de n°® 01 com seus conte(idos e a justificativa resumida
das razdes que fundamentaram as pontuagdes em cada caso.

Para o desenvolvimento dos trabalhos, a Subcomissdo definiu como
metodologia de trabalho a numeragdo dos envelopes denominando doravante
as empresas participantes de Licitante 1, Licitante 2, Licitante 3 e elaborou a
planilha para atribuicdo das notas dos quesitos a serem avaliados conforme
Edital.

Os trés integrantes da Subcomissdo avaliaram atentamente as propostas,
observando os itens contidos no edital e indicando nas planilhas individuais as
notas de acordo com a pontuagao estabelecida para cada item e subitem.

Apds as notas atribuidas, a Presidente da Subcomissdo Técnica, Kélia Lima dos
Santos Araujo, realizou o preenchimente da planilha totalizadora que indicoy,
por média aritmética, que a empresa denominada Licitante 1 ndo atingiu a
pontuacao exigida de 60 pontos, sendo automaticamente desclassificada ao
computar apenas 20,33 pontos. A empresa denominada Licitante 2 atingi
60,33 pontos e Licitante 3 totalizou 68 pontos.



Os contelidos apresentados pelas licitantes foram devidamente recolocados nos
invdlucros, que foram novamente lacrados para serem devolvidos @ Comissdo
de Licitagdo da Prefeitura Municipal de Maraba.

Nada mais havendo a tratar, a reunido foi encerrada. Para constar, e para os

devidos efeitos legais, lavrou-se a presente ata que foi assinada pelos membros
da Subcomissdo Técnica.

Marabd, 21 de outubro de 2021.
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—" Kélia LiMa dos Santos Araujo
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Subcomissao Técnica da Concorréncia N2 005/2021-CEL/PMM, que
tem por objetivo a contratacdo de agéncia de publicidade

ANEXO 1

ANALISE DA PROPOSTA TECNICA - 100 PONTOS

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - 70 pontos

Raciocinio Basico - 10 pontos

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 20 pontos
Idéia Criativa - 30 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 pontos
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS
REPERTORIO - 10 PONTOS

RELATO DE SOLUGCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - 10
PONTOS

ANALISE DA PROPOSTA TECNICA - 100 PONTOS

PLANO DE COMUNICAGAQO PUBLICITARIA - 70 pontos

Raciocinio Basico - 10 pontos
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 20 pontos

|déia Criativa - 30 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 pontos
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS
REPERTORIO - 10 PONTOS

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO - 10
PONTOS




ANALISE DA PROPOSTA TECNICA - 100 PONTOS

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 70 pontos

Raciocinio Basico - 10 pontos

Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 20 pontos

Idéia Criativa - 30 pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 pontos

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS

REPERTORIO - 10 PONTOS

RELATO DE SOLUGAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - 10
PONTOS




Subcomissdo Técnica da Concorréncia N2 005/2021-CEL/PMM, que tem por objetivo a contratacdo de agéncia de
publicidade

ANEXO 2 ;

ANALISE DA PROPOSTA TECNICA - 100 PONTOS

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - 70 pontos

Raciocinio Basico - 10 pontos

¥
Estratégia de Comunicagdo Publicitaria - 20 pontos

Idéia Criativa - 30 pontos

Estratégia de Midia e Nao Midia - 10 pontos
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - 10 PONTOS
REPERTORIO - 10 PONTOS

RELATO DE SOLUCAO DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO - 10
PONTOS




ANEXO 3

Relatério da Subcomissio Técnica da Concorréncia N2 005/2021-

CEL/PMM, que tem por objetivo a contratacdo de agéncia de
publicidade. "

Este presente relatdrio tem como objetivo apresentar a justificativa resumida
das razbes que fundamentaram as pontuagBes atribuidas em cada caso julgado
pela Subcomissdo Técnica para a Concorréncia N 005/2021-CEL/PMM,
constituida nos termos do artigo 10 da Lei Federal n© 12.232/2010, formada
pelos seguintes integrantes Kélia Lima dos Santos Aradjo, Alessandro de Sousa
Gusméo Viana e Claudia Corréa do Nascimento.

Este relatdrio é pertinente ao Invélucro 1 - Andlise Técnica do Envelope N° 01,
que apresentou em seu conteddo 3 (trés) propostas técnicas (vias ndo
identificadas dos planos de comunicagdo publicitaria) das empresas que foram
chamadas de Licitante 1, Licitante 2 e Licitante 3, para fins de julgamento e
atribuigao dos pontos.

Para realizagdao do trabalho, foram elaboradas planilhas com as pontuagdes de
cada membro da subcomissdo para os quesitos de cada proposta (ANEXO 1) e
planilha totalizadora da pontuagdo de quesitos e subquesitos (ANEXO 2);

Licitante 1 — Apresentou 0 mote: Prefeitura de Marabd. Construindo uma
cidade de gente feliz. Todo dia.

Apds avaliagdo individual dos membros da Subcomissdo e totalizacdo dos
pontos por meio de média aritmética, a proposta recebeu 20,33 pontos, sendo
automaticamente desclassificada por ndo alcangar pontuacdo minima de 60
pontos, conforme estabelecido no Edital. Foram avaliados os sequintes item e
subitens:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 70 (setenta pontos), sendo:
al.) Raciocinio Basico: 10 (dez pontos)
a2.) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: 20 (vinte pontos)

a3.) Ideia Criativa: 30 (trinta pontos)
a4.) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez pontos)

A Licitante 1 mostrou desconhecimento da realidade local, informagtes
incorretas na Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, citando a Prefeitura de
Maraba como Governo do Estado do Tocantins. Na defesa, a licitante usou
nomes de ruas que ndo existem, ideias rasas e com nenhuma possibilidade de 4
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efetivacdo por gerar custos elevados de produgdo e execugdo, como, por
exemplo, a inclusdo no curriculo escolar de um jogo de memdria. Sabendo-se
que a rede municipal de ensino tem 54 mil alunos e o jogo proposto é um kit
com 40 cards, torna-se uma proposta inexequivel e que foge do briefing que
solicita agdes de publicidade de midia e ndo-midia. No subitem Estratégia de
Midia e Ndo Midia, a Licitante 1 apresentou defesa confusa, em desacordo com
a realidade local, em desacordo com os precos praticados pelo mercado, como,
por exemplo, a quantidade excessiva de placas de outdoor, num cenario atual,
onde a Prefeitura Municipal de Maraba, utiliza cada vez menos esse tipo de
meio de comunicagdo. A Licitante apresentou uma proposta de layout para as
pecas mais adequado ao mercado de varejo, com iconografia mais
caracteristica do segmento do comércio e pouco presente na comunicagao

Institucional de pegas de propaganda institucional. A Licitante usou também o
selo da Gestdo atual incorreto, demostrando falta de conhecimento e zelo.

Licitante 2 - Apresentou o mote: Maraba de cara nova. Cara de gente feliz.

ApOs avaliagdo individual dos membros da Subcomissdo e totalizagdo dos
pontos por meio de média aritmética, a proposta recebeu 60,33 pontos, sendo
automaticamente classificada por atingir e ultrapassar a pontuacio minima de
60 pontos, conforme estabelecido no Edital. Foram avaliados os seguintes item
e subitens:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 70 (setenta pontos), sendo:
al.) Raciocinio Basico: 10 (dez pontos)

a2.) Estratégia de Comunicagdo Publicitdria: 20 (vinte pontos)
a3.) Ideia Criativa: 30 (trinta pontos)

a4.) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez pontos)

A Licitante 2 demostrou maior conhecimento do segmento propaganda
institucional, com ideias adequadas e exequiveis. O raciocinio bdsico
apresentado estava consistente, bem embasado. A estratégia de comunicacdo
publicitaria criada apontou caminhos criativos e com aderéncia ao que se
pratica na comunicagdo institucional. A ideia criativa atendeu ao que foi \ 7
solicitado no briefing. A estratégia de midia e ndo midia também atendeu ao \ / /ﬂj
solicitado apontando que a licitante tem expertise. O layout proposto foi 7

considerado harménico e de excelente qualidade técnica.

A licitante demonstrou diligéncia e zelo em sua apresentacdo, sendo julgad
com boas notas. A uUnica observagdo da Subcomissdo em relacdo as peca
propostas foi a auséncia do uso da mascara nos personagens, uma vez que’o
cenario atual de combate e prevengdo a COVID 19 obriga 0 municipio a ser um
exemplo, a manter os seus habitantes informados por meio de campanhas




educativas e reforcar em todas as oportunidades a necessidade da acdo
preventiva.

Licitante 3 - Apresentou o mote: Marabd cada dia mais feliz.

Apds avaliagdo individual dos membros da SubcomissSo e totalizacdo dos
pontos por meio de média aritmética, a proposta recebeu 68 pontos, sendo
automaticamente classificada por atingir e ultrapassar a pontuagdo minima de

60 pontos, conforme estabelecido no Edital. Foram avaliados os seguintes item
e subitens:

a) Plano de Comunicagdo Publicitaria: 70 (setenta pontos), sendo:
al.) Raciocinio Bésico: 10 (dez pontos)

a2.) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: 20 (vinte pontos)
a3.) Ideia Criativa: 30 (trinta pontos)

a4.) Estratégia de Midia e Ndo Midia: 10 (dez pontos)

A Licitante 3 conseguiu transmitir com seu mote o que foi proposto no briefing,
no Raciocinio basico demonstrou conhecimento da realidade local, assim como
na defesa da Estratégia de midia e ndo midia. Um dos argumentos usados pela
Licitante foi de investir mais nas pegas de midia que j& fazem parte do
mobiliario (veiculos préprios) da Prefeitura, economizando verba de veiculacio
que pode ser remanejada para aplicar de outra forma.

A licitante apresentou zelo, clareza e diligéncia ao apresentar o raciocinio basico
e a estratégia de comunicagdo, assim como as pegas escolhidas para execugao.

Outro item julgado como pertinente e com aderéncia ao cendrio que o mundo
se encontra de combate e prevengdo a COVID 19, foi a proposta da agéncia de
colocar mascaras em todos os personagens que aparecem no layout e para
transmitir a ideia de felicidade, usar sobre a mascara tracos que lembram a
bandeira do municipio e remetem a um sorriso.

A utilizagdo dos simbolos graficos, da iconografia sdo ferramentas
contemporaneas, coadunam com a linguagem da internet que ocupa cada vez
mais espago na midia tradicional, comunicam a ideia com facilidade para todos
0s publicos. Levando em consideragdo que o briefing indica publico-alvo de

ampla faixa social, etaria e de escolaridade, a ideia criativa contempla e traduz /
apenas com imagens, sem a necessidade da leitura, o tema da Campanhaf i

proposto no briefing que foi: uma cidade de gente feliz.
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