R
_ A TN
& £094 R
ESTADO DO PARA o™ °§
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS \ Efﬁ,l’, A /
TERCEIRO ADITIVO

PROCESSO LICITATORIO NO 169/2021/PMCC

Modalidade: Concorréncia N° 002/2021-CPL
Contrato: 20211203

Contrfatagdo de servicos especializados em comunicagdo social e
publicidade, prestados por meio de Agéncias de Propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por finalidade o estudo, o planejamento, a conceituacdo, a
concepcdo, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a
supervisio da execucdo e distribuicio externa (divuilgacdo) dos
servicos publicitarios, inclusive através da internet, de
responsabilidade da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas,
através de sua Assessoria de Comunicacido (ASCOM/PMCC).

GAMA COMUNICACAO




ESTADO DO PARA_ ,
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

JUSTIFICATIVA DE PRORROGAGAO CONTRATUAL

O presente relatorio € parte integrante da documentacao para celebragcao do Terceiro
Termo Aditivo de prorrogacéo do prazo ce vigéncia com renovacdo do valor do Contrato de
Servigos de Pubiicidade e Propaganda - Contrato n® 20211203, Concorréncia n° 002/2021-
SRP. Processo n° 169/2021, nos termos previstos pela Lei 12.232/2010 aplicando-se
subsidiariamente a Lei 8.666/1993. O contrato originario iniciou em 14/12/2021 e a vigéncia do
primeiro aditivo se encerrara em 15/12/2023.

A Prefeitura Municipal de Canaa de Carajas tem a necessidade de realizar
continuamenite diversas campanrhas publicitariss més a més durante todo o ano e, em virtude
da complexidade e especificidade das mesmas, o servico & executado por meio de agéncias
de publicidade nos termos previstes na Lei 12.232/2010.

A lei 12.232/2010 e a legislagac de regéncia no ambito da administragdo para os
processos e licitatorios e os respectivos contratos de prestagao de servicos de publicidade e
propaganda

"Art. 1° Esia Lei estabelece normas gerais sobre licitagbes e contratagbes pela
administracéo pubiica de servigos de publicidade prestados necessariamente
por intermedio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Muriicipios.

§ 1° Subecrdinam-se ao disposto nesta Lei os érgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio. as pessoas da administraggdo indireta e todas as
entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput

deste artigo”.

No instrumento contraiual, Clausula Sexta Décima consta previsdo expressa
contemplando a possibilidade de prorrogagao da vigéncia até o limite de 60 meses na forma da
Lei. |

A Lei n° 8.668/93 admite a prorrogacdc dos contratos administrativos,
excepcionalmente, nas hipdteses elencadas no art. 57. Entre elas, tem-se a possibilidade de
prorrogagao dos contratos de prestacac de servicos a serem executados de forma continua.
Para a prorrogacao desses contraios. Faz-se necessaria, antes de tudo, a presenca dos
requisitos legais previstos no art. 57, li e $ 2°, verbis:

“Art. 57. A duragdo dos coritratos regidos por esia Lei ficaré adstrita a vigéncia
dos respectivos créditos crgamentarios, exceto quanto aos relativos:

()

SECRETARIA DE GOVERNG

Prefeitura Municipal de Cana3 dos Carajas/FA
Rua América, s/n — Nove Horizente 3.

e-mail: segov@canaadoscarajpes.pa.gov.br
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

Il- a prestacéo de servigos a serem executados de forma continua, que'poderédo
ter a sua duragdo prorrogada por iguais e sucessivos periodos com S&&QA
obtengdo de precos e condicbes mais vantajosas para a adminis prica
limitada a sessenta meses”

(.)

§ 2° Toda prorrogagdo de prazo devera ser justificada por escrito e
previamente autorizada pela autoridade competente para celebrar o contrato”.

Até o presente momento ndo existe em curso nenhum processo licitatério para
celebracdo de novo contrato de agéncias de publicidade e propaganda e, sendo assim, se 0
contrato ja existente nédo for prorrogado a Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas nao tera
um instrumento legal para realizar as acdes de comunicacao publicitaria determinadas pelo art.
37, §1°, da Constituicdo Federal.

E de conhecimento publico que a comunicagdo efetiva € um pilar essencial para o
adequado funcionamento de qualquer administragdo, sendo a publicidade um instrumento
fundamental para a divulgagdo de informagbes relevantes a populagéo, além de ser um
elemento-chave na promocgao de politicas, programas e agdes do governo municipal.

A parceria estabelecida com a agéncia contratada atualmente tem se demonstrado
altamente eficaz e estratégica para alcangar os objetivos comunicacionais da prefeitura.
Durante o periodo do contrato vigente, a agéncia demonstrou competéncia, expertise e
comprometimento na elaboragio e execugdo de campanhas publicitarias que promoveram a
transparéncia, informacéao e engajamento dos cidaddos de Canaa dos Carajas.

A prorrogacdo deste contrato faz-se necessaria para assegurar a continuidade dos
servigos prestados com qualidade e alinhados aos interesses publicos. Destacamos alguns
pontos fundamentais que justificam essa extens&o:

e Economicidade Publica: A manutencao desta parceria representa uma medida
economicamente vidvel, pois a continuidade com uma agéncia ja familiarizada
com as demandas do municipio evita custos adicionais de adaptacio,
garantindo uma gestao financeira eficiente dos recursos publicos.

e Experiéncia e Conhecimento: A agéncia possui um conhecimento aprofundado
das necessidades especificas da prefeitura, o que se traduz em uma
capacidade Unica de desenvolver estratégias de comunicagdo eficazes,
alinhadas aos valores e objetivos da administragdo municipal.

e Servigo Continuo e Qualidade Garantida: A continuidade do contrato assegura
a manutengdo da qualidade dos servigos, evitando interrupgées que possam
prejudicar o fluxo de informagdes relevantes a populagao, além de manter a
consisténcia e o padrdo de exceléncia das campanhas e acbes de

comunicagao.

SECRETARIA DE GOVERNO

Prefeitura Municipa! de Cana3 dos Carajas/PA
Rua América, s/n — Novu Horizonte 3.

e-mail: segovi@canaadoscarajpas.pa.gov.br
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comunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas, justifica-se que ocopa, A
a prorrogacao de prazo do contrato com renovagao do valor nos termos do art. 57, I, d
8.666/93 para a consecucao dos objetivos de comunicagado da Prefeitura Municipal de Canaa
dos Carajas. Acreditamos firmemente que essa medida se alinha aos principios da eficiéncia,
economicidade e interesse publico.

Canaa dos Carajas/PA, 14 de novembro de 2024.

ario de Governo
Portaria n.? 354/2024 - GP

SECRETARIA DE GOVERNO

Prefeitura Municipal de Cana3 dos Carajas/PA
Rua América, s/n — Novo Horizonte 3.

e-mail: segov@canaadoscarajpas.pa.gov.br
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Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas

Ref. COTACAQ DE SERVICOS PUBLICITARIOS

Informamos a seguir os valores a serem praticados no atendimento de servi¢os de
publicidade, de acordo com sua solicitagdo:

a)

b}

c)

Desconto a ser concedido & Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os
custos internos dos servigos fornecidos, com base na tabela vigente do
Sindicato da Agéncias de Propaganda do Estado do Pard: 40% (quarenta por
cento);

Honorarios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Cana3 dos Carajas,
sobre os custos de producgdo realizada por terceiros especializados, na
prestacdo de servigos e suprimentos externos, sob intermédio da agéncia: 12%
(doze por cento);

Honorarios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas,
sobre os custos de produgdo realizada por terceiros especializados, na
presta¢do de servigos e suprimentos externos, quando a responsabilidade da
agéncia se limitar exclusivamente ao pagamento: 10% (dez por cento);

Atenciosamente,

Canad dos Carajas, 14 de novembro de 2024.

RAIMUNDA MARIA DO Ainade deforma dgialoor
SOCORRO OLIVEIRA  CLVERA GAMA10912193204

Dados: 2024.11.14 161719
GAMA:10912193204 707
Fax Comunicagdo Ltda/CNPJ: 34.841.635/0001-33
Raimunda Maria do Socorro Oliveira Gama

Fax Comunicag¢dio Lida. Rua Domingos Marreiros, 710, Umarizal. CEP: 66053-215. Belém-PA
E-mail: financeiro@faxcomunicacao.com.br » Fones: (91) 3241-1532/ 3351-0706
CNFPI: 34.841.635/0001-33 » Inscrig@io Estadual: 15.151.439-9 « Inscrigdo Municipal: 95.283-7
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Prefeitura Municipal de Cana3 dos Carajas

Ref. COTACAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS

informamos a seguir os vaiores a serem praticados no atendimento de servigos de publicidade, de acordo
com sua solicitagdo:

a) Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os custos
internos dos servicos fornecidos, com base na tabela vigente do Sindicato da Agéncias de
Propaganda do Estado do Para: 40% (quarenta por cento);

b) Honorérios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os
custos de producdo realizada por terceiros especializados, na prestacdo de servicos e
suprimentos externos, sob intermédio da agéncia: 12% (doze por cento);

c) Honorarios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os
custos de produgdo realizada por terceiros especializados, na prestacdo de servigos e
suprimentos externos, quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente
ao pagamento: 10% (dez por cento);

Atenciosamente,

Canad dos Carajds, 14 de novembro de 2024

BASTOS Assinado de forma digital
PROPAGANDA  ooacanoa

LTDAGZ081731000103
LTDA:050917310 Dador 2024 11.14

Qo103 140914 0300

Bastos Propaganda LTDA
CNPJ: 05.091.731/0001-03
Jodo Carlos de Sousa Bastos

Trav. do Chaco, 1583 - Marco - CEP 66.093-410 - Belem/PA
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PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

NOTIFICAGAO DE PRORROGAGAO CONTRATUAL

O municipio de Canaa dos Carajas através da Prefeitura Municipal de Canaa dos
Carajas, Estado do Para, pessoa juridica de direito publico, devidamente escrito no CNPJ-MF
01.613.321/0001-24,através da Secretaria Municipal de Governo, representado neste ato pelo
Sr. Adam Carlos Silva de Amorim, Secretario Municipal de Governo — SEGOV, Portaria
n.° 354/2024 - GP, vem respeitosamente através deste notifica a e empresa GAMMA
COMUNICAGAO, CNPJ n° 04.672.859/0001-06, que o contrato de n® 20211203, cujo o objeto
€ Contratagdo de agéncia de propaganda para a prestacao de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criacdo, a execucao
interna, a intermediacdo e a supervisdao da execugao externa e a distribuigdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o intuito de atender ao
principio da publicidade e ao direito a informac¢ao, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicées ou de informar o publico em geral, firmado com a Prefeitura
Municipal de Canaa dos Carajas, Estado do Para, sera ate dia 15 de dezembro de 2024,
conforme previsdo legalmente no artigo 57, inciso Il da lei 8.666/93, que diz:

“Art.: 57 A duragdo dos contratos regidos por esta Lei ficara adstrita a vigéncia
dos respectivos créditos orgamentarios, exceto quanto aos relativos:”

(...)

“Il: & prestagdo de servigos a serem executados de forma continua, que
poderao ter a sua duragdo prorrogada por iguais e sucessivos periodos com
vistas a obtengdo de pregos e condigbes mais vantajosas para a
administragéo, limitada a sessenta meses.”

O referido contrato sera prorrogado conforme previsao contratual, permanecendo

inalteradas as demais clausulas do Termo de Contrato.

e

ADAM CARTOS SILVA DE AMORIM
Secretario Municipal Governo - SEGOV
Portaria n.° 354/2024- GP

Canaa dos Carajas, Para, 14 de novembro de 2024



Cana3 dos Carajas/PA, 14 de novembro de 2024.

A
Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas

limo. Secretéario Municipal de Governo - SEGOV
Sr. Adam Carlos da Silva Amorim

DECLARACAQ DE INTERESSE

Gamma Comunicagdo Ltda., empresa contratada através do contrato supracitado, deciara seu
TOTAL INTERESSE na renovagao do Contrato no 202112031, com a prorrogagao do periodo de
validade do mesmo por mais 12 meses e demais alteragdes. Para efetivar o aditivo relativo, anexa
a esta declaracdo, os seguintes documentos:

e Certiddes de Regularidade Fiscal da empresa: FGTS, Trabalhista, Estadual, Municipal,
Receita Federa;
Documentos pessoais do representante da empresa;
Contrato Social consclidado;
Comprovante cadastro CNPJ/MF;
Certidao Negativa de Faléncia ou de Recuperagao Judicial;
Baiangos patrimoniais e demonstrativos contabeis;
Declaracao de boa situagao financeira;
Comprovante de inscrigdo no Sinapro/PA;
Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP;

Sendo o que temos a apresentar neste momento,

Atenciosamente,
HERYCLES YOSHIC): Avouch ts fna dighat poy

HERYCLES YOSHIO

|GUCH"133% Dﬁo&mtn 14.15:53:10
286249 o
Gamma Comunicagao Ltda.

Hérycles Horiguchi

Presidente de Planejamento e Criag3o

& gammavc 3} gammavc f gammaxc L +55 91 4009.9700 (L) +55 91 991142662
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INSTRUMENTO PARTICULAR DE
ALTERAGCAO CONTRATUAL DA SOCIED
EMPRESARIA LIMITADA, DENOMI
“"GAMMA COMUNICAGCAO LTDA",
ABAIXO MELHOR SE DECLARA:

‘¥0d JLNF

TBARUD:OBDRDTIUSINE /(OMIOPRUTES. /1" w00 ' s08d " ToprRUTESE/ /A3 WRIeL

Pelo presente Instrumento Particular e na melhor forma de direito, resolvem os a
seguir qualificados: HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI, brasileiro, casado com
comunhdo parcial de bens , publicitario, RG: 1355798 SSP/PA, CPF/MF:
133.062.862-49, residente e domiciliado na Travessa Jodo Balbi, n°. 297, Apto 1801,
Bairro Nazaré, CEP 66060-425, em Belém (PA), e MARCUS MARTINS DE
BARROS PEREIRA, brasileiro, casado em regime de separacdo total de bens,
administrador, RG n°® 3635499 SSP/PA, CPF/MF n° 133.554.652-91, residente e
domiciliado na Rua Professor Nelson Ribeiro, n°® 92, Apto 1102, Bairro Reduto, CEP
66050-420, em Belém (PA), unicos socios componentes da sociedade simples
limitada denominada "GANMMA COMUNICACAO LTDA", estabelecida a Travessa
Rui Barbosa, n°® 779, Bairro do Reduto, CEP 66053-260, Belém/Pa.; com inscricao

, W no CNPJ/MF N°. 04.672.859/0001-06 e com contrato de constituicdo arquivado na
Junta Comercial do Estado do Para, sob NIRE n° 15200781475 e alteragdes;
resolvem de pleno e comum acordo alterar o Contrato Social, mediante as condi¢gdes
estabelecidas nas clausulas seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — Abertura de Filial — Fica criada filial da sociedade, que
sera estabelecida na Tv. Turiano Meira, 2430, Sala 1, Bairro Diamantino, Santarém,
Para, CEP: 68020590.

CLAUSULA SEGUNDA — Destaque de Capital para Filial — Por decisdo dos
socios fica destacado para esta filial do total do Capital Social o valor de R$
20.000,00 (Vinte Mil Reais) para seu funcionamento.

zaAeyoRMAIUDYUA0BEDOWE AX (MR

CLAUSULA TERCEIRA - CONSOLIDACAO CONTRATUAL - Fica deliberada a
consolidagcdo das clausulas que regem a SOCIEDADE EMPRESARIA
LIMITADA, denominada "GAMMA COMUNICACAO LTDA".

KLz

CLAUSULA QUARTA (OBJETO) - O objeto social é a prestacao de servigcos
especializado na area de Propaganda e Publicidade, incluindo a criagéo e
agenciamento de publicidade em veiculos de comunicagado de todos os tipos,
desenvolvimento e manutencdo de paginas na internet, assim como a
organizacao e realizacao de eventos.

VHIANEd SO¥NVE HQ SNIIMYW SNOUVW-T6ZS9%SSEET|IHONOINOH OIHSOR SATORMAH-6%Z98Z90EET
MOYWOH XMOWAT TAAA

Esta folha € parte integrante do contrato da 57 alteragdo da sociedade empresarnia limitada denominada
“"GAMMA CDMUNICAC!—’«D LTDA."

05/04/2022
Certifico o Registro em 05/04/2022
Arquivamento 20000766667 de 05/04/2022 Protocolo 225083256 de 25/03/2022 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGAO LTDA

Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx

s i
|’||||IHI'|'|| Chancela 36224886003302




Paragrafo unico: em face ao "caput", acordam os sécios em consolidar todas as [
normas que vinham regulando a comunhao social, no seu relacionamento
entre os socios e com terceiros, passando este, a partir desta data, a constitui
a Unica base para o funcionamento da sociedade, ficando revog
expressamente, todas as disposicdes contratuais anteriores, que pass
vigorar com a redacdo a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA -FORMA, DENOMINACAO, SEDE, FILIALEFO
sociedade Empresaria Limitada, €& regida pelos artigos 1.052 e seguintes;..
artigos 997 e seguintes, do Novo Codigo Civil Brasileiro, naquilo que é aplicavel,
utiliza a denominacao social de "GAMMA COMUNICACAO LTDA", e, nome de
fantasia, "GAMMA COMUNICACAO", com o qual identifica seu
estabelecimento, com sede e foro a Travessa Rui Barbosa, n® 785, Bairro do
Reduto, CEP 66053-260, Belém/Pa.

CLAUSULA SEGUNDA (FILIAIS) — A sociedade podera, a quaiquer tempo,
criar, manter ou extinguir sucursais, filiais, agéncias, escritérios ou
representacdes, em qualquer ponto do territério nacional, ou fora dele, mediante
alteracao contratual assinada por todos os sécios, averbada na Junta Comercial
da circunscricdo de sua sede, nos termos do artigo 1.150 do Cédigo Civil
Brasileiro.

TOARYD¢OBDROTIURINE /(PMIOPRUTESE /1] WoD  §0sd”

Paragrafo Unico - Quando a sociedade instituir sucursal, filial ou agéncia na
circunscricao de outra Junta Comercial, neste devera também inscrevé-la, com
a prova da inscrigcdo originaria.

CLAUSULA TERCEIRA (PRAZO) - A sociedade possui prazo indeterminado, na
forma permitida pela legislacéo brasileira em vigor, e iniciou suas atividades em
17.09.2001.

CLAUSULA QUARTA (OBJETO) - O objeto social &€ a prestagéo de servicos
especializado na area de Propaganda e Publicidade, incluindo a criagdo e
agenciamento de publicidade em veiculos de comunicagéo de todos os tipos,
desenvolvimento e manutencdo de paginas na internet, assim como a

zaAryORMATUDYA0BEDOWEAX [MEY

VITHYEd SOM¥YE 0 SNIIYYW SNDUYH-T6ZS9%SSEET|IHONDIHOH OIHSOA SHATOANAH-6%ZS8Z90EET 1404 H

organizacao e realizacao de eventos. =
CLAUSULA QUINTA (CAPITAL) - O capital social € de R$ 400.000,00 é
(quatrocentos mil reais), dividido em 400.000 (quatrocentas mil) quotas de valor E
nominal de R$ 1,00 (um real) cada. g
3
B
Ficando assim distribuido o novo quadro societario: 'g
=
2

Esta foiha é parte integrante do contrato da 57 aiteracdo da sociedade empresaria iimitada denominada
"GAMBMA COMUNICACAC LTDA™

05/04/2022
Certifico o Registro em 05/04/2022
Arquivamento 20000766667 de 05/04/2022 Protocolo 225083256 de 25/03/2022 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICACAO LTDA
Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx
Chancela 36224886003302



QUOTAS %
Sdcio
Integralizadas A integralizar
Hérycles Yoshio Horiguchi 200.000 - 50
Marcus Martins de Barros Pereira 200.000 - 50 200.q50,00
TOTAL 400.000 100 | 400.000;

§ 1° - As quotas sao indivisiveis em relagcdao a sociedade, salvo para efeito de
transferéncia, caso em que se observara o disposto na Clausula Décima-Sexta,
do presente instrumento.

§ 2° - O Capital Social podera ser aumentado, uma ou varias vezes, pela
criacdo de partes novas, representadas por dinheiro em espécie ou bens
suscetiveis de avaliacdo em dinheiro, ou, ainda, pela conversao de parte das
reservas, mediante deliberacao dos socios.

§ 3° - Na medida em que forem sendo criadas filiais, sera destacado do total
do Capital Social o valor de R$ 500,00 (quinhentos reais) para o
funcionamento de cada uma delas.

CLAUSULA SEXTA (RESPONSABILIDADE DOS SOCIOS) - A
responsabilidade de cada so6cio é restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizacdo do capital social, nos termos
do artigo 1.052 do Novo Caédigo Civil.

CLAUSULA SETIMA (ADMINISTRACAO) - A administracdo da Sociedade,
nos termos do artigo 1.060 e seguintes do Novo Cdédigo Civil Brasileiro &
exercida, isoladamente, pelo sécio Hérycles Yoshio Horiguchi ou pelo sécio
Marcus Martins de Barros Perreira.

§ 1° - O administrador, dispensado de caugao, fica investido de amplos
poderes para usar a denominagcdo social e representar a sociedade, ativa e
passivamente, em Juizo ou fora dele, podendo praticar todos os atos
necessarios ou complementares a administracdo e direcdo dos negdcios sociais.

§ 2° - Nas operagdes que importarem em alienar ou onerar bens moveis e
imodveis ou, ainda, de direito a eles relativo, a sociedade deve ser representada,
em conjunto, por todos os sécios.

§ 3° - Fica vedado ao administrador o uso da denominagao social em favor de
qualquer dos cotistas ou de terceiros, em prestacao de garantia, fianca, aval ou
qualquer outro titulo de mera liberalidade, em negécios estranhos ao objeto
social.
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§ 4° - Somente obrigam a sociedade os atos praticados pelos administradores, il
exercidos nos limites dos seus poderes, definidos neste instrumento.

§ 5° - Ao administrador & vedado fazer-se substituir no exercicio de sua fi
sendo-lhe facultado, nos limites de seus poderes, constituir mandatar
sociedade, especificados no instrumento os atos e operagbes que p
praticar.

derao

§ 6° - O administrador declara, sob as penas da lei, que ndo esta impedido de
exercer a administracdo da sociedade por lei especial ou em virtude de
condenacao criminal, ou por se encontrarem sob os efeitos dela, sujeito a pena
que vede, ainda que temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime
falimentar, de prevaricacao, peita ou suborno, concussao, peculato, ou contra a
economia popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de
defesa da concorréncia, contra as relagbes de consumo, fé publica, ou a
propriedade.

CLAUSULA OITAVA ( "PRO-LABORE') - Os soécios nao receberdo “pré-labore”
mensal, optando por serem remunerados através de retiradas e/ou distribuicdo de
lucros, quando houver.

CLAUSULA NONA (EXERCICIO SOCIAL) - O exercicio social da sociedade
obedecera ao ano-calendario, encerrando-se em 31 (trinta @ um) de dezembro
de cada ano, para a elaboragdao das Demonstracdes Financeiras e Contabeis,
que serao julgadas pelos soécios, no primeiro quadrimestre seguinte ao término
do exercicio social.

ToABD¢0RPOBOTIUIING/BMIOPRUTSSE /1q  WoD * §05d - IOPBUTE

Paragrafo Unico: Os documentos referidos no "caput” desta clausula serdo

colocados a disposicdo dos soécios nao administradores, até trinta (30) dias
antes da Reunidao ou da Assembléia de Sécios, quando for o caso.

CLAUSULA DECIMA (DISTRIBUICAO DOS RESULTADOS) — Os lucros ou
os prejuizos apurados, nos termos do art. 1.007 do Coédigo Civil (Lei n°.
10.406/2002), terdo a destinacdo que |lhes for determinada por deliberacgao,
pactuada, pelos socios quotistas, e ainda, também, de forma convencionada
entre os mesmos, poderdo realizar a distribuicido dos lucros de forma
desproporcional a participagcao de cada um no capital social.

zaneyonmAaunyuAobeDone Ax (MeH

Paragrafo Unico: Os soécios serdo obrigados a reposicdo dos lucros e das
quantias retiradas, a qualquer titulo, ainda que autorizados pelo contrato,
quando tais lucros ou quantias se distribuirem com prejuizo do capital, nos
termos do artigo 1.059 do Novo Cadigoe Civil Brasileiro.
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CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA (DECISOES DA SOCIEDADE) - Quando
competir aos soécios decidir sobre os negécios da sociedade, inclusive sobre
reforma do ato constitutivo e administracao, as deliberacbes serdo tomadas por
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do art. 1.010 do Novo Cddigo Civil, assistindo ao divergente o direito de
retirar-se da sociedade, nas condigcbées previstas na Clausula Déci 03
Segunda do presente instrumento, mediante notificacao ao(s) s
remanescente(s), com antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, cojifg

do artigo 1.029 do Novo Cdadigo Civil Brasileiro. ©

Paragrafo Unico - Nos trinta (30) dias subsequentes a notificagiao, pode ©
remanescente, ou, os demais socios, quando houver, optar pela dissolugao =
sociedade. §

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA (RETIRADA DE SOCIO) - Na hipétese de
retirada de qualquer dos sécios, os outros deverao ser notificados com
antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias, nos termos do art. 1.029 do
Novo Cdédigo Civil.

§ 1° - Os haveres do socio retirante, compreendendo capital, lucros e quaisquer
outros créditos, serdo apurados pelo montante efetivamente realizado e serdo
liquidados com base na situacao patrimonial da sociedade, verificada em
balanco especialmente levantado, na data da ocorréncia.

§ 2° - Os haveres apurados na forma acima estabelecida, serao pagos ao
socio retirante, em dinheiro ou bens imoveis da sociedade, em até 24 (vinte e
quatro) parcelas iguais, mensais e sucessivas, vencendo a primeira 30
(trinta) dias apods a apuracao do valor.
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§ 3° - O capital social sofrera a correspondente redugdo, salvo se o
socio remanescente, ou sécios remanescentes se houver, suprir o valor da
cota.

CLAUSULA DECIMA-TERCEIRA (FALECIMENTO OU INCAPACIDADE DE
SOCIO) - Sera também reembolsado dos respectivos haveres, na forma e
condigcdes da clausula precedente, o conjuge sobrevivente, e/ou os herdeiros
do sécio que vier a falecer ou for interditado judicialmente, por incapacidade
legal, o mesmo ocorrendo com os herdeiros cujo ingresso na sociedade nao
for aceito pelos s6cios remanescentes.

AlzLa

Paragrafo Unico: Se os sucessores das cotas do de cujus forem aceitos pelos
demais socios e resolverem ingressar na sociedade, nao se aplicara o previsto
no caput. Se nado forem aceitos na sociedade, os herdeiros ou sucessores do de
cujus poderao ceder e transferir suas cotas para terceiros, desde que as
oferecam antes aos sécios remanescentes, em igualdade de preco e condicdes
de pagamento, conforme definido na Clausula Décima-Sexta.
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CLAUSULA DECIMA-QUARTA (PROSSEGUIMENTO DAS ATIVIDADES
SOCIAIS) - Em qualquer das hipoteses estabelecidas nas duas (02)
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socio remanescente, ou os sb6cios remanescentes, se houver, conti
com as atividades sociais até a efetiva regularizacdao do quadro societari

A retirada, exclusdo ou morte do sécio ndao o exime, ou a seus herdeiro
responsabilidades pelas obrigagdes sociais anteriores, até dois anos
averbada a resolugcao da sociedade; nem nos dois primeiros casos, pe
posteriores e em igual prazo, enquanto nao se requerer a averbacao, nos
termos do artigo 1.032 do Novo Cddigo Civil Brasileiro.

CLAUSULA DECIMA-SEXTA (TRANSFORMACAQO, CISAO, FUSAO E
DISSOLUCAOQ) - Mediante deliberacdao dos sécios, a sociedade podera cindir-
se, transformar-se em qualquer outro tipo legalmente admitido, assim como
incorporar ou ser incorporada, fundir-se com outra ou outras, ou, ainda, entrar
em dissolucdo. Nesta ultima hip6étese os socios determinardao a forma de
liquidacdo, as condigcbes de extingdo da pessoa juridica e o destino do seu
patriménio, e nomearao um liquidante, que podera ser um dos socios ou
terceiro, estranho a sociedade.

CLAUSULA DECIMA - SETIMA (TRANSFERENCIA DE QUOTAS) - E
expressamente vedado a quaiquer dos soécios transferir suas quotas a terceiros,
estranhos a sociedade, sem o prévio e expresso consentimento dos outros, os
quais terao preferéncia em adquiri-las, em igualdade de condi¢cdes, dentro de 30
(trinta) dias, contados da data em que tomarem conhecimento formal da
proposta do interessado. O siléncio de um dos so6cios importara a renuncia do
direito em favor dos demais, e o siléncio de todos importara na desisténcia do
respectivo direito.

§ 1°- Se desejar ceder suas cotas, total ou parcialmente, o sécio-cedente
devera antes oferecé-las aos demais sécios, um a um, seguindo a ordem de
participacdo do sécio no capital, da maior para a menor participacao, ficando
desde logo ajustado que a deliberagcdo de um deles em adquiri-las afasta o
direito dos demais.

§ 2° - Em qualquer hipotese, a cessao s6 tera eficacia quanto a sociedade e
terceiros, inclusive para os fins do paragrafo unico do art. 1.003 do Novo Cédigo
Civil Brasileiro, a partir da averbagao do respectivo instrumento, subscrito pelos
socios anuentes.

CLAUSULA DECIMA - OITAVA - (ABERTURA DE FILIAL) — Fica criada a
primeira filial da sociedade, que sera estabelecida na Tv. Turiano Meira, 2430, Sala
1, Bairro Diamantino, Santarém, Para, CEP: 68020590, com destaque do capital
para esta filial por decisao dos sécios de R$ 20.000,00 (Vinte Mil Reais) .
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CLAUSULA DECIMA - NONA (CASOS OMISSOS) - Os casos omissos it}
serao tratados pelo que regula o Livro Il (DO DIREITO DA EMPRESA), Titulo
I (DA SOCIEDADE), Subtitulo Il (DA SOCIEDADE PERSONIFICADA
Capitulo IV (DA SOCIEDADE LIMITADA), da Lei n® 10.406, 10 de jane
2002 — Novo Codigo Civil Brasileiro, e, supletivamente, pelas nor
Sociedade Andnima.

CLAUSULA VIGESIMA - Fica eleito o foro da Comarca de Belém, Cap
Estado do Para, com exclusdao de qualquer outro, por mais privilegiado g
seja, como o unico competente para dirimir qualquer ddvida ou controvérsia
qgue se funde no presente contrato.

‘¥0d ALNHRTY

Assim, por estarem justos e acertados, os socios assinam este instrurnento, a fim de
que produza seus efeitos legais.

Belém, 31 de margo de 2022
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Heérycles Yoshio Horiguchi Marcus Martins de Barros Pereira
Socio-administrador Socio-administrad

zoAryOIMATUDNHHADEEDONEAX (MET

TUIHYAd SOMMVE A0 SNILYYW SNOMYW-T6Z59¥SSEET|IHONOIHOH OIHSOA SHTOANHH-6HZ9BZI0EET
MO¥Wag xmnual TarALLzoy

Esta folha € parte integrante dc contrato da 5 alteragdo da sociedade empresaria limitada denominada
"GAMMA COMUNICACAD LTDA."

05/04/2022
Certifico o Registro em 05/04/2022
Arquivamento 20000766667 de 05/04/2022 Protocolo 225083256 de 25/03/2022 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICACAQ LTDA
Este documento pode ser verificado em http:/regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx
Chancela 36224886003302



wJUCEPA

AR QOMPRCIAL DO EFTADD 130 PARA

} 225083256
TERMO DE AUTENTICACAO

NOME DA EMPRESA

GAMMA COMUNICAGAO LTDA

PROTOCOLO 225083256 - 25/03/2022
ATO 002 - ALTERAGAO
EVENTO 023 - ABERTURA DE FILIAL NA UF DA SEDE
MATRIZ
NIRE 15200781475
CNPJ 04.672.859/0001-06
CERTIFICO O REGISTRO EM 05/04/2022
SOB N: 15900543411
EVENTOS _

[ 051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO ARQUIVAMENTO: 20000766667 ]

FILTAIS NA UF

NIRE 15900543411
CNPIJ 04.672.859/0002-89

ENDERECO: TRAVESSA TURIANO MEIRA, SANTAREM - PA
SVENTO 023 - ABERTURA DE FILIAL NA UF DA SEDE

R

REPRESENTANTES QUE ASSINARAM DIGITALMENTE

Cpf: 13306286249 - HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI - Assinado em 04/04/2022 4s 12:33:11

Cpf: 13355465291 - MARCUS MARTINS DE BARROS PEREIRA - Assinado em 05/04/2022 as 11 04:41

Md¥ia De Fatima Cavalcante Vaftoncelos
Secretania Geral
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I/}ll/ Belém, 20 de Novembro de 2024
i | |

il

M

i
T

WEeffys a7 ENE 00 TaTO5
~ Presideniv do SINAPRO-PA

Este rertificado tem validade até 20/12/2024, a ser confirmada on-iine em

113 ETT
P ACEE
/ http:iwww.sinapropa.com.br/associados ou fazendo a leiturz do QRCode acima.
£33 cEC




Foru i b
. Autor regulacio
Put 14t

Agéncia

Full Service

CERTIFICADO DE QUALIFICAGAO TECNICA

Por cumprimento das metas de qualidade e compromisso com as Normas-Padréo
de Atividade Publicitdaria, estabelecidas em 16/12/1998, o Cenp outorga este
Certificado de Qualificagdo Técnica a:

GAMMA COMUNICACAO LTDA

04.672.859/0001-06 | Grupo Técnico 5 | PA.0201.A40561.5

Sdo Paulo, 16 de Outubro de 2024

Luiz Lara

Presidente

Emitido no dia 01/11/2024 - 12:21:47- Codigos de Controle do Certificado: GOA6T28690059

O prazo de vigéncia do Certificado de Qualidade Técnica estd condicionado & manutengfo dos compromissos

técnicos de certificaglo da Agéncio, o que deve ser confirmado em www.cenp.com.br. Este documento tem valor \
por 90 dias, contados do data de sua emissbo, indicada no rodapé abaixo,

Atengio: qualquer rasura ou emenda invalidard este documento.



Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA

C.N.PJ.: 04.672.859/0001-06 FOLHA: 0784
Insc. Junta Comercial: 15200781475 Data: 17/09/2001

Enderego: TRAVESSA TV RUI BARBOSA, 785, REDUTO, BELEM/PA, CEP 66053-261 .

Periodo: 01/01/2023 a 31/12/2023 NUMERC DO LIVRO: 0016
Balango encerrado em:  31/12/2023

BALANCO PATRI4ONIAL
Descrigio Salde Atual Descrigio
ATIVO I1L 796 155,520 PASSIVO
CIRCULANTE 20.489.555.860 IR ANTE
DISPONTVEL 5.607.42% 380 EncIveL
CAIXA 8080 FORMNECEDORES CLIENTES
CATXA GAMMA 5,350 Emevard
BANCOS. LeMALL 8L FORNECEDORES AGENCIA
Bca Ttiu (Ag 906 C/C 440643 10,063 Forntcagores Gamrma
Banco Real (Ag 166-0 Cla 30035651 5,307
Banco Banpara (Ag. 43 C/C 4866754) 1217.101,830 FOLMA DE PAGAMENTO -
XP INVESTIMENTOS. 277109800 Salarius 2 Pagar w
137 Salaric & Pagar (=N
APLICACOES FINANCE IRAS LE1LSE7. 080 a 2
Banco ltau/Apkcagia Automatica 1.585.371,960 OBRIGACOES SUCIALS . .
CBO BANPARA 31315790 INSS 2 Recolher Le]
FGTS a Pagar 3.766.02C w
REALIZAVEL A CURTO PRAZO 14.582.1: 6,870 Contritusiess » Sindicatos. T2400C 8
DIREITOS A RECEBER 1401 521880 -
Chertes & Receber 3.401.521,860 IMPOSTOS RETIDOS A RECOLMER s0.54181C = a
=5 = Recaiher PF) L73essC ;—g g
CREDITOS DE FUNCIONARIOS 76.675.410 IRF 2 Recolher (PJ) 5.555,20C “w .
Adiartarmenton 8 bunconanos 41.568, %50 Inss ret de Fornecedos 3.250,06C o
Adto Ferias. 35,105,865 =
E o 126.154.20C $ -s;-
CREDITOS DE TERCEIRGS 46,800,000 ISSOPN & Recalher 1372110 o
Adiantamento s Formecsser %6.830,000 PIS a Pagar 2739280 oy @
COFINS 2 Pagar msanc g E'
INPOSTOS A RECUPERAR L118.509.840 o
155 & Compansar % 386,360 IMPOSTOS E CONTRIBUICOES SOBRE O LUCRO sasass11c =%
1SS Ret Fonte 12522.3,280 P12 Sagar es28IC S o
Contibuscac Socal a Pagar 182 82 500 ' 2
ANTECIPACAO DE LUCROS 12.058.419.500 &I @
Antecpagho de Lucos 10.338.42, 560 596.522.61C m o
Beo Iai [Ag D936 Cia 44064-3) 12505450 a :;‘
ATIVO NAG CIRCULANTE 1.308 800,080 Sco Real (Ag 1660 (ta 30035651) 15.089.36C ac
DIREITOS REALIZAVEL A LONGO PRAZO 325,318,900 BANCD CONTA GARANTIDA- TTAU 103.860,63C B
EMPRESTIMOS A PESSOAS LIGADAS 325.818,500 EMPRESTIMO OF DIRETOR - HERYCLES MORIGUOHL 3oL083.95C g g
Emprestimo a Gamma Aglo SI5818,900 EMPRESTIMO DE DIRETOR - MARCLS PERETRA 164013, 220 =3
e
TMOBILIZADO 2781180 PARCELAMENTD DE IMPOSTOS 229.648,56C (o]
e s o PIs 1sm.07C g g
Maquinas ¢ Equipamentos. 402,238,750 mPl 278,146,450 - W
! Movers € Utersdos 91,967,840 o 0
\/’ Vescubos £63.857.560 NAC-CIRCULANTE 228.21275C - a’
Benlritorias em Predio Pripric 401.194,980 OBRIGACOES A LONGO PRAZO 228.212,75C oo
Computadores e Perfencos 132,449,060 EMPRESTIMOS E FINAWCIAMENTOS - LONGO PRAZO 228.212,75C o o
Tebetors Mowed 11.356,330 Erapréstimes /Sinanciamentos - Beo.ltau - LP 164.950,70C =H <
Computadores & Perfencos] P Financiamneto éa LP K Sist. Fotovokaico sa752.05¢ g ﬁ
MOt Sinterna Fotovollaico CN GRID 219,135,260 2 n
PATRIMONIO LIQUIDO 6.914.191,73C @
(-} DEPRECIACOES £ AMORTIZACOES L196.312.73C CAPTTAL 400 000, BOC _':‘_' “2
Amortiragso Acumuada 31.037,88C CAPTTAL SOCIAL 400.000,00C © N3
Benfettanas em Prédic Prions 148.442,16C Capstal Socal 400,000,000 = o
Computadores ¢ Penféncos 166,081, 30C g '?-1
Maquinas - Foupamentos 155.090,96C LUCROS [PREJUTZOS ACUMULADOS &s14.19173C - o
Mives « Utenalios 71359,34C LUCROS DU PREJUIZOS ACUMULADOS S514.19173C o W
Telefonia Movel 12782,55C Luscros ou Prejuizes Acumedos 86023.64C N
B W
Vewubon S47.641 580 Lucres ou Pregugos. do Exercicn 6.027.968,00C ="
Trmven. 19.999,92C @ -
Computarores « Perdércos 1 RS Al
K2 de Sutema Fatovaltace CN GRID ©1827,13C rI‘J =
W
Dedaramos sob as penas da lei que as informacoes aqui contidas sdo e nos por elas. As informacSes foram extraidas %fj
das folhas n® 1 a 790 do Livro Diario n® 16, registrado sob o n® 246692634 em 04/03/2024 na Junta Comercial do Estado do Pard. A sociedade ndo mn
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19/03/2024
Certifico o Registrc em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Proiccolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGAO LTDA
[T J—, Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx
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Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA

C.N.PJ.: 04.672.859/0001-06

Insc. Junta Comercial: 15200781475 Data: 17/09/2001
Enderecgo: TRAVESSA TV RUI BARBOSA, 785, REDUTO, BELEM/PA, CEP &6053-260

FOLHA: 0785

NUMERO DO LIVRO" 0016

Periodo: 01/01/2023 - 31/12/2023
DEMONSTRACAO DO RESULTADO DO EXERCICIO EM 31/12/2023
Descricdo Saldo Atual
RECEITA BRUTA 16.694.362,20
Honorarios de Midia 792..

Honordrio de Producdo
Receita propria (servigos internos)
sric oo AoBicE

DEDUCOES DOS SERVIGOS
ISSQN S/Servicos
PIS S/Servicos
COFINS S/Servigos
Descontos concedidos

RECEITA LIQUIDA DE SERVICOS

(-) CUSTOS DOS SERVICOS PRESTADOS

Servicos Prestados (PJ)
Servicos Prestados (PF)

RESULTADO BRUTO OPERACIONAL

DESPESAS DE VENDAS/COMERCIAIS

Viagens e Hospedagens

DESPESAS ADMINISTRATIVAS

(4.971.604,39)
(4.125.774,62)
(845.829,77)
10.583.159,02
(4.724,81)

(4.724,81)

(1.975.208,43)

Energia Eletrica (10.149,36)
Sarvico de Vigilancia (13.269,76)
I rial de Uso e Consumo (5.694,64)
_uel (36.400,00)
\-\!&s e Carretos (8.806,65)
Telefone (17.997,79)
Agua e Esgoto (1.951,11)
Assinaturas (82,90)
Conducao (3.484,36)
Viagens e Hospedagens (213.985,97)
Honorarios Advocaticios (24.510,74)
Associacao de Classe (49.937,20)
Festas de Congracamento (1.520,00)
Energia Eletrica (1.112,82)
Telefone (1.674,24)
Honorarios Contabeis (37.269,00)
Material de Expediente (13.973,14)
Estacionamento e Vigilancia (1.601,98)
Manutencao das Instalacoes (478.658,45)
Material de Uso e Consumo (611,00)
Taxas Administrativas (890,67)
Seguro (9.264,97)
Despesas ¢/ informatica (4.598,27)
Cursos e Treinamentos (4.459,30)
Brindes , Presentes e Doacoes (17.641,10)
Manutencao de Equipamentos (74.388,59)
Agua (393,56)
Despesa ¢/ cartdo de credito (380.301,62)
Despesas ¢/ cartorio (1.260,09)
Lanches e RefeicGes (13.677,52)
ContribuicSo a Sindicatos (500,00)
Intemet (9.537,81)
»sas com Veiculos (235.904,06)
& 2sas de Exercicios anteriores (114.373,48)
“msiema Operacional (40.545,89)
ADSTREAM - Envio de Material Digital (103.121,86)
Aluguel (8.700,00)
Despesas com Servigos Presatdos (PF) (28.883,74)
Despesas com Servicos Prestados (PJ) (4.074,79)
DESPESA COM PESSOAL (557.260,90)
Salarios (330.468,18)
1390 Salario (29.450,89)
Férias (30.480,03)
Vale transporte (2.601,40)
Plano de Saide (29.689,77)
INSS (103.338,76)
FGTS (31.231,87)
Sistema licenciado para ALBUQUERQUE ESCRITORIO DE CONTABILIDADE EIRELI
19/03/2024
Certifico o Registro em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGAO LTDA
oo G et Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacac.aspx
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Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA
C.N.P.J.: 04.672.859/0001-06

Insc. Junta Comercial:

15200781475 Data: 17/09/2001

Endereco: TRAVESSA TV RUI BARBOSA, 785, REDUTO, BELEM/PA, CEP 66053-260
Periodo: 01/01/2023 - 31/12/2023

DEMONSTRACAC DO RESULTADO DO EXERCICIO EM 31/12/2023

FOLHA: 0786

NUMERO DO LIVRO: 0016

Descricdo Saldo Atual
RECEITAS/DESPESAS FINANCEIRAS Liwl)ﬁ 55.634,95
Despesas Bancarias (26.072,71)
IOF (5.425,54)

Juros e Multas s/Fornecedores
Rendimentos de Aplicagbes Financeiras

JUROS RECEBIDOS

DESPESAS TRIBUTARIAS
Impostos, Taxas e Contribuicoes

PTU

Juros e Multas s/Impotos e Contribuicoes

DEPRECIACOES, AMORT. E EXAUSTAO
Despesa com Depreciacdo

RESULTADO OPERACIONAL LIQUIDO

Resultado Antes do IR

PROVISOES
Provisao P/IRP)

Provisao P/Contribuicao Social

LUcroO LiQUIDO DO EXERCICIO

(250.362,75)

7.823.962,07

7.823.962,07

(1.795.993,98)
(1.314.230,85)
(481.763,13)

6.027.968,09

4 amos sob as penas da lei que as informacgdes aqui contidas s3o verdadeiras e nos responsabilizamos por elas. As infcrrpacas foram exEra:’das ci_as
3 n® 1 a 790 do Livro Diario n® 16, registrado sob o n® 246692634 em 04/03/2024 na Junta Comercial do Estado do Para. A sociedade ndo possui
selho Fiscal Instalado, nem Auditoria Independente.

HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI

CPF: 133.062.862-49

CLEBER ANTONIO ALBUQUERQUE DOS SANTOS

Reg. no CRC - PA sob o No. 015788/0-3
CPF: 815.848.222-87

Sistema licenciado para ALBUQUERQUE ESCRITORIO DE CONTABILIDADE EIRELI

GOV 0 #1
o ki

Certifico o Registro em 19/03/2024

19/03/2024

Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGAO LTDA
Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx

Chancela 49799102836951
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Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA
Inscricdo:  04.672.859/0001-06 FOLHA: 0787
Periodo: 01/01/2023 - 31/12/2023
Insc. Junta Comercial: 15200781475 Data: 17/09/2001
NUMERO DO LIVRO: 0016

COEFICIENTES DE ANALISES EM 31/12/2023

Coeficiente Férmula Valor Resultado
indice de Liquidez Geral Ativo Circulante + Realizdve: Longc Prazo = g 20.489.555,86 + 325.818,90 1,40 §
Passivo Circulante + Passivo Nao-Circutante __ 14.655.751,44 + 228.212,75 =
indice de Liquidez Corrente  Ativo Circulante 20.489.555,86 1,40 g
Passivo Circulante 14.655.751.44 S
@
indice de Solvéncia Geral Avvo =3 21.798.155,92 =
Passivo Circulante + Passivo N3o-Girculante 14.655.751,44 + 228.212,75 &

Dedaramos sob as penas da lei que as informagdes aqui contidas sdo verdadeiras e nos responsabilizamos por elas. As informagdes foram extraidas das
folhas n® 1 a 790 do Livro Diario n® 16, registrado sob o n°® 246692634 em 04,03/2024 na Junta Comerdal do Estado do Pard. A sociedade ndo possu
Conselho Fiscal Instalado, nem Auditoria Independente.

‘H0d I

HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI CLEBER ANTONIO ALBUQUERQUE DOS SANTOS
Reg. no CRC - PA sob o No. 015788/0-3
CPF: 133.062.862-49 CPF: 815.848.222-87
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Sistema licenciado para ALBUQUERQUE ESCRITORIO DE CONTABILIDADE EIRELL

19/03/2024
Certifico o Registro em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocclo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICACAO LTDA
Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/auteniicacaodocumentos/autenticacao.aspx
Chancela 49799102836951




Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA Folha: 0788
CNPI: 04.672.859/0001-06 Nomero do livro: 0016

NOTAS EXPLICATIVAS AS DEMONSTRACOES CONTABEIS EM 31 DE DEZEMBRO DE
2023 ;

1) CONTEXTO OPERACIONAL

17/09/2001.

2) APRESENTACAO DAS DEMONSTRACOES CONTABEIS
As demonstragdes contabeis foram elaboradas em consonancia com os Principios Fundamentais d
Contabilidade e demais praticas emanadas da legislac@o societaria brasileira.

3) PRINCIPAIS PRATICAS CONTABEIS

3.1) Aplicagdes Financeiras

Estdo registrados ao custo de aplicagio. acrescidos dos rendimentos proporcionais até a data do
balanco;

3.2) Direitos e obrigagdes

Estdo demonstrados pelos valores histéricos, acrescidos das correspondentes variagdes monetdrias e
encargos financeiros, observando o regime de competéncia;

3.3) Imobilizado

Demonstrado pelo custo de aquisi¢d@o, deduzido da depreciagdo acumulada calculada pelo método
linear.

3.4) Ajuste de avaliagdo patrimonial

A empresa nunca efetuou ajuste de avaliagdo patrimonial.

3.5) Investimentos em empresas coligadas e controladas

A empresa ndo participa do capital social de outras sociedades.

3.6) Impostos Federais

A empresa estd no regime do lucro presumido e contabiliza os encargos tributdrios pelo regime de
competéncia.
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4) EMPRESTIMOS E FINANCIAMENTOS
A empresa conta com um passivo, relacionado a empréstimos ¢ financiamentos.

ZaaeyL3D-sTOSOML [P6DEAINIZI6S

5) RESPONSABILIDADES E CONTINGENCIAS

Na3io ha passivo contingente registrado contabilmente, tendo em vista que os administradores da
empresa, escudados em opinido de seus consultores, ndo apontam contingéncias de quaisquer
naturezas.

ALz

6) CAPITAL SOCIAL

O capital social € de R$ 400.000.00. integralizado, apresentando a seguinte composi¢do:
Herycles Yoshio Horiguchi — Part. Capital Social: 50.00% e Marcus Martins de Barros Pereira —
Part. Capital Social: 50,00%

MOXWaH XMOWdITAAA:

SOLNYS 500 HNOYANONETY OINOLNY HHHE"IJ-LBZCEB?SSTBIIHDDDIHOH OIHSOX SATOAWAH-6%Z96Z90EET ¥Od HINHWIVLIODIA OUYNISSY ;

7) EVENTOS SUBSEQUENTES
Os administradores declaram a inexisténcia de fatos ocorridos subsequentemente a data de
encerramento do exercicio que venham a ter efeito relevante sobre a situagao patrimonial ou

19/03/2024
Certifico o Registro em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGAQ LTDA
e Este documento pode ser verificado em http:/regin.jucepa.pa.gov.briautenticacaodocumentos/autenticacac.aspx
Chancela 45799102836951



Empresa: GAMMA COMUNICACAO LTDA Folha: 078S
CNPI: 04.672.859/0001-06 NOmero do livro: 0016

financeira da empresa ou que possam provocar efeitos sobre seus resultados futuros.

Belém -PA 31 de dezembro de 2023

Declaramos sob as penas da lei que as informag¢des aqui contidas sdo verdadeiras e nos
responsabilizamos por elas. As informagdes foram extraidas das folhas n® 1 a 790 do Livro Diario
n° 16, registrado sob o n° 246692634 em 04/03/2024 na Junta Comercial do Estado do Para. A
sociedade ndo possui Conselho Fiscal Instalado. nem Auditoria Independente.

S
N
19/03/2024
Certifico o Registro em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICACAO LTDA
s o St Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/auienticacao.aspx

Chancela 49799102836951 2
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_ 246624280
TERMO DE AUTENTICACAO

NOME DA EMPRESA GAMMA COMUNICAGZAO LTDA
PROTOCOLO 246624280 - 19/03/2024

ATO 223 - BALANGO

EVENTO 223 - BALANCO

MATRIZ

NIRE 15200781475

CNPJ 04 672 859/0001-06

CERTIFICO O REGISTRO EM 16/03/2024
SOB N: 20000943404

REPRESENTANTES QUE ASSINARAM DIGITALMENTE

[Cpf: 13306286249 - HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI - Assinado em 19/03/2024 as 10:38:26

e |Cpf: 81584822287 - CLEBER ANTONIO ALBUQUERQUE DOS SANTOS - Assinado em 18/03/2024 as 19:13:45

AiduaReis Queiroz
Secretario-Geral

19/03/2024
Ceriifico o Registro em 19/03/2024
Arquivamento 20000943404 de 19/03/2024 Protocolo 246624280 de 19/03/2024 NIRE 15200781475
Nome da empresa GAMMA COMUNICAGCAO LTDA
Este documento pode ser verificado em http://regin.jucepa.pa.gov.br/autenticacaodocumentos/autenticacao.aspx
Chancela 49799102836951




FOLHA: 1

TERMO DE ABERTURA

e

B

DIARIO oo

z e

P~

N° de Ordem 16 3w

8 8.

Qs

Contém este livro 790 folhas numeradas eletronicamente do numero 1 a 790 e servira de Diario n° § “%’
16, referente ao periodo compreendido entre 01/01/2023 a 31/12/2023 e obtidas através de £~
processamento eletrénico com os langamentos das operagdes proprias do estabelecimento abaixo %E
identificado: @ o
S8

a3

g

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA ﬁ
Endereco: TRAVESSA RUI BARBOSA, 785 §
Q.

3airro: REDUTO g
“~C.EP. 66053260 T
Cidade.  BELEM/PA g
Registrada na JUCEPA sob n® 15200781475 e arquivado em 17/09/2001. 5
Inscrigdo Estadual n® ISENTO e C.N.P.J. n° 04672859000106 %
§

<

BELEM/PA, 5 de Margo de 2024

CLEBER ANTONIO ALBUQUERQUE DOS SANTOS HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI
CONTADOR SOCIO ADMINISTRADOR
C.P.F.:81584822287 C.P.F.:13306286249
R.G.:4151058 SEGUP R.G.:1355798 SSP

C.R.C.:015788/0-3

SOLNYS SO0d ZNO¥ENONETY OINOLNY HSHE"ID-LSZZZB#BSIBlIHDnBIE{OH OIHSOA SHTOAYHH-6VZ98Z90CET

ombybTx3uago (™ Mwel no3lgsvidamsbrb-xJwyTepr9galTi9sAOTL

Junta Comarcial do Estado do Para

Certifico o Registrc em 07/03/2024

Arquivamento 249988372 Protocolo 24€692634 de 04/03/2024

Nome da empresa GAMMA COMUNICACAQ LTDA

NIRE 15200781475

Este documento pode ser verificado em
hitp://regin_jucepa.pa.gov.br/AUTENTICACAODCCUMENTOS/AUTENTICACAO.aspx
Chancela 213635689981




FOLHA: 790

TERMO DE ENCERRAMENTO
DIARIO

N€© de Ordem 16

Contém este livro 790 folhas numeradas elefronicamenie dc numero 1 a 790 e servira d
16, referente ao pericdo compreendido entre 01/01/2023 a 31/12/2023 sendo a data de
Encerramento do Exercicio Social dia 31/12/2023 e obtidas através de processamento eletrénico
com os lancamentos das operagdes proprias do  estabelecimento  abaixo

Nome: GAMMA COMUNICAGAO LTDA
Endereco: TRAVESSA RUI BARBOSA, 785
Bairro: REDUTO

wC.EP: 66053260
Cidade.: BELEM / PA

Registrada na JUCEPA scb n® 15200781475 e arquivado em 17/09/2001.
Inscrigéo Estaduai n® ISENTO e C.N.P.J. n® 04672859000106

BELEM/PA, 5 de Margo de 2024

CLEBER ANTONIO ALBUQUERQUE DOS SANTOS HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI

CONTADOR , SOCIO ADMINISTRADOR
C.P.F.:81584822287 Rk C.P.F.:13306286249
R.G.:4151058 SEGUP L P R.G.:1355798 SSP

C.R.C..015788/0-3
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https://solucoes receita.fazenda.gov.br/servicos/cnpjreva/Cnpjreva_Co...

REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

NUMERO DE INSCRICAQ = = DATA DE ABERTURA
Fipenbabsnnig o COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAO | 505575

MATRIZ CADASTRAL

NOME EMPRESARIAL

GAMMA COMUNICACAO LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
GAMMA COMUNICACAO DEMAIS
CODIGO E DESCRICAO DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL

73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO E DESCRIGAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS

N3o informada

CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA

206-2 - Sociedade Empresaria Limitada

LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO

TV RUI BARBOSA 785 et

CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
66.053-260 REDUTO BELEM PA
ENDERECO ELETRONICO TELEFONE

HERYCLES@GAMMA.VC (91) 4009-9700

ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)

bz d

SITUAGAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAC CADASTRAL
ATIVA 03/11/2005

MOTIVO DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUACAO ESPECIAL

kAR

DATA DA SITUAGAO ESPECIAL

EEE A EEE

Emitido no dia 31/10/2024 as 18:17:30 (data e hora de Brasilia).

Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 2.119, de 06 de dezembro de 2022.

Pagina: 1/1

31/10/24, 18:17



PODER JUDICIARIO
TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DO PARA

CERTIDAO JUDICIAL CIVEL NEGATIVA

Certifico, que a requerimento da parte interessada, revendo os registros de
distribuicdo, de 1° de janeiro de 1980, -até a presente data, em face de GAMMA
COMUNICACAQ LTDA, CNPJ 04.672._859]0001 06, NADA CONSTA na Justica Estadual de 1°
grau, 2° grau e nos Juizados Especiais do Estadoe do Para, referente a ACOES CIVEIS em que
& parte como requerido(a).

“~ Observacodes:

1. Certiddo expedida gratuitamente, através da Central de Distribuigdo deste Forum.

2. A informacdo do n° do CPF ou CNPJ acima €. de responsabilidade do solicitante da certiddo,
devendo a titularidade ser conferida pelo interessado e destinatario, sob pena de incorrer na
pratica dos atos tipicos previstos nos arts. 299 § 1?;,_: 3&1 e 304 do Cédigo Penal Brasileiro.

3. A autenticidade desta certidio poderd ser confirmada na pagina do Tribunal de Justica do
Estado do Para(www.tjpa.jus.br), no menu de consultas.

4. Este documento é valido somente por 90(noventa) dias.

5. A autenticidade podera ser efetivada, no maximo, até 90(noventa) dias apés sua expedicao.

terca-foira, 29 outubro, 2024 VVARCELO SANTOS - assivado deforma dital por ARCELO

COSTA:41001702204 0ados: 2024.1031 08:29:42-03'00°

Servigo de Emissdo de Certidao Civel

Divisdo de Distribui¢ao de Feitos Civeis

Diretoria do Férum Civel

As informacdes contidas nesta Certiddo referem-se a existéncia de Acdes de Execucgdo Fiscal, Municipal ou Estadual,
Execugdo patrimonial, Faléncia e recuperacgao Judicial(Concordata), Civel e Comercial, Familia,
Interdigao/Tutela/Curatela, Inventario e etc...

Certidao em conformidade com o provimento 19/2008 - CJRMB, que institui certiddo tinica para feitos civeis.

Certidao expedida gratuitamente em : 29/10/2024 12:00:18
CONTROLE: 10291211769793 Esta certiddo € emitida apenas para pessoas com maior idade civil.
Valida até 27/01/2025 00:00:00 (.ibra (marcelo.costa)

Comprovacao de autenticidade da certiddo no site http://www.tjpa.jus.br 1




ESTADO DO PARA
GOVERNO MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

SOLICITACAO DE PRORROGAGAO CONTRATUAL

A Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas - PA, pessoa juridica de direito publico,
devidamente escrito no CNPJ-MF 01.613.321/0001-24, com sede na Rua América, Novo Horizonte Il -
Canaa dos Carajas-PA, CEP: 68537- 000, através da Secretaria Municipal de Governo, representado
neste ato pelo Sr. Adam Carlos Silva de Amorim, Secretario Municipal de Governo — SEGOV, vem
respeitosamente encaminhar esta solicitagdo de prorrogag&o contratual para anélise da justificativa aqui
exposta e reconhecimento do pedido.

DO AMPARO LEGAL

A Prefeitura Municipal de Canaé de Carajas tem a necessidade de realizar continuamente
diversas campanhas publicitarias més a més durante todo o ano e, em virtude da complexidade e
especificidade das mesmas, o servico é executado por meio de agéncias de publicidade nos termos
previstos na Lei 12.232/2010.

A Lei 12.232/2010 é a legislagao de regéncia no ambito da administragéo para os processos e
licitatorios e os respectivos contratos de prestagéo de servigos de publicidade e propaganda

"Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagbes e contratagbes
pela administragdo puablica de servigos de publicidade prestados
necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no &mbito da
Unido, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1° Subordinam-se ao disposto nesta Lei os érgdos do Poder Executivo,
Legislativo e Judicidrio, as pessoas da administragdo indireta e todas as
entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput

deste artigo”.

No instrumento contratual, Clausula Sexta Décima consta previsao expressa contemplando a
possibilidade de prorrogago da vigéncia até o limite de 60 meses na forma da Lei.

A Lei n°® 8.666/93 admite a prorrogagao dos contratos administrativos, excepcionalmente, nas
hipéteses elencadas no art. 57. Entre elas, tem-se a possibilidade de prorrogagdo dos contratos de
prestacao de servigos a serem executados de forma continua. Para a prorrogagao desses contratos. Faz-
se necessaria, antes de tudo, a presencga dos requisitos legais previstos no art. 57, ll e § 2°, verbis:

“Art. 57. A duragéo dos contratos regidos por esta Lei ficara adstrita a vigéncia
dos respectivos créditos orgamentarios, exceto quanto aos relativos:

(-)

Il- & prestagéo de servigos a serem executados de forma continua, que
poderédo ter a sua duragdo prorrogada por iguais e sucessivos periodos com
vistas & obtencdo de pregos e condicbes mais vantajosas para a
administragéo, limitada a sessenta meses”

¢-J
§ 2° Toda prorrogagdo de prazo devera ser justificada por escrito e

previamente autorizada pela autoridade competente para celebrar o

contrato”.

Canai dos Carajas, Para, 14 de novembro de 2024



ESTADO DO PARA
GOVERNO MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

as agdes de comunicagéo publicitaria determinadas pelo art. 37, §1°, da Constituicio Federal.
DO CONTRATO

O contrato em que se solicita o aditivo de prorrogacéo € o de n° 20211203, que tem como
Contratada a Empresa GAMMA COMUNICAGAO, CNPJ n° 04.672.859/0001-06, cujo objeto é:

‘Contratacdo de agéncia de propaganda para a prestagcdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagdo e a supervisao da execugao externa e a distribuigao de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informagéo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicoes ou de informar o publico em
geral’.

DA JUSTIFICATIVA

A solicitacdo de prorrogacdo do contrato de prestagdo de servicos da Agéncia de
Publicidade GAMMA Comunicagdo para a Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas € plenamente
fundamentada e justificada, considerando o papel estratégico desempenhado pela agéncia na promogao
da fransparéncia e da visibilidade das a¢des governamentais em ambito municipal, estadual e nacional.

A GAMMA Comunicagao tem sido fundamental para a disseminagdo de informagdes de
interesse publico, colaborando diretamente para que a gestdo municipal alcance um padréo elevado de
comunicagdo, com destaque para a utilizagdo de canais digitais como as redes sociais. Esses canais,
hoje indispensaveis, complementam os meios ftradicionais de transparéncia, permitindo uma
comunicagao mais agil, acessivel e eficaz com a sociedade.

Entre as principais contribuicdes da agéncia, destaca-se a produgao de campanhas que
abrangem diversas areas da administragdo publica, como salde, educagéo, infraestrutura e eventos
institucionais. Essas campanhas reforgam o compromisso da Prefeitura com a divulgag&o de informagdes
claras e acessiveis, ampliando o alcance das agdes governamentais e promovendo maior engajamento
social. Além disso, a manutengao de uma estratégia de comunicagdo continua e bem estruturada tem
contribuido para consolidar a imagem de Canaa dos Carajas como um municipio referéncia em praticas
de gestao publica. Esse trabalho tem potencializado o destaque do municipio, indo além de sua matriz
econdmica voltada para o minério de ferro e promovendo uma percepgao de estabilidade e diversidade.

Por fim, vale ressaliar que a solicitagao & apresentada de forma tempestiva, uma vez que o
contrato vigente permanece em pleno vigor, permitindo o cumprimento dos prazos legais e a adequada
tramitacao processual.

DA VANTAJOSIDADE:

A solicitagdo de um aditivo no contrato de prestagdo de servicos da Agéncia GAMMA
Comunicacao revela-se essencial e vantajosa, dado o papel estratégico e a relevancia da agéncia na
promogao da transparéncia e visibilidade do municipio de Canaa dos Carajas em nivel nacional.

Canad dos Carajas, Par4, 14 de novembro de 2024
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&
Ny
; ) ) : WP . . -
A interrupgéo da prestagao desses servigos acarretaria prejuizos significativas’ao interesse ~©

assegurar a continuidade das atividades administrativas e de comunicag&o, assegurando—o o
ininterrupto de informagdes a populagao.

DA DESPESA

As despesas serdo pagas com os recursos proprios da Prefeitura Municipal de Canaa dos
Carajas, correndo por conta da dotagdo orgamentaria indicada:

UNIDADE ORCAMENTARIA.: 1003. Secretaria Municipal de Governo

PROJETO ATIVIDADE: 04 122 1315 2.011 Realizar Publicidade de Agdes Desenvolvidas pelo Governo
CLASSIFICAGAO ECONOMICA: 3.3.90.39.00 Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica
SUBELEMENTO: 3.3.9.0.39.90.00 Servigos de Publicidade e Propaganda

FONTE: 1500 PROPRIO

VALOR TOTAL: R$ R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais)

DO PEDIDO

Face ao exposto, vista a justificativa e a indicagdo orgamentaria, venho respeitosamente
requerer a prorrogagao do contrato N° 20211203, por igual periodo, ficando desde ja autorizada a
Comissdo Permanente de Licitagdo a tomar as providencias cabieis quanto a lavratura do termo aditivo,
recolhimento de assinaturas e a publicagdo do mesmo na imprensa oficial onde o termo original fora
publicado.

// A
-
-

i o~ 5

ADAM CARTL.OS SILVA DE AMORIM

Secretario K/Iunicipal Governo - SEGOV
Portaria n.° 354/2024- GP

Canai dos Carajas, Para, 14 de novembro de 2024
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DESPACHO

Ao setor competente para providenciar pesquisa e prévia manifestagdo sobre a ex
de recurso orgamentario para cobertura das despesas com vista a prorrogagao do contrato n® 20211203,
cujo o objeto é Contratagao de agéncia de propaganda para a prestagao de servigos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediagao e a supervisao da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em

geral, aplicando |he a continuidade do contrato.

SecretérfB—Mﬁ’flicipal Governo - SEGOV
Portaria n.° 354/2024- GP

Canai dos Carajas, Pard, 14 de novembro de 2024



NOTA DE PRE-EMPENHOS 444587

Para o ) »
Governo Municipal de Canad dos Carajas._,
prefeitura Municipal de Canada dos Carajas

Exercicio de 2024 _
Modalidade : global

b i
Data; 14/11/
Pagina :

[ N )
[ L]
[e=] N ]
—_

INTERESSADO

Credor.... PROCESSO LICITATORIO

Enderego.. Canad dos Carajas-PA
C.N.P.J... 01.613.321/0001-24

CLASSIFICACGCAD ORCAMENTARTIA

Unidade orcamentdria........ 10 0

. Secretaria Municipal de Governo

Func.programatica 04 122 1315 2.011 Realizar Publicidade de Acoes

Desenvolvidas pelo Governo

3
1
88 outros serv. de_terc. pessoa juridica

Cate?oria economica.... 3.3.90.39. r
SubeTemento............ 3.3.90.30. servicos de publicidade e propaganda
Fonte de recurso....... 15000000 Recursos nao vinculados de impoStos
origem dos recursos.... Despesa fixada

Processo de compra..... ndo aplicavel

VALOR BLOQUEADO PARA DOTACAD

valor do Pré-empenho: R$12.000.000,00

HISTORICO: solicitacdo de aditivo de progrogagéoﬁ ao
20211203, cu10_obéeto e contratacdo
para a presta%go
conjunto de a

contrato n°
e agéncia de propaganda
de servicos de publicidade, compreendendo o
ividades realizadas integradamente que tenham

por objetivo o _estudo, o planejamento, a conceituagdo, a
concepcdo, a criagao, a_execucdo interna, a intermediacao e
a supervisdo da execucao externa, e a distribuicao de
pubTicidade aos veiculos e demais meios_de divulgacao, com o
intuito de_atender ao principio da publicidade e ao direito
a informacdo, de difundir 1de1a$61pr1nc1p1os, iniciativas ou

instituicoes ou de informar o publico em geral.

TOTAL GERAL DE PRE-EMPENHO: R$  12.000.000,00

Itee  Quantidade Unid. Especificacin da despesa Valor unitarie  valor total (R5)

Canaa dos Carajas, 14 de Novembro de 2024.
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GOVERNO MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
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DECLARACAO DE ADEQUACAO ORCAMENTARIA

Declaro para fins de CONTRATACAOQ, que o terceiro aditivo de prorrogagao do contrato n°
20211203, cujo o objeto & Contratagédo de agéncia de propaganda para a prestagao de servigos de
publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes ou de informar o publico em
geral, ndo comprometera o Orgamento de 2024, conforme estabelece o inciso | do artigo 16 da Lei
complementar federal N.° 101, de 04 de margo de 2000, estando de acordo com o inciso |, do mesmo

artigo e atende a Lei complementar n® 101, de 04 de maio de 2000, Lei de Responsabilidade Fiscal.

Existe também adequag&o orgamentaria e financeira com LOA (Lei Orcamentaria Anual),

tendo, ainda, compatibilidade com a LDO (Lei de Diretrizes Orcamentarias).

\
JOSEMIRA RAIM A DINIZ GADELHA

Prefeita Municipal

Canai dos Carajas, Para, 14 de novembro de 2024



ESTADO DO PARA
GOVERNO MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS

TERMO DE AUTORIZAGCAO

Em uso das atribui¢des com a Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas/PA, na qualidade de
Prefeita Municipal, autorizo a Comissao Permanente de Licitagdo/CPL proceder a elaboragao do terceiro
aditivo de prorrogagao ao contrato n® 20211203, cujo objeto é Contratagcdo de agéncia de
propaganda para a prestacdao de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediaca@o e a supervisao da
execucao externa e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com
o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituicoes ou de informar o publico em geral, a ser regido pela Lei N.°
8.666/93, de 21 de junho de 1993, alterada pelas Leis N.° 8.883/94, de 08 de junho de 1994 e Lei N.°
9.648/98, de 28 de maio de 1998.

\_&:\4‘\,
JOSEMIRA RAIMUNDA DINIZ GADELHA
Prefeita Municipal

Canai dos Carajas, Para, 14 de novembro de 2024
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MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DiVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA
CNPJ: 04.672.859/0001-06

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n® 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Cddigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisdo judicial que determina sua
desconsideragdo para fins de certificacdo da regularidade fiscal, ou ainda nao vencidos; e

2. nao constam inscrigbes em Divida Ativa da Unido (DAU) na Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa.

Esta certido é valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os érgaos e fundos plblicos da administragdo direta a ele vinculados. Refere-se a situacao do
sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigcdes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo tnico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitagdo desta certiddo esta condicionada a verificagdo de sua autenticidade na Internet, nos
enderegos <http://rfb.gov.br> ou <http://iwww.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 10:55:51 do dia 21/11/2024 <hora e data de Brasilia>.

Valida até 20/05/2025.

Codigo de controle da certidao: BBC9.7132.827D.B54F

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.



22/11/2024, 15:08 app.sefa.pa.gov.br/lemissao-certidao/emitirCertidac.action

SERVICO GRATUITO

GOVERNO DO ESTADO DO PARA
SECRETARIA DE ESTADO DA FAZENDA

[ CERTIDAO NEGATIVA DE NATUREZA TRIBUTARIA |

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA

Inscri¢io Estadual: NAO CONSTA

CNPJ: 04.672.859/0001-06

Ressalvado o direito de a Fazenda Publica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, ¢
certificado que NAO CONSTAM, até a presente data, pendéncias em seu nome,
relativamente aos débitos administrados pela Secretaria Executiva de Estado da Fazenda, de
natureza tributaria, incritos ou ndo na Divida Ativa.

- A presente Certidao, emitida nos termos do Decreto n.® 2.473, de 29 de setembro de 2006 . e
da Instrugdo Normativa n.° 0019, de 5 de Outubro de 2006, somente produzira efeitos apds a
confirmagéo de sua autenticidade, pela Internet, no Portal de Servigo da Secretaria Executiva
de Estado da Fazenda no endereco eletronico www.sefa.pa.gov.br.

Emitida as: 15:06:44 do dia 22/11/2024

Valida até: 21/05/2025

Niumero da Certidao: 702024082062809-3

Codigo de Controle de Autenticidade: 83310C86.BEF6545D.ED44779E.7BB84923

Observagio:

- Nos termos da legislagdo pertinente a presente Certiddo podera, independente de notificagido
prévia, ser cassada quando, dentro do periodo de validade forem verificadas as hipéteses
previstas no art. 6° da Instrugdo Normativa n.° 0019, de 5 de Outubro de 2006, como também
em decorréncia da suspensdo de medida liminar.

- - A cassagdo da certiddo sera efetuada de oficio, devendo ser dada a publicidade do fato por
meio de consulta publica no enderego eletronico www.sefa.pa.gov.br.

Vilida em todo territorio paraense.
SERVICO GRATUITO

hitps://app.sefa.pa.gov.br/emissao-certidao/emitirCertidao.action 172
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SERVICO GRATUITO

S —a

GOVERNO DO ESTADO DO PARA
SECRETARIA DE ESTADO DA FAZENDA

| CERTIDAO NEGATIVA DE NATUREZA NAO TRIBUTARIA

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA
Inscricao Estadual: NAO CONSTA
CNPJ: 04.672.859/0001-06

Ressalvado o direito de a Fazenda Publica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, ¢
certificado que NAO CONSTAM, até a presente data, pendéncias em seu nome,
relativamente aos débitos administrados pela Secretaria Executiva de Estado da Fazenda, de
natureza ndo tributdria, incritos na Divida Ativa.

A presente Certiddo, emitida nos termos do Decreto n.° 2.473, de 29 de setembro de 2006 , e
da Instrugdo Normativa n.° 0019, de 5 de Outubro de 2006, somente produzira efeitos apos a
confirmagio de sua autenticidade, pela Internet, no Portal de Servigo da Secretaria Executiva
de Estado da Fazenda no enderego eletronico www.sefa.pa.gov.br.

Emitida as: 15:06:44 do dia 22/11/2024

Vilida até: 21/05/2025

Numero da Certidiao: 702024082062810-7

Cadigo de Controle de Autenticidade: 70DF3355.9B905C0A.DC013951.DS4EASAD

Observacio:

- Nos termos da legislagdo pertinente a presente Certiddo podera, independente de notificagdo
prévia, ser cassada quando, dentro do periodo de validade forem verificadas as hipoteses
previstas no art. 9° da Instrugio Normativa n.® 0019, de 5 de Outubro de 2006, como também
em decorréncia da suspensido de medida liminar.

- A cassagdo da certiddo sera efetuada de oficio, devendo ser dada a publicidade do fato por
~ meio de consulta publica no enderego eletronico www.sefa.pa.gov.br.

Valida em todo territdrio paraense.
SERVICO GRATUITO

https://app.sefa.pa.gov.br/emissao-certidao/emitirCertidao.action 2/2



PREFEITURA MUNICIPAL DE BELEM
PROCURADORIA FISCAL DO MUNICIPIO DE BELEM
SECRETARIA MUNICIPAL DE FINANCAS

CERTIDAO CONJUNTA NEGATIVA

Processo N° 406359/119/2024

Contribuinte: GAMMA COMUNICACAO LTDA
CPF/CNPJ: 04.672.859/0001-06

Inscriao Mobiliaria: 155318-3

Endereco: TV RUI BARBOSA , 785

Inscricao(des) D. Ativa de Crédito(s) Nao Tributario(s):

Ressalvado o direito da Fazenda Municipal cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidades do contribuinte acima identificado que vierem a ser apurada, é
certificado que: :

Nio constam débitos relativos a tributos ou créditcs administrados pela
Secretaria Municipal de Finangas em seu nome.

Certiddo emitida as 11:30 horas, do dia 29/07/2024 com fulcro na instrucdo
Normativa n°® 06/2009-GABS/SEFIN, de 30 de novembro de 2009.

Validade: 180 (cento e oitenta) dias.

Atencdo: Qualquer emenda ou rasura invalidara este documento, tendo apenas
validade quando verificada sua autenticidade no site:
hitps://siste .belem.pa.gov.br, ifi

QR CODE PARA AUTENTICACAQC

Aporite a camers do seu celular

para o QRCode ou acesse:
https://sistemas. belem. pa.gov.bricertifice
@ informe os dados abaixo:

Chave: 1BRF24XL1
Data de Emissdc: 29/07/2024 16:02




21/11/2024, 17:54 Consulta Regularidade do Empregador

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscricdo:  04.672.859/0001-06

Razdo
ocial: GAMMA COMUNICACAO LTDA

Endereco: TV RUI BARBOSA 779 C / REDUTO / BELEM / PA / 66053-260
A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicdo que lhe confere o Art.
7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.
O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de
quaisquer débitos referentes a contribuicbes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagdes com o FGTS.
Validade:11/11/2024 a 10/12/2024
Certificagdo Numero: 2024111103490986598237
Informagao obtida em 21/11/2024 17:53:58

~ A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
WWwWw.caixa.gov.br

https://consulta-crf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf 7



CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA (MATRIZ E FILIAIS)

CNPJ: 04.672.859/0001-06

Certid3o n°: 80536554/2024

Expedigdo: 22/11/2024, as 11:09:34

Validade: 21/05/2025 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigédo.

Certifica-se que GAMMA COMUNICACAO LTDA (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a)
no CNPJ sob o n° 04.672.859/0001-06, NAO CONSTA como inadimplente no
Banco Nacional de Devedores Trabalhistas.

Certid3o emitida com base nos arts. 642-A e 883-A da Consolidagdo
das Leis do Trabalho, acrescentados pelas Leis ns.° 12.440/2011 e
13.467/2017, e no Ato 01/2022 da CGJT, de 21 de janeiro de 2022.

Os dados constantes desta Certiddo sd3o de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacd3o desta certiddo condiciona-se a verificagdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.br).

Certiddo emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessirios a4 identificag¢do das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenga condenatdria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honoréarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante o Ministério Pablico do
Trabalho, Comissdo de Conciliacgdo Prévia ou demais titulos que, por
disposigdo legal, contiver forga executiva.



DECLARACAO DE
NAO EMPREGO DE MENORES DE IDADE

A Empresa GAMMA COMUNICAGAO LTDA, inscrita no CNPJ sob o n® 04.672.859/0001-06, por
intermédio de seu representante legal, Sr. Hérycles Yoshio Horiguchi, portador(a) da Carteira de Identidade
n.2 1.355.798 SSP/PA e do CPF n.? 133.062.862-49, DECLARA, nos termos do Inciso XXXl do art. 7°,
da Constituicdo Federal c/c art. 27, V, da Lei n” 8.666, de 21 de Junho de 1.993, sob a nova redagéo da Lei
n" 9.854, de 27 de Outubro de 1.999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre e nem menor de dezesseis anos.

DECLARA, ainda, estar ciente das SANGOES que |he poderdo ser impostas, conforme disposto no
respectivo Edital e no art. 299 do Cédigo Penal, na hipdtese de falsidade da presente declaragao.

Belém, 20 de novembro de 2024

HERYCLES YQSHIQ Assinado de forma digital

por HERYCLES YOSHIC
HORIGUCHI:13306 HORIGUCHI:13306286249
Dados: 2024.11.25
286249 11:24:31 -03'00'

Hérycles Yoshio Horiguchi
Presidente de Criagao e Planejamento
Gamma Comunicacao Ltda.

BELEM Trew Rui Sarbosa, 755 - Reduto - Beiemy/PA | CEP 86053-260 SANTARLM Tv Turisno Meira, 2430 5L 1- Diamantine - Santasem/PA | CEP B2020-590
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Estado do Para

Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas

MINUTA DO TERCEIRO ADITIVO AO CONTRATO N° 20211203

Pelo presente instrumento de Contrato, de um lado o Municipio de CANAA DOS CARAJAS, através do(a)
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS, CNPJ-MF, N° 01.613.321/0001-24, denominado daqui por
diante de CONTRATANTE, representado neste ato pelo(a) Sr.(a) JOSEMIRA RAIMUNDA DINIZ GADELHA,
Prefeita, portador do CPF n°® 769.025.954-53, residente na Rua esmeralda s/n°, e do outro lado GAMMA
COMUNICACAOQ LTDA, CNPJ 04.672.859/0001-06, com sede na Tv Rui Barbosa, n 785, Reduto, Belém-PA,
CEP 66053-260, de agora em diante denominada CONTRATADA(O), neste ato representado pelo Sr.
HERYCLES YOSHIO HORIGUCHI, residente na Tv Rui Barbosa, n 770, apto 1402, Reduto, Belém-PA, CEP
66053-260, portador do CPF 133.062.862-49, ja qualificados no contrato inicial, oriundo ao PROCESSO
[ ICITATORIO: N° 169/2021/PMCC, CONCORRENCIA: 002/2021-CPL, determinaram por meio deste, alterar o
“rido contrato, consubstanciado nas seguintes clausulas:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

“Contratagdo de agéncia de propaganda para a prestagdo de servigos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e a supervisdo da execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulga¢do, com o intuito de atender
ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicées ou de informar o publico em geral”

O presente Termo Aditivo objetiva a prorrogagao do prazo de vigéncia do contrato de ( ) meses,
nos termo do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n° 8.666/93.

ITEM DESCRICjO/ESPICIFICAQéES UNIDADE QUANTIDADE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL

166008 SERVICOS ESPECIALIZADO EM CMJNICACjO SOCIAL SERVICO

E PUBLICIDADE

“ontratagic de servigos especializados em comunicagio
,cial e publicidade, prestados por meic de Agéncias de
"““~“ropaganda, compreendendo o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por finalidade o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a
supervisdc da execugdoc e distribuigdo externa
(divulgacic) dos servicos publicitarios, inclusive
através da internet, de responsabilidade da Prefeitura
Municipal de Canaa dos Carajas, através de sua

Assessoria de Comunicacgio (ASCOM/PMCC) .

VALOR GLOBAL R$

CLAUSULA SEGUNDA - DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

A despesa decorrente da presente alterag@o correra a conta da seguinte Dotagdo Orcamentaria: Exercicio: -

CLAUSULA TERCEIRA - DO PRAZO DE VIGENCIA

O presente Termo Aditivo entra em vigor a partir do dia extinguindo-se em

Pagina 1 de 2



Estado do Para

Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas

CLAUSULA QUARTA - DA RATIFICAGAO
Permanecem inalteradas as demais clausulas do Contrato a que se refere o presente Termo Aditivo.

E por estarem justos e contratados, firmam o presente aditivo, em 3 (trés) vias de igual teor e forma, para que
surtam os seus efeitos legais.

CANAA DOS CARAJAS - PA,

PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
CNPJ(MF) 01.613.321/0001-24

CONTRATANTE
GAMMA COMUNICACAQ LTDA
CNPJ 04.672.859/0001-06
CONTRATADO(A)
Testemunhas:
1. 2

Pagina 2 de 2



10/01/2025, 09:08 Confirmagédo da Autenticidade de Certidoes
Portal do Governo Brasileiro (http://brasil.gov.br) Atualize sua Barra de Governo (http://epwg.govemoeletronico.gov.br/barra/atualize. html)

Confirmacao da Autenticidade de
Certidoes -

Resultado da Confirmacgdo de Autenticidade de Certidao

CNPJ: 04.672.859/0001-06
Cédigo de Controle: BB(C9.7132.827D.B54F
Data da Emissdo: 21/11/2024
-
Hora da Emissdo: 10:55:51

Tipo Certiddo: Positiva com Efeitos de Negativa

Certidao Positiva com Efeitos de Negativa emitida em 21/11/2024, com validade até 20/05/2025.

Nova consulta (/Servicos/certidaointernet/P)/Autenticidade/Confirmar)

https://solucoes.receita.fazenda.gov.br/Servicos/certidacinternet/PJ/Autenticidade/Confirmar

m



10/01/2025, 09:11

Portal SEFA

SEFA Secrelaria de Estado da Fazenda

“ONFIRMAGAO DE AUTENTICIDADE DAS CERTIDOES

] Resultado

Consulta autenticidade de certiddes

Nome Empresarial:

Inscrigao Estadual:

CNPJ:

Emitida as:

Valida até:

Tipo Certiddo:

N° Certidao:

Cédigo de controle de autenticidade:

GAMMA COMUNICACAQ LTDA
04.672.859/0001-06

15:06:44 no dia 22/11/2024

21/05/2025

Negativa Tributdria

702024082062809-3
83310C86.BEF6545D.ED44779E.7BBB4923

https://app.sefa.pa.gov.br/autenticidade-certidoes/consultaCertidao.do

Tamanho do texto =

43 Al SEFA - 0800-725-5533

A=

Copyright € 2010 SEFA. Todos os direitos reservados. Avenida Visconde de Souza Franco, 110 - CEP 66.053-000 Atendimento: 0800-725-5533

mn



10/01/2025, 09:13 Portal SEFA

SEFA I

CONFIRMAGAO DE AUTENTICIDADE DAS CERTIDOES Tamanhodotexto [§ [§ ¥ Al6 SEFA - 0800-725-5533

Resultado

Consuilta autenticidade de certiddes

Nome Empresarial: GAMMA COMUNICACAQ LTDA
Inscrigao Estadual: -
CNPJ: 04.672.858/0001-06
Emitida as: 15:06:44 no dia 22/11/2024
Valida até: 21/05/2025
Tipo Certiddo: Negativa NA£o Tributaria
N° Certiddo: 702024082062810-7
Cédigo de controle de autenticidade: 70DF3355.9B305C0A.DC013951.D54EASAD

o Copyright © 2010 SEFA. Todos os direitos reservados. Avenida Visconde de Souza Franco, 110 - CEP 66.053-000 Atendimento: 0800-725-5533

https://app.sefa.pa.gov.br/autenticidade-certidoes/consultaCertidao.do

mn



10/01/2025, 09:15 Certifica

Este documento esta
VALIDO

Emitido por: SEFIN
Data de Geracao: 29/07/2024, 16:02:17 PM
Data de Validade: 25/01/2025

-
Realizar nova consulta
Ik Prefeitura
o =s de Belem
oy’ Governo da nossa gente

Documento certificado por: -

Tipo Certidao: Negativa

Contribuinte: GAMMA COMUNICACAO LTDA
Numero da Solicitagao: 406359/119/2024

Inscricao Mobiliaria: 155318-3

Inscricdo Imobiliaria: 001.34874.64.20.0319.000.003

https://sistemas.belem.pa.gov.br/certifica/#/extermno/validacao?chave=1BRF24XL1&dataHora=29%2F07%2F202416:02

JOOL

mn



Duvidas mais Frequentes | Inicio | V - 1

Situacdo de Regularidade do 100

Empregador

A EMPRESA abaixo identificada estda REGULAR perante o FGTS:

In=crigao: 04.672.859/0001-06
Razdo social: GAMMA COMUNICACAO LTDA

Resultado da consulta em 10/01/2025 09:22:18

Obtenha o Certificado de Regularidade do FGTS - CRF
Consulte o Histérico do Empregador

VAlt

O uso destas informagdes para os fins previstos em lei deve ser precedido de verificagao de
autenticidade no site da Caixa: www.caixa.gov.br

A



10/01/2025, 09:17 Consulta Regularidade do Empregador

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscricdo:  04.672.859/0001-06

Razdo
Priepern GAMMA COMUNICACAO LTDA

“ Enderego: TV RUI BARBOSA 779 C/ REDUTO / BELEM / PA / 66053-260
A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicdo que lhe confere o Art.
7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.
O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de
quaisquer débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigacdes com o FGTS.
Validade:07/01/2025 a 05/02/2025
Certificacdo Numero: 2025010702260986598286
Informacdo obtida em 10/01/2025 09:22:26

N

A utilizagdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

https://consulta-crf.caixa.gov.br/consultacrf/pages/consultaEmpregador.jsf

7



Historico do Empregador

Duvidas mais Frequentes | Inicio |V - -

O Histdrico do Empregador apresenta os registros dos CRF concedidos nos ultimos 24 meses, conforrr[e wai de
Orientacdes Regularidade do Empregador. M’

Inscricdo: 04.672.859/0001-06
Razao social: GAMMA COMUNICACAO LTDA

Data de
Emissao/Leitura

07/01/2025
1691212024
30/11/2024
11/11/2024
23/10/2024
04/10/2024

15/09/2024
27/08/2024

08/08/2024

20/07/2024
01/07/2024
12/06/2024

24/05/2024
0 15/2024

16/04/2024

28/03/2024
09/03/2024

19/02/2024
31/01/2024
12/01/2024
24/12/2023

Data de Validade

07/01/2025 a 05/02/2025
19/12/2024 a 17/01/2025

130/11/2024 a 29/12/2024

11/11/2024 a 10/12/2024
23/10/2024 a 21/11/2024

' 04/10/2024 a 02/11/2024

15/09/2024 a 14/10/2024
27/08/2024 a 25/09/2024

108/08/2024 a 06/09/2024

20/07/2024 a 18/08/2024
01/07/2024 a 30/07/2024

12/06/2024 a 11/07/2024
124/05/2024 a 22/06/2024

05/05/2024 a 03/06/2024

' 116/04/2024 a 15/05/2024
28/03/2024 a 26/04/2024

1 09/03/2024 a 07/04/2024

05/12/2023

16/11/2023

28/10/2023
09/10/2023
20/09/2023
01/09/2023
13/08/2023
25/07/2023
06/07/2023

4= A~~~

101/09/2023 a 30/09/2023

19/02/2024 a 19/03/2024
31/01/2024 a 29/02/2024

112/01/2024 a 10/02/2024

24/12/2023 a 22/01/2024
05/12f2023 a 03/01/2024
16/11/2023 a 15/12/2023
128/10/2023 a 26/11/2023
109/10/2023 a 07/11/2023
20/09/2023 a 19/10/2023
' 13/08/2023 a 11/09/2023
| 25/07/2023 a 23/08/2023

 06/07/2023 a 04/08/2023

4 b~ 4~~~

Numero do CRF

12025010702260986598286

2024121902170986598280
20241130020709865938241
2024111103490986598237

12024102322510986598202

2024100411410986598280

12024091501410986598239

2024082703310986598290
2024080806180986598285
2024072001240986598298
2024070105470986598209

| 2024061204540986598229

2024052418580986598265
2024050501133760503768

2024041602580701247065

2024032818534020110507
2024030901145329298144
2024021904201685099280

' 2024013104374008400155

2024011218362789208385
2023122400520224142374
2023120518373238374714
2023111606191349166839
2023102800570559466659
2023100918411430315183
2023092004195716118327

- 20230901 071 9329?786464
2023081300444263091634
2023072505041355082190

2023070600585912498705

A A A A A A A 4 a4



Emis:s;isftéitura
29/05/2023
10/05/2023
21/04/2023
02/04/2023
14/03/2023
23/02/2023
04/02/2023
16/01/2023

Data de validade

29/05/2023 a 27/06/2023
10/05/2023 a 08/06/2023

©21/04/2023 a 20/05/2023

02/04/2023 a 01/05/2023

114/03/2023 a 12/04/2023

23/02/2023 a 24/03/2023

04/02/2023 a 05/03/2023
16/01/2023 a 14/02/2023

Resultado da consulta em 10/01/2025 09:22:31

12023020401064955315100

Numero do CKF

2023052900553372837100
2023051001060343474721
2023042101005509125596
2023040200324738769554
2023031400594120674129
2023022301151897054784

2023011600481180648332

Voltar




CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: GAMMA COMUNICACAO LTDA (MATRIZ E FILIAIS)

CNPJ: 04.672.859/0001-06

Certiddo n@®: 80536554/2024

Expedicdo: 22/11/2024, as 11:09:34

Validade: 21/05/2025 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo.

Certifica-se gue GAMMA COMUNICACAO LTDA (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a)
no CNPJ sob o n° 04.672.859/0001-06, NAO CONSTA como inadimplente no
Banco Nacional de Devedores Trabalhistas.

Certiddo emitida com base nos arts. 642-A e 883-A da Consolidacgédo
das Leis do Trabalho, acrescentados pelas Leis ns.® 12.440/2011 e
13.467/2017, e no Ato 01/2022 da CGJT, de 21 de janeiro de 2022.

Os dados constantes desta Certidd@o sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relacdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se a verificacdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.br).

Certiddo emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificagcdo das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justigca do Trabalho quanto as obrigacdes
estabelecidas em sentenca condenatdria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honordrios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante o Ministério Publico do
Trabalho, Comissdo de Conciliacgdo Prévia ou demais titulos que, por
disposicdo legal, contiver forca executiva.



ESTADO DO PARA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
CONTROLADORIA GERAL DO MUNICIPIO

RECOMENDACA A/

A CPL,

Veio a esta Controladoria para analise e emissdao de parecer final acerca do aditivo
contratual referente ao Procedimento Licitatério n° 169/2021-PMCC-CPL, por meio da
Concorréncia n° 002/2021/SRP, cujo objeto € a “contratacio de agéncia de propaganda para a
prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenha por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac¢io, a concepcio,
a criacio, a execucio interna, a intermediacio e a supervisio da execucdo externa e a
distribuicio de publicidade aos veiculos e demais meios de comunicacio, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacio, de difundir, ideias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral”, a fim de garantir a lisura do

procedimento que esta em fase de adjudicagdo e homologagao.

Inicialmente, ¢ importante mencionar que o art. 57, inciso II, da Lei Federal n° 8.666/93
prevé a possibilidade de prorrogagio dos contratos administrativos em determinadas hipoteses e em
limites discriminados, conforme os ditames do artigo 57, inciso Il, in verbis:

Art. 57. A duracdo dos contratos regidos por esta Lei ficara adstrita a vigéncia dos
respectivos crédifos orgamenidrios, exceto quanto aos relativos:

¢/

Il — a prestacédo de servicos a serem executados de forma continua, que poderdo ter
a sua duracdo prorrogada por_iguais e sucessivos periodos com vistas a obtencdo
de precos e condicdes mais vantajosas para a_administracdo, limitada a sessenta
meses; (grifo nosso).

Dessa forma, inferimos que é valida a prorrogacdo dos contratos por igual periodo de
tempo desde que se trate de servico continuo, bem como objetive a obtengdo de precos e condigdes
mais vantajosas para a administracdo. Aponta-se que a presente solicitagdo de prorrogagdo do

contrato n® 20211203 ¢ por igual periodo e por igual valor.

PREFEITURA

O futuro nasce todo dia

Rua Ameérica, S/N, Quadra 78 - Novo Horizonte Ill - CEP 68.356-257, Canaéa dos Carajas/PA. Pagina 1 de 2\ @
E-mail: controladoria@canaadoscarajas.pa.gov.br.

GERAL DO MUNICIPIO




ESTADO DO PARA
PREFEITURA MUNICIPAL DE CANAA DOS CARAJAS
CONTROLADORIA GERAL DO MUNICIPIO

.

- o 1009

Para provar a vantajosidade, o TCU recomenda a verificagdo dos pregos junto ao

mercado para os casos de prorrogagdo do prazo contratual:

“Na elaboragdo do or¢amento estimativo da licitagdo, bem como na demonstragao
da vaniajosidade de eventual prorrogagdo de contralo, devem ser utilizadas fontes
diversificadas de pesquisa de precos. Devem ser priorizadas consultas ao Portal de
Compras governamentais e as confrata¢oes similares de ouiros enies piiblicos, emn
detrimento de pesquisa com fornecedores, publicadas em midias especializadas ou
el sitios eletronicos especializados ou de dominio amplo, cuja adogdo deve ser tida
como pratica subsidiaria.” (Acorddo 1445/2015-Plenario, TC 034.635/2014-9,
relator Ministro Vital do Régo, 10.6.2015.).(g.n)

Portanto, € importante que a pesquisa de pregos seja feita através de fontes
diversificadas, devendo ser priorizadas consultas ao Portal de Compras Publicas e as contratagdes

similares de outros entes piiblicos.

Analisando a presente instrucio processual, observa-se que foram juntadas duas
cotacdes (fls. 947-948) a fim de demostrar que o preco do contrato continua vantajoso.
Todavia, é imperioso apontar que os documentos sozinhos niio sdo capazes de demostrar a
economicidade do presente aditivo, devendo a instrucio ser complementada com analise

comparativa de precos, bem como reniincia pela contratada a reajustes e reequilibrios.

ANTE TODO O EXPOSTO, recomenda-se a CPL que verifique/realize as diligéncias
solicitadas acima para regularizar o feito, bem como anexe aos autos as retificagdes de forma

sequencial para tornar a analise mais eficiente ao processo licitatorio.
Apos, devolvam os autos para parecer final.

Canaa dos Carajas, 15 de janeiro de 2025.

JOYCE SI SILVA OLIVEIRA
Controladora Interna do Municipio
Portayia n® 272/2021

ANIELE RO S DA COSTA MARCIO AGUIAR MENDONCA DOUGLAS MARQUES DO CARMO
Analista de Coptrole Interno Analista de Controle Interno Contador Geral
Contrato n° 03217740 Matricula n° 0101315 Portaria n° 062/2019-GP

PREFEITURA

AA
GERAL DO MUNICIPIO

O futuro nasce todo dia

Rua América, S/N, Quadra 78 - Novo Horizonte Il - CEP 68.356-257, Canaa dos Carajas/PA.

E-mail: controladoria@canaadoscarajas.pa.gov.br. Regitid ol
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A Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas
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Assunto: Renuncia ao Reajuste e Reequilibrio Financeiro - Contrato n® 20221203

Prezados,

Gamma Comunicacdo Ltda., representada neste ato por Hérycles Yoshio Horiguchi, Presidente de
Planejamento e Criag3o, sécio e administrador da empresa, vem por meio desta comunicar
oficialmente a rendncia ao reajuste e reequilibrio financeiro previsto no Contrato n® 20221203,

conforme disposto no artigo 65 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 65.0s contratos regidos por esta Lei poderdo ser alterados, com as devidas

Justificativas, nos seguintes casos:

Il - por acordo das partes:
d) para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre os

encargos do contratado e a retribuigdo da administragdo para a justa remuneragao
da obra, servico ou fornecimento, objetivando a manutengdo do equilibrio
econdmico-financeiro inicial do contrato, na hipdtese de sobrevirem fatos
imprevisiveis, ou previsiveis poréem de consegiiéncias incalculaveis, retardadores ou
impeditivos da execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito
ou fato do principe, configurando 4lea econdmica extraordinaria e extracontratual.

O artigo 65 da referida lei autoriza alterages contratuais por acordo das partes, incluindo a
possibilidade de restabelecer a relagdo inicialmente pactuada entre os encargos do contratado e a
retribuicdo da administracdo. No entanto, considerando as circunstancias e em conformidade com
o disposto na alinea "d" do referido artigo, a Gamma Comunicagao Ltda. opta por renunciar ao direito
ao reajuste e reequilibrio financeiro.

Entendemos gue a renuncia a esse dispositivo legal é uma decisdo relevante, mas fundamentada
nas atuais condi¢cdes do contrato e na busca pela manutengio de um relacionamento transparente
e equitativo entre as partes. O Contrato n? 20221203, durante a nova vigéncia continuara sendo
executado conforme as cldusulas e condigbes inicialmente pactuadas, sem a necessidade de
alteragdes relacionadas a reajuste e reequilibrio financeiro.

Ressaltamos nosso compromisso em cumprir todas as obrigagdes contratuais e reafirmamos nossa
disposigao para colaborar em quaisquer questdes que possam surgir durante a vigéncia do contrato.
Agradecemos a atengao dispensada e permanecemos & disposigao para esclarecimentos adicionais.

Atenciosamente,

HERYCLES YOSHIO Assinado de forma digital por

) HERYCLES YOSHIO
HORIGUCHI:133062862 ooeres 100 o
49 Dados: 2024.11.16 13:01:08 -03'00'

Gamma Comunicag&o Ltda.
Hérycles Yoshio Horiguchi
Presidente de Planejamento e Criagéo

Belém/PA, 16 de novembro de 2024.

i Barbosa, 785 - Bedulo - Belem/PA  CEP 66053-260

1=’ gamma.vc {©! gammave f gammauxc £, +55914009.9700 {7} +55 91 99114 2662
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Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas

Ref. COTACAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS

Informamos a seguir os valores a serem praticados no atendimento de servicos de
publicidade, de acordo com sua solicitagdo:

a)

b)

c)

Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas, sobre os
custos internos dos servi¢os fornecidos, com base na tabela vigente do
Sindicato da Agéncias de Propaganda do Estado do Para: 40% (quarenta por
cento);

Honordrios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas,
sobre os custos de producdo realizada por terceiros especializados, na
prestacdo de servicos e suprimentos externos, sob intermédio da agéncia: 12%
(doze por cento);

Honorarios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas,
sobre os custos de producdo realizada por terceiros especializados, na
prestacdo de servigos e suprimentos externos, quando a responsabilidade da
agéncia se limitar exclusivamente ao pagamento: 10% (dez por cento);

Atenciosamente,

Canad dos Carajas, 14 de novembro de 2024.

Assinado de for digital por
RAIMUNDA MARIA DO Rﬂumfm"&": oglsaoggmn
SOCORRO OLIVEIRA = OLIVEIRA GAMA:10912193204
H Dados:2024.11.14 16:17:19
GAMA:10912193204 5.~

Fax Comunicacdo Ltda/CNPJ: 34.841.635/0001-33
Raimunda Maria do Socorro Oliveira Gama

Fax Comunicagio Ltda. Rua Domingos Marreiros, 710, Umarizal. CEP: 66055-215. Belém-PA
E-mail: financeiro@faxcomunicacao.com.br » Fones: (91) 3241-1532 / 3351-0706
CNPJ: 34.841.635/0001-33 = Inscrigdo Estadual: 15.151.439-9 = Inscrigio Municipal: 95.283-7
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Prefeitura Municipal de Canaa dos Carajas
Ref. COTAGAO DE SERVICOS PUBLICITARIOS

Informamos a seguir os valores a serem praticados no atendimento de servicos de publicidade, de acordo
com sua solicitacdo:

a) Desconto a ser concedido a Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os custos
internos dos servigos fornecidos, com base na tabela vigente do Sindicato da Agéncias de
Propaganda do Estado do Para: 40% (quarenta por cento);

b} Honordrios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os
custos de produgdo realizada por terceiros especializados, na prestagdo de servigos e
suprimentos externos, sob intermédio da agéncia: 12% (doze por cento);

c) Honoréarios a serem cobrados da Prefeitura Municipal de Canad dos Carajas, sobre os
custos de produgdo realizada por terceiros especializados, na prestacdo de servigos e
suprimentos externos, quando a responsabilidade da agéncia se limitar exclusivamente
ao pagamento: 10% (dez por cento);

Atenciosamente,

Canad dos Carajas, 14 de novembro de 2024

BASTOS Assinado de forma digital
por BASTOS

PROPAGANDA " prosacanoa
LTDA:050917310 LiDA2s0s1731000103

Dados:2024.11.14
00103 14:09:14 -03'00°

Bastos Propaganda LTDA
CNPJ: 05.091.731/0001-03
Jo3o Carlos de Sousa Bastos

www.bastospropaganda.com.br

bastospropag@gmail.com / bastosmidia@gmail.com

(91) 3226-0806 / (91) 3226-21148

Trav. do Chaco, 1583 - Marco - CEP 66.093-410 - Belém/PA
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Su L AVISO IMPORTANTE!
a lista é de uso exclusivo de PREFEITURA DE CANAA DOS CARAJAS,
sen do pFOIbIGa g su3 cessac, transferéncia e/ou venda para terceiros.
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SERVICOS OFERECIDOS PELO SINAPRO-PA {1k b

(Exclusivamente as agéncias de propagunda filiadas)
+ Pesquisa de midia.

= Pareceres sobre direito civil, comercial, autoral e legisiagdo publicitaria. Orientagdo no campo legal
Padrdo da Atividode Publicitdria, através do Departamento Juridico da FENAPRO — Federagdo
Nacional das Agércias de Propaganda.

» Lista Referencial de Custos de Servigos internos das agéncias de propaganda.

+ Portal da Internet (www.sinapropa.com.br), com conteldo de interesse da categoriq, incluindo toda
legislagdo publicitaria e atividades correlatas, artigos, relacdo de agéncias filiadas, noticias do meio,
eventos etc. -

- Informagdes periddicas, por e-mail e através de informativo impresso, de assuntos sobre propaganda,
sobre o mercado de comunicacdo e outros assuntos do segmento publicitdrio e de negdcios de
comunicagdo.

« Negociagdo do Acordo Coletivo de Trabalho com o SIPEP — Sindicato dos Publicitarios Agenciadores
~ de Propaganda e Trabolhadores em Empresas de Propaganda no Estado do Paré.

« Orientagdo para participagdo em licitagdes.

.. Informogéég bor e-mo_'ii de assuntos scbre profq'ogunda, sobre o mercado de comunicagdo e outros
assuntos de interesse do segmento pubiicitdrio € de negoécios de comunicagdo.

REMUNERACAO DA AGENCIA DE PROPAGANDA

A agéncia de propaganda é remunerada; conforme as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, Decreto N°©
57.690/66, com as alteragdes trazidas peio Decreto N° 4.563/2002, da seguinte forma:

a) Desconto padr@o de agéncia pelg planejamento de midia e pela intermediagdo na contratacdo de
espago/tempo publicitario, a agéncia receberc‘:i dos veiculos de divulgagdo, 20% sobre o valor da midia.
Essa remuneracdo é exclusivamente concedida pelos veiculos s agéncias de propaganda e ndo
pode ser concedida ao anunciante direto (conforme itens 2.5, 2.5.1 e 6 e seus subitens das Normas-
Padrdo). O desconto é exclusivo de agéncia de publicidade, ndo podendo ser concedido a anunciante/
cliente. O repasse, ac cliente, peia agéncia de parte do desconto padrdo seguira os par@metros dos
itens 3.5 e 6.4 e do ANEXO B, das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria do CENP.

b) Os custos dos servicos internos como criagdo, redagdo, layout, arte-final, ilustragdes etc., que s@o
executados pelo pessoal e/ou com os recursos da prépria agéncia, serdo calculados com base
em parémetros estabelecidos pela Lista Referencial de Custos de Servicos Internos do Sindicato
das Agéncias de Dropdgondc do Estado de Pard, e ndo serdo acrescidos de honordrios nem de
quaisquer encargos.

c) Servigos externos, pela responsabilidade de pesquisar opgdes de terceirizac@o buscando sempre
a melhor relag@o entre qualidade, preco e agilidade dos fornecedores de servigos auxiliares, bem
como pelo acompanhamento e controle de todas as fases de producdo que serdo executadas
materiaimente por terceiros fornecedores, a agéncia é remunerada pelo cliente no percentual de
15% sobre o valor dos servigos e suprimentos contratados com esses mesmos fornecedores (cf. item
3.6.1 das Normas—Padrao).

d) Quando da responsapiiidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contragdo do servico, ou
suprimerito, sobre o valor respectivo, o Anunciante pagara a Agéncia “honordrios” de no minimo 5%
(cinco por cento); e, no maximo, 10% (dez por c;ento) (cf. item 3.6.2 das Normas-Padrdo)

e) Servigos éspeciais, tais como pesquisas, assessoria de imprensa e outros serdo cobrados mediante
prévia combinag&o entre as partes.
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PELAS AGENCIAS DE PROPAGANDA

Toda agéncia de propaganda, habilitada e certificada pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrdo
deve estar capacitada a prestar a seu cliente os seguintes servicos, diém de outros que constituam seu
desdobramento natural ou que lhes sejam complementares, agindo por conta e ordem do cliente/anunciante:

a) Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, inciuindo a identificag@o e andlise de
suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus publicos e, quando for © caso, aoc seu
mercado e & sua concorréncia.

b) Identiﬁcogﬁo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca, produto ou
servigo encontre melhor possibilidade de assimilacdo.

¢) ldentificac@o e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigcos concorrentes.

d) Exarme do sisterna de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificacdo e andlise das suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e @ concorréncia.

dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos
e/ou dos mercados objetivados (Pianejamento de Midia).

f) Execucdo do plano pubiicitério, incluindo orgarnento:e realizagdo das pecas pubiicitarias (Producdo)
e a compra, d-stnbmgoo e controle da publlc;dade nos veiculos contratados (Execucdo de Midia), e o
pogomento das foturas ; = :

CONTRATACAO DE AGENCIAS DE PROPAGANDA

A contratacdo do cgencrq pelo anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento escrito, no
qual deverd constdr o prazo da prestacdo de servicos e 0s gjustes que as partes fizerem, complementando e/
ou detalhando dispositivos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria. O prazo podera ser indeterminado,
mas o seu término devera ser precedldo de aviso dado pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60
(sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relogao contratual, a agéncia abster-se-a de colaborar
com empresas, instituicdes, conceitos, ideias, marcas, produtos ou servi¢os que concorram diretamente com
o cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos de outras agéncias para a difusdo dos
mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou serviges; salvo cenvengdo em contrdrio.

INFORMACOES GERAIS
A ATIVIDADE PUELICITARIA

Toda agéricia de publicidade deve seguir rigorosamente a legisiacdc e normas especificas, principalmente a
Lein® 4,680, de 18 de juniio de 1965, os Decretos n® '57.690, de 1° de fevereiro de 1966 e o de n® 2.262, de 26
de junho de 1997, bem como as Normes-Padréo da Atividade Publicitaria editadas pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrdao (CENP).

REEMBOLSO DE DESPESAS OPERACIONAIS

Todos os gastos efetuados a servico do cliente, ndo inc iuzos na categoria de custos externos dos trabalhos,
deverdo ser prewomence cdton’cdos e efetivamente comprovodos sendo debitados pelo preco de custo,
sem incidéncia de honordrios ou comissdes. Entre esses gastos, exemplificam-se: transporte, viagens, didrias,
alimentagdo, encomendas, interurbanos, fax, cépias etc.

Os reembolsos de despesas sdo parte integrante da receita tributavel da agéncia. Assim sendo, tais
reembolsos sofrem taxagdes de impostos. Estes tributos devem ser cobrados do cliente.

PERMUTA

E livre g contrata¢do de permuta de espage, tempo ou servico publicitdrio entre veiculos de comunicagde
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e anunciantes, diretamente ou rnediante participagdo de cgancia de publicidade responsdvel pela conta
publicitaria. Nesse caso o contrato, cu acordo, deverd, necessariamente, estabelecer a quem competird
remunerar a agéncia, podendo este onus recair sobre o veiculo ou sobre o anunciante, isoiadamente, ou
sobre ambos, e em que proporgdo.

Quando o contrato for omisso, ou na auséncia de acordo, a agéncia titular dos direitos autorais sobre o
material a ser veiculado fard jus ao “desconto padrdo de agéncia’, de acordo como item 2.5 combinado com
o item 4.1 das Normas- Padrao da Atividade Pubilicitaria editadas pelo CENP.

PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIO E PATROCINIOS

Nas negociacdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor de projeto especial,
promocgao, feira, convengdo, palestra, semindrio, curso e demais eventos, com a finalidade de que este
cliente apoie ou patrocine as agdes do prometor, fazendo a transferéncia de recurso através de pecunia
ou de permutas e que, em contrapartida, proporcione ao cliente exposicdo em midia de sua(s) marca(s)
e/ou produto(s) e/ou servigo(s) nas pegas de divulgacdo do evento, caberd, nestes casos, G agéncia de
propaganda responsdvel pela conta publicitdria, uma remuneracdo sobre o valor do contrato gue deve
corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao desconto padrdo de agéncia sendo
esta devida pelo promotor do evento, em qualquer caso (participando ou ndo a agéncia da negociagdo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espacos publicitdrios a serem utilizados
livremente pelo cliente na divuigagdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pregos dos espagos
publicitarios oferecidos ao cliente.

Caso esses espagos estejarn abaixo dos vaiores de msrcado ou Gfertodos pelo promotor como bonificagdo
da negociagdo, poderd a agéncia: estabelecer sud remuneragdc de 20% (desconto padréo de agéncia),
levando em considera¢do ndc o valor pactuado; mas sim os'valores de mercado referentes aos espacos
ofertados ou pregos pagos pelo seu cliente na compra de espagos publicitarios semelhantes.

« Recomenda-se e estabelece que:-nas negociagdes, a agéncia de propaganda que atende o cliente/
anunciante deve necessariamente celas participar a fim de estabelecer, em conjunto com o promotor
do evento e seu cliente, a sua forma de remuneragdo, correspondente ao desconto padrao de agéncia;

» A remuneragdo da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padrdo de agénciq, sera
devida pelo promotor em guaiguer caso (particivando ou ndo a agéncia da negociag¢do), sendo
que o percentual de 20% (desconto padrdo de agéncia), correspondente aos citados honorarios da
agénciaq, incidira sobre o valor do contrcto.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores € as agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionaimente, estas possam receber, a titulo de desconto padréo de Agéncia, espaco/tempo publicitdrio
guando o promotor for um veiculo, podendo esse espago/tempo ser utilizado por outros clientes da agénciaq,
a guem competird indicar previamente ao veiculo. Esta disposicao é estabelecida como excegdo a regra do
item 4.7 das Normas-Padrdo. '

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociacdo ser&o as mesmas
estabelecidas no item referente & permuta.

« Servigos ndo previstos nessa Referéncia s@o de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
« Esta Recomendagdo pederd ser alterada sem prévio aviso.

 Esta Referéncia cancela e substitui a antericr.

PROCEDIMENTOS ETICOS *

1. Todo trcbalho prafissionai de propaganda faz jus ;‘: pdgcx respectiva nas bases combinadas
prevalecendo, na falta destas, o pre¢o comum para trabalhos similares.

2. E proscrita por desleal a prestacdo de servigos profissionais gratuitos ou por pregos inferiores aos
da concorrénciq, a qualquer titulo executado, excetuando-se, naturalmente, os casos em gue o
beneﬁcié_rio seja uma entidade incapaz de remunera-lo.
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LEI 12.232/2010 - NORMAS GERAIS SOBRE LICITACOES E CONTRATACOES DE SERVICOS
DE PUBLICIDADE

Presidéncia da Republica

Casa Civil
Subchefia para Assuntos Juridicos

LEIN° 12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispbe sobre as normas gerais para licitagdo e contratacGo
pela administragdo publica de servicos de publicidade
prestados per intermédio de agéncias de propaganda e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1° Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagbes e contratagdes pela administracdo publica de servigos de
publicidade prestados necessariamante por interm_égilio de agéncias de propaganda, no dmbito da Unido, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios. f : S e

§ 1° Subordinam-se ao dispostc nesta Lei os orgaos do Poder Executivo, Legislativo e Judicidrio, as pessoas da
administragdo indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo. - -

§ 2° As Leis nos 4.680Q, de 18 de junho de 1965, € 6.666, de 21 de junho ce 1993, serGo aplicadas aos procedimentos
licitatérios e aos contratos regidcs por esta Lei, de forma complementar.

Art. 2° Para fins desta Lei, considera-se servigos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, © plq'nejdmento,'o conceituagdo, a concepgdo, a criag@o, a execugdo interng, a
intermediac@o e a supervisdo da éxecucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias ou informar
o plblico em geral. =

§ 1° Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderdo ser incluidos como atividades cocmplementares os servigos
especializados pertinentes:

| - ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaiiacdo e de geragdo de conhecimento
sobre o mercado, © publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou
sobre os resuitados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3° desta Lei;

Il - & produgdo e G execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

Il - & criag@o e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitdria, em consonéncia com novas
tecnologias, visando & expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias.

§ 2° Os contratos de servigos de publicidade ter&o por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1° deste
artigo, vedada a inclusdo de gquaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagdo e
relagdes publicas ou as que tenham por finalidade a redlizagao de eventos festivos de qualguer natureza, as quais serdo
contratadas por meio de procedimentos licitatorios prépr,i:os,'respeitodo o disposto na legislacao em vigor.

§ 3° Na contratac¢do dos servicos de publicidade, faculta-se a adjudicagdo do objeto da licitagdo a mais de uma agéncia de
propaganda, sem a segregagdo em itens ou contas publicitdrias, mediante justificativa no processo de licitaggo.

§ 4° Para a execugdo das agdes de comunicagdo publicitaria realizadas no Gmbito dos contratos decorrentes das
licitagdes previstas no § 3° deste artigo, o 6rgdo ou a entidade deverd, obrigatoriamente, instituir procedimento de
selec&o interna entre as contratadas, cuia metodologia seré aprovada pela administragé@o e publicada na imprensa
oficial.
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Art. 3° As pesquisas e avaiiagdes previstas no inciso | do § 1° do art. 2° desta Lei terdo a finalidade especifica dJﬂQfle 1
o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculag@o & de possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitarias realizadas em decorréncia da execugde dc contrato.

Pardgrafo Unico. E vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia
termdtica com a agdo publicitdria ou com o objeto do contrato de prestagdo de servigos de publicidade.

Art. 4° Os servigos de publicidade previstos nesta Lei serdo contratados em agéncias de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de 1965, e que tenham obtido certificado de gualificagdo técnica
de funcionamento.

§ 1° O certificado de qudlificagdo técnica de funcionamento previsto no caput deste artigo podera ser obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-PadrGo - CENP, entidade sem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2° A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 poderd reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos
de divulgacdo, por conta e per ordem dos seus clientes, se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULOII
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos orgdos e entidades responsaveis pela contratagdo,
respeitadas as modaiidades definidas no art. 2Z da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios
os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco” :

Art. 6° A elaboragdo do instrumento convocatério das licitagdes previstas nesta Lei obedecera &s exigéncias do art. 40 da
Leino 8.666, de 21 de junho de 1993, com :excet;c':o das previstas nos incisos | e Il do seu § 2°, e as seguintes:

| - os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso Xl do art. 11 desta Lei;

Il - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas serdo estabelecidas em um briefing, de forma
precisq, clara e objetiva; :

Il - a proposta técnica serd composta de umn plano de comunica¢do publicitaria, pertinente as informagdes expressas no
briefing, e de um conjunto de informagdes referentes aoc proponente;

IV - o plano de comuricacéo publicitdria previsto no inciso Il deste artigo sera apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a
identificagdo de sua autoria e outra com a identificagdo;

V - a proposta de preco conterd quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado publicitario;

VI - o julgamento das propostas técnicas e de pregos e o julgamento finai do certame serdo realizados exclusivamente com
base nos critérios especificados no instrumento convocatorio; -

\ Vil - a subcomissdo técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo méxima do quesito,
com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
instrumento convocatério;

VIl - serdo fixados critérios objetivos e automdticos de identificagdo da proposta mais vantajosa para a administragao, no
caso de empate na soma de pontos das propostas técnicas, nas licitagdes do tipo “melhor técnica”;

IX - o formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicagdo publicitaria serd padronizado guanto a seu
tamanho, a fontes tipogrdficas, a espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de peg¢as e a outros
aspectos pertinentes, observada a exce¢do prevista no inciso Xl deste artigo;

X - para apresentacdo pelos propcnentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 8° desta Lei, poderdo ser
fixados o nimero maximo de paginas de texto, o nimero de pecgas e trabaihos elaborados para seus clientes e as
datas a partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as
pecas;

Xl - na eloborag&o das tabelas, pianilhas e grdficos integrantes do plano de midia e néo midia, os proponentes poderao
utilizar as fontes tipogrdficas que julgarem mois adequadas para sua apresentagdo;

Xl - serd vedada a aposicdo, a qualguer parte da via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria, de marca, sinal
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ou palavra que possibilite a Identificacdo do ssu proporiente antes da abertura do involucro de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

Xlll - serd vedadea a aposigae ao invdlucro destinado &s informogdes de gue trata o art. 8° desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informag@o, marca, singl, eticueta ou gualguer outro elemento que identifique a autoria do
planc de comunicagdo publicitdria, em qualquer momernto anterior @ abertura dos involucros de que trata o § 2° do art. 9°
desta Lei;

XIV - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos Xl e Xlil deste artigo e demais disposicoes do
instrumento convocatario.

§ 1° No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagdo prevista apds a reavaliagdo do quesito, os
membros da subcomissdo técnica. autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razoes
que os levararm a manter a pontuag@o atribuida co auesito reavaliado, que serd assinada por todos os membros da
subcomissdo e passard a compor o processo da licitagdo.

§ 2° Se houver desclassificagGo de alguma prcposta técnica por descumprimento de disposicées do instrumento
convocatério, ainda assim serd atribuida pontuagéo o seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficarGo acondicionadas
em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 1° do art. 10 desta Lei,
até que expirem os prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo de proponente antes da abertura do invélucro de que trata o § 2° do art. 9° desta
Lei.

Art. 7° O plano de comunlcoc;co publicitaria de que trata o -ncso Ili do art. &° desta Lei sera composto dos seguintes
quesitos:

| - raciocinio basico, sob aforma de texto, qu° apresenmru um dlcgnostnco aas necessidades de comunicacdo publicitaria
do érgdo ou entidade responsével pela iicitagdio, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagéo e os desdfios
de comunicagde ¢ serem enfrentados;

Il - estratégia de comunicagao puklicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defenderd as linhas gerais da proposta
para suprir o desafic e alcancar os resultados ‘e métas de comtjnicac;c'xo desejadas pelo 6rgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo;

Il - ideia criativa, sob a forma de exempios dt—:—‘pegeé publicitarias; que corresponderdo & resposta criativa do proponente
aos desafios e metc:s por ele expllcrtcdos na estm*oglo de cfomJnrcag.co publicitaria;

IV - estratégia de midia e ndo rnldlc: emgue c proponente expllrrtoro e justrf icard o estratégia e as taticas recomendadas,
em consondncia com a estratégia de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada
no instrumento convocatério, apresentada sob a forma da textos, tabelas, grdficos, planilhas e por guadro resumo gue
identificara as pegas a serem veiculadas ou distribitidas ¢ suas respectivas quantidades, inser¢des e custos nominais de
produgdo e de veiculagdo.

Art. 82 O conjunto de informagdes a que se refere o inciso lil do art. 6° desta Lei serad composto de quesitos destinados a
avaliar a capacidade de ctendlmento do proponente e o nive! dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9° As propostas de preqos serdo apresentadas em 1 (um) involucrc e as propostas técnicas em 3 (trés) involucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada do planc de comunicag¢do publicitaria, um para a via identificada do
plano de comun:ccg:ao pr'ICltﬂl’lO e outro para as de"‘lQIS mforrmgoes integrantes da proposta técnica.

§ 1° O invélucro destlr'cdo G apresentacGo da via ndo |den13ﬁcudu do planc de comunicagdo publicitaria sera padronizado
e fornecido previamente pelo érgéo cu entidade responsavel pela licitag@o, sem nenhum tipo de identificagdo.

§ 2° A via identificada do plano de comunicagdo pubiicitdria tera o mesmo teor da via néo identificada, sem os exemplos
de pecas referentes & ideia criativa.

Art. 10° As licitagdes previstas nesta Lei serGo processadas e julgadas por comiss@o permanente ou especial, com exce¢do
da andlise e julgamento das propostas técnicas. | . “

§ 1° As propostas técnicas serdc analisadas e julgadas por 'subcomissdo técnicq, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formades em comunicacdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas dreas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter ne;nhUm vinculo funcioncl ou contratual, direto ou indireto, com
0 0rgdo ou a entidade responsavel bela Iicitc_géo. .

§ 2° A escolha dos membros da subcomiss@o técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os nomes de uma
relagdo que terd, nc minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomiss@o, previamente cadastrados, e serd composta
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por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissianais que nGo mantenham nerhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto, com o érgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 3° Nas contratagces de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alinea a do inciso Il do art. 23 da Lei n®
8.666, de 21 de junho de 1993, a relacdo prevista no § 2° deste artigo terd, no minimo, o dobro do nimero de integrantes
da subcomiss@o técnica e serd composta por, peio mencs, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum
vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgao ou enticdade responsavel pela licitagdo.

§ 4° A relac@o dos nomes referidos nos §§ 2° e 3° deste artigo seré publicada na imprensa oficial, em prazo ndo inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

§ 5° Para os fins do cumprimanto co disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessado publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado poderd impugnar passoa integrante da relacdo a que se referem os §§ 2°, 3° e 4° deste
artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6° Admitida a impugnacdo, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na subcomiss@o técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da decisdo da autcridade competente.

§ 7° A absten¢do do impugnado ou o acolhimento da impugnecdo, mediante decisGo fundamentada da autoridade
competente, implicard, se necessario, a elaboracdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

L - § 8° A sess@o publica serd realizada apés a decisGo motivada da impugnagdo, em data previamente designada, garantidos
o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° deste artigo e a possibilidade de fiscalizagdo do sorteio por qualquer
interessado. ¥ 222 E : .

§ 9° O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao técnica, de acordo com
a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou ndo vinculo com o érgdo ou entidade responsavel pela
licitac@o, nos termos dos §§ 1°,2°e 3° deste artigo. —~ -

§ 10. Nas licitagbes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite, a subcomissdo técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento
do disposto neste artigo, -ser@ substituida pela comissGo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos na drea de comunicagéo,
publicidade ou marketing. - e '

Art. 11 Os involucros com as propostas técnicas e de pregos serdo entregues @ comissdo permanente ou especial na data,
local e horario determinados no instrumento convocatorio. -

§ 1° Os integrantes da subcomissdo técnica nGo poderGo participar da sessdo de recebimento e abertura dos involucros
com as propostas técnicas e de precos.

§ 2° Os involucros padronizgdos com a via ndo identificada do piano de comunicag@o publicitaric sé serdo recebidos
pela comissdo permanente ou especial se ndo apresentarem marcag, sinal, etigueta ou qualguer outro elemento capaz de
identificar a licitante.

- § 3° A comiss@o permanente ou especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos involucros padronizados nem nos
documentos gue compdem a via ndo identificada do plano de cornunica¢do publicitaria.

§ 4° O processamento e o julgamento da licitag@o obedecer&o qo seguinte procedimento:

| - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicacdo e com as informagdes de que trata
o art. 8° desta Lei, em sessdo publica, pela comissGo permanente ou especial;

Il - encaminhamento das propostas técnicas G subcomissdo técnica para andiise e julgamento;

lil - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicag¢éo publicitaria, desclassificando-se as que desatenderem
as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatoério, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° desta Lei;

IV - elaboragao de ata de julgemento do piano de comunicagdo publicitdria @ encaminhamento G comiss@o permanente
ou especial, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada coso;

V - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes &s informagdes de que trata o art. 8° desta
Lei, desclassificando-se as que desatenderem quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento
convocatoério;

VI - elaboracao de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigo e encarninhamento @ comissdo

11



permanente ou espacial, iuntamente com as propestas, as pionilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das rdzé;!ls ‘a 4
que as fundamentoram em cada caso;

Vi - realizagdo ce sessdo pubiica para apurag@o do resultado geral das propostas técnicas, comos seguintes procedimentos:
a) abertura dos invdlucros com a via identificacda co planc de coimunicagdo publicitaria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas ao plano de comunicag&o publicitéria. para identificagdo de sua
autoria;

c) elaboracdo de pldnilhc geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada proposta técnica;

d) proclamagado do resultado do juigamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as propostas desclassificadas
e a ordem de classificagdo;

ViIl - publicagdo do resultado do julgamentic da proposta técnica, com a indicagdo dos proponentes desclassificados e
da ordem de classificag@o organizada pelo rome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢do de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.665, de 21 de junho de 1993;

IX - abertura dos invélucres com as propostas de pregos, em: sessdo publice, obedecendo-se ao previsto nos incisos Il lil e
IV do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagoes do tipo “melhor técnica’, e ao disposto no § 2° do
art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipc “t3cnico e prego”;

| X - publicagdo do resultado do julgamento finai das propestas, acrinde-se prazo para interposigdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

Xl - convocagao dos nc:tontes clos_,rﬁcudos no 1ulga|1-ento ﬁnof das propostcs para upresenfat;co dos documentos de
habilitacao; ERUEE P = i :

Xl - recebimentij e L'_J!ﬁertu:'d do invaiucro com os docurﬁénxos 'de{habilitog&o,dos licitantes previstos no inciso;

XI deste artigo, em sessdo publica, para andlise da sua conformidade coim as cendi¢des estabelecidas na legislacao em
vigor e ne mstrume-wto convocotono

Xlll - decisao quunto a hqb iitagAc oii |r.coﬂ.tat;co dos 'ac'tcntes prew=tos noinciso XI deste artigo e abertura do prazo para
interposi¢éo de recurso, nos termos dc: cnlmec adoi .r.crso H do c:rt 109 da Lei n® 8.656, de 21 de junho de 1993;

XV - reconhecndc: a habilitagdo dos licitantes, nc forma dos |n<:|sos Xi, Xil e Xill deste artigo, sera homologado o procedimento
e adjudicado © objeto licitado, observado o disposto no § 3°do art. 2° desta Lei.

Art. 12. O descumprimente, por parte de agente do 6rg@o ou entidade responsave! pela licitagdo, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do plano de comunicag&o publicitaria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso. Vil do § 4° do art. 11 desta Lei, implicard a anulagdo do certame,
sem prejuizo da apuragdo de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

CAPITULO IlI
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE
@ PUBLICIDADE E DA SUA EXECUCAO

Art. 13. A definicdo do objetc do contraic de servigos previstos nesta Lei e das cldusulas gue o integram dar-se-a em
estrita vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatério da licitagdo e aos termos da legislagéo em vigor.

Paragrafo Unico. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termos e condicdes estabelecidas na
licitacGo e no respectlvo instrumento contratucl.

Art. 14. Somente pessocs fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poder&o fornecer ao contratado
bens ou servigos especializados relacioncdos com us atividades complementares da execugdo do objeto do contrato, nos
termos do § 1° do art. 2° desto Lei.

§ 1° O fornecimento de bens ou servicos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigird sempre
a apresentagdo pelec contratado ao contratante de 3 (tres) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do
ramo do fornecimento pretendido. - y g 4 : -

§ 2° No caso do § 1° deste artigo, o contratado piocederd a coieta de orgarnentos de fornecedores em envelopes fechados,
que serdo abertos am sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizacdo de contratante, sempre que o fornecimento
de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3° O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na dlinea ‘a’ do
inciso li do art. 23 da Lei nc 8.666, de 21 de junho de 1993, estd dispenscdo do procedimento previsto no § 2° deste artigo.
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Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagae apresentados ao contratunte para pagamento deverdo ser ocomponhodis
da demonstracdo do valor devido ao veicuio, de sua tobela de pregos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedid sO 2 5
de inserc@o correspondentes, bem como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,

sempre que possivel.

Paragrafo Unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia diretamente ou por
intermédio de agéncia de propaganda, incividos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espago ou
reaplicacbes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacdo.

Art. 16. As informacdes sobre a execucdo do contrato, com os nomes dos fornecedores de servicos especializados e
veiculos, seréc divulgadas em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantido © livre
acesso as informacgdes por quaisquer interessados.

Paragrafo unico. As informagoes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de fornecedores
e de cada meio de divulgagdo.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato,
manter acervo comprobatoério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.

CAPITULO IV -
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

- Art. 18. E facultativa a concess@o de planos de incentivo por veiculo de divulgacd@o e sua aceitag@o por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e ndo estdo
compreendidos na obrigagdo estabelecida ne paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.

§ 1° A equagao ecdnc‘:mico—ﬁnunc’eirc definida na Iicitd;c':e e no contrato ndo se altera em razao da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referides no caput deste artigo, cujos frutos estdo expressamente exciuidos dela.

§ 2° As agéncias de propaganda ndo poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferegam, devendo sempre
conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

§ 3° O desrespeito ao disposto no § 2° deste artigo constituird grave violagdo aos deveres contratuais por parte da agéncia
contratada e a submeterd o processo administrativo em que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicard a aplicacdo das sangdes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretacao da legisiagao de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padréo de agéncia
pela concepgdo, execucdo e distribUin:o de propaganda, por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita da
agéncia de publicidade e, em consequéncia, o veiculo de divulgacdo ndo pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar
tais valores como receita prépria, inclusive quando o repasse do desconto-padrao a agéncia de publicidade for efetivado
por meio de veiculo de divulgagado.

Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente &s empresas que possuem regulamento proprio de contratagdo,
as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execucdo e aos efeitos pendentes dos contratos ja encerrados na data
de sua publicacao.

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagao especificas no projeto e na lei orgamentdria anual as dotagdes
orcamentdrias destinadas as despesas com publicidade institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive
quando for produzida ou veiculada por 6rgao ou entidade integrante da administra¢do publica.

Art. 22, Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagdo.

Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.

LUIZ INACIO LULA DA SILVA
Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto

Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010

13



SUGESTAO SIMPLIFICADA DE BRIEFING

DADOS DO CLIENTE
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Cliente: JOB N°:
Produto:

Cidade: Estado:
Endereco:

CNPJ/CPF:

Inscrig@o Estadual/RG:

Inscrig@o Municipal:

Telefones: E-mail:
Contato:
Tel/Celular: E-mail:

RESPOSTAS DO BRIEFING
DATADAVISITA, =~ . =~

DATA DA ENTREGA:

FORMATO: = ~ CORES:
 1.FatoPrincipal?
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As informacgdes aqui prestadas sdo confidenciais ao cliente e & Agéncia.

de de 20

Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo

Assingtura ou rubrica pela agéncia



MODELO SIMPLES DE CONTRATG \
PARA PRESTACAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particuiar de Contrato, a AGENCIA DE PUBLICIDADE, com sede na Logradouro. n® 009,
Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na cidode e Cidade/UF, ielefone (DDD) 0000-0000, inscrita no CNPJ sob o n°
00.000.000/0000-00, e o cliente: ANUNCIANTE, sediado na Logradouro, n® 000, Nome do Bairro, CEP 00.000-000, na
cidade de Cidade/UF, telefone (DDD) 00G0-0000, inscrita no CNPJ sob o n® 00.000.000/0000-00, doravante denominado
neste documento como CONTRATANTE, ambos devidameante representadas na forma de seus Respectivos Contratos
Sociais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestagdo de Servigos, que se regerd pelas cldusulas e
condicdes seguintes:

1 - DO OBJETO DO CONTRATO

1.1 O presente Contrato tem como obieto, a prestagdo pela CONTRATADA @ CONTRATANTE, de qualquer dos seguintes
servigos, nas areas de publicidade, propaganda, promogao, eventos e merchandising:

a) criag@o e execucdo de pecas/campanhas de ccmunicazdo para qualquer midia de massa, dirigida/internet/midias
aiternativas, bem como distribuigdo diretq;

b) criagd@o e execugdo de pegas/campannas cromocionais/institucionais; para qualquer tipo de midia e exibigao direta;
¢) operacionalizag@o e controle de agdes promocionais;

d) realizagdo de eventos promocioncis, culturais etc; Er :

e) ucompanhurhéhto dupr'oduq:ﬁo de quoisquef -'moteriai'sbnmicitdric;é é/ou prombcionais;

f) dlstnbum;éo de mcteno- oubuotcnos e/ou ,JrOr"!OCIondiS a divulgacdo.

1.2. Para realizagdo dos senm;os ccima |-d|cados a CONT&‘ATADA desenvolvera trabalhos p}etiminures tais como:

a) briefing/pesquisas;

b) andlise das estrateguc;s d:a conﬂumca..,co
c) geragdo de estudos olternatwos

d) planejamento, criagdo e execugdo intema de mteriais o

1.3. Todos os servigos sé serdo execuf:ados medignie erIQ ap:ovogao por escrito da CONTRATANTE.
2 — DO PRAZO DO CONTRATO.” ‘

2.1. Esse Contrctc wgoraru entre as portes por prczo mdete.'ml"ado pcdendo ser rescindido, sem qualquer énus ou
penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60 (sessenta) dias de antecedéncia.

2.2. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atendera normalmente & CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o praze de aviso-prévio, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas gue se vencerem
apos tal término, desde que por ela prévia e expressomente cutorlzadas

3.DOPRECOE CONDI(;OES DE DAGAMEI\-TO
3.1. Pela prestacdo dos servigos objeto desse Contraro, @ CONTRATANTE pagard & CONTRATADA:

a) Custos Internos: segundo a Listd Referencial de Custos e Servicos Internos do SINAPRO Paré — Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Paréd em vigor;

b) Acompanhamento da produgéo de materiais executada por terceiros: 15% (quinze por cento);

§ Unico — Os servicos de planejomento de midia, acompanhamento do cumprimento do plano de midia, check-in,
compensacé&o de eventuais falhcs e outros sdo remunerados peios Veu.ulos de Divulgagao, através do “Desconto
Padrao de Agéncia” previsto na legislacdo aplicavel. '

3.2. A CONTRATANTE reembolsaré @ CONTRATADA, as daspesas com transporte de materiais, viagens a servigos
(passagens, translado, hospedlogem) e aimentagdo, sempre gue necessarias, desde que previamente submetidas e
aprovadas pela CONTRATANTE, @ comprovadas por documentagée original.

3.3. Os pagamentos ser&o sempre efetuados mediante apresentacéo pela CONTRATADA, no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamente emitida, acompanhada dos comprovantes das
despesas nela contidas. Os pagamentos serdo efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.
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3.3.1. ACONTRATADA deverd anexar ao seu faturamenrto, as notas fiscais de terceiros (Fornecedores e veiculos), emititcﬂ 3 1

em nome da CONTRATANTE.

3.4. O atraso no pagamenio de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte do CONTRATANTE, implicard na assungdo por
parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridos e dele decorrentes, que venham a ser cobrados por parte
dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1. No tocante & remuneragdo da CONTRATADA, tal atrase implicara na incidéncia de multa moratéria de 2% (dois por
cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao rnés ou fragdo.

4 — DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
4.1. A CONTRATADA obriga-se a:
a) cumprir fielmente todas as obrigagdes ora acorcadas;

b) submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovacdo escrita, todo texto proposto, layouts, arte e quaisquer outros
materiais de comunicagdo antes de encaminha-los a produgdo externa e a divulgagao;

c) contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da producdo externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizagdo das respectivas imagens e som de voz, fornecendo @ CONTRATANTE uma copia dos contratos
celebrados;

d) licenciar regularmente os direitcs autorais incidentes sobre as obras preexistentes, que venham a ser incluidas na
produgdo, tais como, porém ndo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

e) respeitar a legisiacdo vigente aplicavel a atividade publicitdria, criando e produzindo materiais publicitarios e/ou
promocionais dentro das normas previstas no Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentagdo Publicitaria, no Codigo de
Defesa do Consumidor e demais em vigor.

5-DAS OBRIGACOES DQCON‘I‘RATANTE
5.1. ACONTRATANTE obriga-se a:

a) aprovar em tempo hdbil as Notas Fiscais/Faturos da CONTRATADA, a fim de respeitar as condi¢cbes de pagamento
por ela pactuadas com Fornecedores e Veiculos, previamente aprovadas pela CONTRATANTE;

b) fornecer & CONTRATADA todas as informagdes necessdrias & correta criagdo das pegas/campanhas publicitdrias;

c) manter em seu poder, para exibigdo a terceiros, os dados faticos, técnicos e cientificos gue fundamentarem as
mensagens publicitarias, conforme disposto no § unico do art. 36 do Codigo de Defesa do Consumidor.

6 — DA CONFIDENCIALIDADE

6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funciondarios compromete-se a manter como confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informacodes e conhecimentos ndo publicos, recebido sem decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execug¢do, ndo podendo abri-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concordancia expressa da outra
parte.

7 — DA EXCLUSIVIDADE

7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servicos com inteira exclusividade, & CONTRATANTE, e essa se
compromete a realizar o planejamento, a criacdo, a producdo e distribuicdo de materiais/campanhas publicitarias e/ou
promocionais, apenas através da CONTRATADA: ' )

8 — DAS RESPONSABILIDADES TRABALHISTAS

8.1. O presente Contrato ndo estabelece gualquer relagdo de emprego entre a CONTRATANTE e os empregados da
CONTRATADA, sendc a ultima citada a unica e exclusiva responsavel pela contratagdo, pagamento e demissdo de seus
funcionarios, durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

8.2. A CONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislagdo trabalhista, previdencidrig, fundidria e tributdria,
bem como as normas relativas & seguranga e medicina do trabalho em relagdo aos seus empregados.

9 — DAS DISPOSICOES GERAIS

9.1. E expressamente vedada a cessdo ou transferéncia desses Contratos a terceiros, salvo de comum acordo entre as
partes.

9.2. Todos os entendimentos sobre o andamento ou aiteracdo do objeto, termos e condicdes desse Contrato, devergo
ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das partes, sendo certo que
acordos verbais ndo produzirGo quaisquer efeitos entre elas.
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9.3. Esse Contrato foi ajustade dentro dos principios de boa-fé e probidade, sern qualquer vicio de consentimento.

10 -DO FORC

10.1. As partes elegem o foro da comarcu de Belém, estade do Parg, oara dirimir questoes decorrentes desse Contrato,
com exclusdo de guolguer outro por mais priviiegicdo que seja. E por estaren justas e contratadas, as partes firmam o
presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma, perante as testemunhas abaixo, para que produza todos os
efeitos de direito.

Belem-PA ... de.......de 20...
CONTRATANTE
Anunciante Diretor

CONTRATADA
Agéncia de Publicidade Publicitdrio

TESTEMUNHASOL "~ . "
Nome CPFRG

TESTEMUNHAS 02:
Nome CPF RG
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O PREGAO E PROIBIDO PARA SELECAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE E PRODUTORA DE AUDIO E VIDEO. DRILEQQQ

PRECISA PESQUISAR, PLANEJAR, CRIAR, PARA DEPCIS PRODUZIR E VEICULAR. A FUNCAO CRIATIVA NA INDUSTRIA
DA PROPAGANDA E DE AGENCIA DE PUBLICIDADE.

1. A contratagdo de servigos publicitarios pela Administragde Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitagdo e contratagdo pela administrag&o piblica de servicos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda e publicidade”, estabeiecidas pela Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010,em seu art. 1,
§1°.

2. A referida Lei dispoe expressamente em seu art. 5°:

"Art. 5° - As licitagbes previstas nesta Lei, serdo processadas pelos 6rgdos se entidades responsaveis pela contratagao,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lein® 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios
os tipos "melhor técnica” ou “técnica e prego”

3. As moddlidades definidas pelo art. 5° da Lei n® 12.232/10, para licitagdo e contratacdo de servigos publicitdrios,
portanto, s6 podem ser:

« Concorréncia;

« tomada de precos; e

« convite.
E tais modalidades sé podem ocorrer nos tipos “melher técnica” ou “técnica e prego’, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

4. A modalidade de pregdo, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n°® 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratacdo de servicos publicitarios e nem poderia se aplicar, porque os citados servicos sGo de natureza intelectual e
nGo podem ser contratados através de registro de precos. Sua contrata¢do exige apresenta¢do de "Proposta Técnica”
porgue os servigos publicitérios ocorrem através de honordrios percentuais, e ndo de precos fixos. Tais honordrios
percentuais sGo calculados sobre pregos de terceiros, Fornecedores e Veiculos e os pregos mencionados oscilam
segundo a maior ou menor dificuldade de produc@o dos materiais desejados, bem como o meio de divulgacao a que
destinam os referidos materiais.

5. “O pregao somente pode ser utilizado para contrata¢cdo de bem ou servige comum, aquele destituido de alguma
peculiaridade de que derive auséncia de sua disponibilidade no mercado, para aquisicdo a gualquer tempo. Portanto,
se a administragcdo pretender. promover registro de p;'eq;os para bens e servicos que ndo sdo comuns (na acepg¢do
adotada na legislagGo do pregdo) ser-lhe-a imperioso valer-se da cencorréncia (....)", leciona o Prof. Dr. Marcal Justen F°,
in Comentdrios a Lei de LicitagGo e Contratos Administrativos, 14® ed., p. 201, n.8.12.3.2, in fine.

6. Servigos comuns sdo 0s servicos que compreendem at%v_i_dade ampla se genéricas como os servigos de limpeza,
pintura, manutengGo em geral, transporte etc., que se assemelham entre si, e podem ser contratados tomando-se o
preco como fator relevante.

Os servigos publicitarios como intelectuais que so, tem seu fuicro na criatividade, no planejamento e na qualidade da
producdo e divulgag¢do. ‘

N&o ha duas campanhas publicitarias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seria plagio da outra.

Os servigos publicitdrios sornente podem ser licitados através das normas contidas na Lei n® 12.232/10, pois se trata de
uma legislagao especifica para licitagdo e contratagae de servigos publicitarios.

7. Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitag@o de servigos publicitarios e nem & contratagdo dos
mesmos. Também € inaplicavel @ matéria, os sistemas correspondentes a “atos de precos” ou “registro de precos” que
somente, correspondem a SeWiQOS de natureza comum.

Os servigos publicitarios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia’, “tomada de pregos” e “convite’, e
nos tipos “meihor técnica” ou “técnica e prego”.

8. Por fim lembramos que o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agente do 6rgdo ou entidade responsavel
pela licitagdo, implicara na anulagdo do certame, sem prejuizo da apuragdo de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminal dos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena € a prescrita no art. 90 da Lei n° 8.666/93 com alteragdes posteriores, e corresponde a
detengdo de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa. Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Uni@o e/ou ao
Ministério Publico.

Permanecemos ao mais inteiro dispor.

Diretoria SINAPRO/PARA

FENAPRO
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1 - ANUNCIO PARA REVISTA
TEM  ESPACO “f_iﬁ - Arte final TOTAL
001  Pagina Dupla 5.147,00 821600  13.363,00
002  1Pagina 3.957,00 631900 10.276,00
003  1/2 Pagina 2.832,00 4.141,00 6.973,00
004 3/4 Dégi;ma 1.476,00 2.696,00 4.172,00

Demais formatos, utilizor o valor cm/cdl. proporcional ao tamanho do  @nuncio / o formato da revistg, tendo como base

005 o custo de uma pagina. Refagdo por mudanca ce briefing: adicional de 30%. Adaptagdo de pegas para outros formatos
ou veiculos: 50% dovalor criginal”
2 - ANUNCIO PARA JORNAL
ITEM  ESPACO | _ nem £ Arte final TOTAL
006  Até 1/10 de pagina 905,00 1.310,00 2.215,00
007 acimade 1/10 ¢ 1/5 de pdgina 1.458,00 1.873,00 3.331,00
008 acimade 1/5a 1/3 de pagina L 1.783,00 2716,00 4.499,00
009 ocimadel/3ai/2pagina . 267100 451100  7.182,00
010 = acimade1/2pdginaalpdgina . - 329800 646200 - 976000
011 Acim{? del péginc._calculur proporcion_almente o valor ;_omcndo como base o \.,ralor do item 01(}.‘Refa_r;cj=o por mudanga
de briefing: Adicional de 30%. Adaptagao de pecas parG outros formatos ou veiculos: 50% do valor original.
3 - INFORME PUBLICITARIO
TEM  ESPACO ' m‘: - Arte final TOTAL
012 Ate 1/10 de pagina . ) _ 1.828,00 1.828,00
013 acimade 1/10 a 1/5 de pdagina _ 2.809,00 © 2.809,00
014 acimade 1/5a1/3 de pagina _ 3.857,0C 3.857,00
015 acimade 1/3.01/2 pdgina - : ‘ 690000  6.900,00
016 ocimade 1/2péginaalpdgina : 9.651,00  9.65100
017 Acima de 1 paging, calcuiar proporcionalmente o valor tomando como base o valor do item 016.

4-Auumo PUBLICIDADE LEGAL/BALANCOS

ITEM

018
019
020
021
022
023

ESPACO nel_‘;‘;f)“uf: . Arte final TOTAL
Até 1/10 de pagina - 1772,00 1.772,00
acima de 1/10 a 1/5 de pagina 2.557,00 2.557,00
acima de 1/5 a 1/3 de pdgina | 3.696,00 3.696,00
acima de 1/3 a 1/2 paging i3 3 6.260,00 6.260,00
acime de 1/2 pagina a 1 pagina o 8.802,00 8.802,00

Acima de 1 péging, calcuiar proporcionalmente o valer tomande como base o valor do item 022.
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5 - COMERCIAL./VIDEO PARA TELEVISAO,
cmEMA, DOOH, INTERNET E conumucm !NTERNA

ITEM  ESPACO/DURACAO Roteiro

024 15"e 30" : 8.628,00
- 025 60" : 13.168,00
026 Espaco Empresarial 16.524,00
027 Story Board (por quadro) : _ 370,00
028  Documentdrio (por minuto) ' 7.266,00
029  Vinheta / Assinatura / Patrocinio 1.169,00
030 _D_Gdccst - p/ minuto 1.900,00

6 - COMERCIAL PARA RADIO

ITEM TIPO/ DURACAO = : R\otesro

S 031 Spot 30" o 7 ' - - 2375, 00
032  Spot 60" = 3.824,00
033 Jingle 30" _' _ CooaEs 4549,00
034 Jingle 60" . i S o o , 6.364,00

7 - GRAVAGAO - EmTORAqﬂO DIGITACAO
ITEM TIPO = . == Valor
035 E‘:rcvac;a; de C,D—(u_r_ud) : '_ B 161,00
036 Digitacdo (por lauda) : 933,00
037  Outros idiomas : Mais 50%
038 - Tratamento/Aplicacdo de imagens (p/ imagem) 188,00
039 Editoracdo de tabela ou grdfico (unid.) 2.863,00
040 Mapa de localizagao (unid.) 3.597,00
8 - MIDIA OUT OF HOME (OOH)

S~ ITEM  MiDIA EXTERIOR - pE(;As m = Arte final TOTAL
041 - Busdoor 0 e 213500 143000 . 356500
042 Outdoor simples (traco) 3.863,00 277100 6.634,00
043  Outdoor/ Backlight / Frontlight / Painel 5.593,00 3.561,00 9.154,00
044  Empena de prédios fachada até 50 m 4.622,00 3.078,00 7.700,00
045  Empena de prédios fachada acima de 50 m 5.542,00 3.696,00 9.238,00
046 Envelopamento de Veiculos : 3.675,00 2.453,00 46.128,00
047 Faixa de rua 729,00 481,00 1.210,00
048  Baldo S 3 : 1.118,00 790,00 1.908,00
049  Placa de obra | ; 905,00 604,00 1.509,00
050 Placa de sinalizagdo 05,00 604,00 1.509,00
051 Tapume por m? , 806,00 543,00 1.349,00
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052
053

ITEM

057
058
059
060
061

ITEM

062
063
064
065
066
067
068
069
070

Totem

Refacdao -~ adicional minimo de 30%
MOBILIARIO URBANO

Fainel frontai de abrigo de dnibus

Painel lateral cie abrigo de &nibus

Relégio

Testeira de ponto ds onibus ;

Qutros

MIDIA INTERNA (Shapping, restaurantes, academias, 0ercportcs,
supermarcodos)

Adesivacdo de balcao promocioncli
Adesivo de chago

Adesivo de elevador

Adesivo de espelho banheiro
Adesivo de mesa (alimentagéo) . ..
Adeswghtem' deescadarolante

* “Banner / Cartaz AB (averiida / corredor shopping)

Cancela de e;tcciona mento
Bandeirola (p/ modelo)

9 - MATERIAIS PROMOCIONAIS - .-

ITEM

071
072
073
074
075
076
077
078
079
080
081
082
083
084

085
086
087
088

BRINDES - PECAS
Agenda (capay).-
Boné / Viseira:
Baralho
Botton.

Bolacha de chopp
Camisa _
Caneta
Chcveiro :
Display, balcéo de parede
Copo . .
Faixa

Ldpis

Legque --

Guarda Sol
Guardanapo
Medalha

Marcador de pagina
Mousepad

3.727,00

RadogGoe
Layout

6.163,00
6.163,00
3.568,00
4.969,00
4.622,00

Redagdo e
Layout

2.961,00
2.961,00
2.961,00
2.961,00
2.961,00
3.896,00
462500
3.260,00
2.961,00

Recagdoe
Layout

1.571,00
1.571,00
1.571,00
1.194,00
1.194,00
1.571,00
729,00
1.194,00
2.961,00
729,00
1571,00
729,00
1.571,00
1571,00
1.197,00
1.197,00
755,00
© 729,00

2.488,00

Arte finai

2.503,00
~2.503,00
2.340,00
2.638,00
3.078,00

Arte finai

1.571,00
1571,00
1.571,00
1.571,00
1.571,00
1.961,00

244900

1.721,00
1.571,00

Arte final

1.197,00
1.197,00
1.197,00
492,00
492,00
1.197,00
452,00
495,00
1.565,00
452,00
1.197,00
452,00
1.197,00
1.197,00
492,00
492,00
508,00
452,00

6.215,00

TOTAL

8.666,00
8.666,00
5.908,00
7.607,00
7.700,00

TOTAL

4.532,00
4.532,00
4.532,00
4.532,00
4.532,00
5.657,00
7.074,00
4981,00
4.532,00

TOTAL

2.768,00
2.768,00
2.768,00
1.686,00
1.686,00
2.768,00
1.181,00
1.689,00
4.526,00
1.181,00
2.768,00
1.181,00
2.768,00
+2.768,00
1.689,00
1.689,00
1.263,00
1.181,00
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089 Pulseira 729,00 452,00 1.181,00
090 Necessaire 729,00 452,00 1.181,00
091  Portagarrafa / lata 729,00 452,00 1.181,00
092 - Régua 761,00 508,00  1.269,00
093 Sacola / Bolsa 1.154,00 779,00 1.933,00
094 Squeeze - 1.571,00 1.197,00 2.768,00
095 _ Toalha 1.571,00 1.197,00 2.768,00
096 Troféu % ' 296100 157100  4.532,00
097 Viseira / bandana / cachecol / gorro 1.571,00 1.197,00 2.768,00
098  Outros brindes — valor minimo 729,00 452,00 1.181,00
099 . Qutros brfndes — valor maximo 3.398,00 1.957,00 | 5.355,00
10 - MATERIAL GRAFICO
N~ ITEM  IMPRESSOS - PECAS : Re‘f‘_-:gau? e Arte final TOTAL
101 Agenda (capa + miolo) _ ' 214500 121800  3.363,00
102  Album/ Book— imprésso ou digital —"béginu i 3.285,00 3.285,00 6.570,00
103 Bua’ . el e vaiehede be 55305200 1 3218005 377.170,00
104  Broadside — pagina 3.285,00 3.285,00 6.570,00
105 Capq de Carné 1.509,00 1.247,00 2.756,00
106 Cdlénddrio de parede — pagina 2.466,00 1.645,00 4.111,00
107 Capa- ¢p ; 472500 296000  7.685,00
108 Caderno {capa + miolo) — pagina 2.466,00 2.466,00 4.932,00
109 Ccpa de catdlogo — pégina 2.466,00 2.466,00 ~4.932,00
110 Cardapio — pagina ' 2.466,00 2.466,00 4,932,000
111 Cartao de Natal ; 2.961,00 1.571,00 4.532,00
112 Cartdo Postal 2.025,00 1.917,00 3.942,00
113  Cartaz/Cartazete 3.285,00 2.466,00 5.751,00
~ 114 Cartilha = Teito/Arte/Didgrorndgc’:o — pagina 2.466,00 1.645,00 4,111,00
115 Catélogo de moda — pagina 5.336,00 2.466,00 7.802,00
116  Catdlogo de produto — pdgina 1.645,00 1.645,00 3.290,00
117  Catdlogo de servigo — pagina ' 1.236,00 --:71.236,00 2.472,00
118 Cinta : 1789,00 1.197,00 2.986,00
119 Convite 2.960,00 1.571,00 4.531,00
120 Crachd - _ 1.194,00 495,00 1.689,00
121  Cupom ' 973,00 71000  1.683,00
122 Diploma 2.960,00 1.567,00 4.527,00
123  Etiqueta = 626,00 392,00 1.018,00
124  Ficha de inécric;c":o : 729,00 528,00 1.257,00
125  Folder — Iamina/cm? ' 12,00 11,00 23,00
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126

127
128
129
130
131
132
1535
134
135
136
137
138
139
140
141
142
143
144

145

Mdascara para efeitos pés-producdo de impressos
{verniz localizado, cor espscial, cortes, etc.) - cm? da
lamina onde serd aplicada.

Folheto Grampeado — capa — léminas/cm?

: Folhefo Grampeado - pdgina- interna/cm?

House Organ — p&gina/cm?

Livro — Capa/cni?

Livro — Pagina Interna/cm?

Mala Direta — lamina/cm?

Manual — impresso ou digital - Capa

Manual — impresso ou digital - Pagina Interna
Papel Bandeja

Portfélio — por pagina

Raspadinha

Risque rabisque

Relatorio — impresso ou digital - Capa
Relatério — impresso ou digital - D&gina'ihtern:d

Qevi_sfa - C;ipa :
Revista — Pagina Interna (unidade)
Santinho / Praguinha

Tabela de precos — por pagina

Volcnte/anﬂeto/Hyer — !mpresso com 1 ou 2 faces,
sem dobras- ' s '

11 - PROGRAMAGAO VISUAL

ITEM

147
148
149
150
151
152
153
154
155
156
157,
158
159
160

TIPO

Backdrop _
Bandeirola (por modelo)
Banner

Blimp / roof

~ Caixa

Cubo

Displdy

Display de chdo / totem

Display pontc; de géndola

Display de vitrine

Envelbpcmento de frota (da empresa)
Envelopamento / Lona de Caminhéo
Faixa de Géndola / Testeira

Fundo de Palco

12,00
12,60
14,00
32,00
11,00
12,00
3.285,00
3.285,00
790,00
4.517,00
2.112,00
1.319,00
6.566,00
2.466,00
-3.285,00
2.466,00
824,00
6.566,00

1.645,00

Redagdo e
Layout

3.572,00
2.961,00
2.961,00
1.549,00
3.331,00
2.805,00
2.805,00
2.805,00
2.805,00
2.805,00

11.993,00

11.993,00
1.685,00
3.572,00

11,00

11,00
11,00
12,00
20,00
10,00
11,00
3.285,00
2.466,00
520,00
"".1-.645;00
1.616,00
946,00
3.285,00
2.466,00

2.466,00

5749,00
824,00
3.285,00

1.236,00

Arte final

2.412,00
1.571,00
1.571,00
1.437,00
3.123,00

1.683,00
1.683,00
1.683,00
1.683,00
1.683,00

0,00
0,00
1.419,00
2.412,00

1038

11,00

23,00
23,00
26,00
52,00
21,00
23,00
6.570,00

5751,00

1.310,00
6.162,00
3.728,00
2.265,00
9.851,00
4.932,00
5.751,00
8.215,00
1.648,00
9.851,00

2.881,00

TOTAL

5.984,00
4.532,00
4.532,00
2.986,00

- 6.454,00

4.488,00
4.488,00
4.488,00
4.488,00
4.488,00
11.993,00
11.993,00
3.104,00
5.984,00



HaDF0

PARA
161 Inflavel 1.549,00 1.437,00 2.986300 3 9
162  Layout de frota 11.993,00 0,00 11.993,00
163 Mobile 1.788,00 1.199,00 2.987,00
164  Nome Fantasia % 17.706,00 0,00 1770600
165 Nome do Produto ~ 17706,00 000  17706,00
166 Nome de Empreendimento Imobiliario 10.635,00 0,00 10.635,00
168  Projeto de sinaiizagdo 55.172,00 0,00 55.172,00
170 Placa 2.805,00 1.683,00 4.488,00
171 Pllpito : 2.805,00 1.683,00 4.488,00
172  Saia de mesa 2.977,00 2.185,00 5.162,00
173 - Uniformes 9.161,00 0,00 - 916100
174  Woobler / stopper 1.865,00 1.648,00 3.513,00
— ITEM MEDIANTE ORGAMENTO ESPECIFICO

175 . Stands para fen'as 7 eventos (dentldade wvisual) — custo por m2
176 Enve!opamento de prédios —custo per m2
177 Fachadas de iojas — custo por projeto

178 Impressos especiais
179 Simbolo
180  Trios elétricos (testeira / adesivo /painel)
181 Vitrinés — custo por projeto

13 - CRIACAO DE CAMPANHAS
ITEM  TIPO - : : TOTAL
182 \(Ilirsizggo de tem,éx / cenceito de campanha {key . 29 484,00

14 - PAPELARIA

|- TEM  TIPO m - Arte final TOTAL

183 Bloco dé anotagdes 979,00 610,00 1.589,00
184  Cartdo personalizado / agradecimento 979,00 610,00 1.589,00
185 Cartdo de visita T 1.216,00 - 753,00 1.969,00
186  Cartdo de visita - aiter-agéo de nome / enderego 0,00 753,00 753,00
187 Envelope Simples 71 . ) - 1.106,00 1.031,00 2.137,00
188  Enveiope saco / oficio ' 143700 134200  2779,00
189 Papel carta / oficio T 246,00 733,00 1.679,00
190 Papel embrulho / presente : 1.228,00 949,00 :"2.177,00
191 Pasta : 2.370,00 1581,00 3.951,00
192 Recibos, faturas e outros papéis de escritdrio _ 946,00 733,00 1.679,00

193  Refagdo — adicicnal minimo de 30%. Valores reais
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15 - LOGOTIPIA

ITEM  PECAS
194 Mqrcu / Logotipo do Produto
195 Mam.ol de identidade visual (por i@mina)
196 Mcrca / Empresa
197  Marca / Evento Tempordrio / Selc Comemorativo
198  Marca/ Logotipo imakiliario =
199  Marca / Reformulagdo
200  Slogan
201, conforme projeto.
16 -EMBALAGENS
ITEM  PECAS
202 Berc_;o }
203 Ccnxa de embcrque "
204 Caixace display de produto P s
205 Cartela/ tag e
206 Cc:rtela com saco
207 ::-nbcldgem cdaptacdo
208 Embclugem produto
209 Embalagém'b'h'ster / sampiing
210  Embdlagem de'linha de procitos (até 5 unid.)
211 E}ﬁbaiag.ém promocional
212 Luva
213 Mock-ups {sem custo de terceiros)
214  Rotulo
215  Sacola
216  Vinheta qe embalagem
17 -ENCARTES
ITEM ‘ PECAS
218 Standardl/2 pagina (frente e verso)
219 Standard 1 pagina {ﬁ'énte e verso)
220 Standard pégfﬁa 'dupio (frente e verso)
221 Tb.fbit—ie 4 pdag. (standard 1 dobra) — p/ lamina
222 Béfliner — p/lamina (frente e verso} 223
223  Encarte — CD (por !{amina)
224  Encarte - ne\;isic (por IGmina)

Redcgdo e

Layout

Arte final

1040

TOTAL

17.080,00
44.476,00
8.858,00
10.624,00
9.229,00
9.281,00
8.944,00

Planejamento, desenvolvimento e criacdo de manual de identidade visual: valor sob consulta

Redacaoe
Layout
8.430,00

5.535,00.
©18.592,00

4.481,00
15.672,00
. 6719,00
13.317,00
6.902,00
89.554,00
20.250,00
11.941,00
17.136,00
2.077,00
3.110,00
3.927,00

Redagdo e
Layout

9.015,00
12.893,00
18.438,00
14.187,00
13.544,00

506,00

6.319,00

Arte final

4.151,00
2.927,00
7.338,00
2.699,00
3.595,00
7.340,00
5.964,00
4.324,00

29.337,00
7.349,60_
3.950,00
6.912,00
1.657,00
1.687,00
2.380,00

Arte final

3.641,00
3.641,00
5.467,00
8.410,00
6.015,00
5.744,00

780,00

TOTAL

12.581,00
8.462,00
25.930,00
7.180,00
19.267,00
14.059,00
19.281,00
11.226,00
118.891,00
27.590,00
15.891,00
24.048,00
3.734,00
4.797,00
6.307,00

TOTAL

12.656,00
16.534,00
23.205,00
22.597,00
19.559,00

6.250,00

7.099,00
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PARA
SERVI.(;:.OS D.IGiTA‘IS“. == . i O 4 1
18 -ANUNCIOS DISPLAY
ITEM PECAS QEI:;%%?‘SGA
225 Master (quaisquer dimensdes) 9.640,00
226 Adaptacdo antncio estatico (aiteragdo de arte/texto em quaisquer dimensdes) 3.847,00
227  Adaptag¢do anuncic animado (aiteragdo de arte/texto em quaisquer c_l_imensées) 4,232,00
228 Replicacdo (Ajuste de formato para outros veiculos) - por formato 1.131,00
229  Replicacao 18 formatos GDN* 14.175,00
*Considerando horas de motion e replicag@o completa de uma campanha de display para a Rede Display Google (GDN), 18 formatos.
FOQMATOS PUBLICITARIOS MAIS UTILIZADOS DIMENSOES PIXEL
Arranha-céu (Skyscraper) 120 X 600
Arrunhq-céu largo (Wide skyscraper) - 160 x 600
Bannér | ; &® 468 x 60
- Super banner (Cabegalho} al 728 x 90
Super banner expansivel Sl 728 x 90 — 728 x 300
Gigabanner (Cabecalho grande) ~ 970x90
Retangulo 3 Sl e ™~ 180 x 150
Retangulo médio 300 x 250
Retangule grande ~ 336x280
Retangulo vertical ' 240 x 400
Barra vertical 200 x 446
Quadrado 250 x 250
Quadrado pequeno . 200 x 200
Meia pagina (Half page) 7 300 x 600
Outdoor (Billboard) g X 970 x 250
Dhtml / Floater Variavel, até 72.200 pixels de area
FORMATOS MOBILE
~ Small Banner 120x20
Medium Banner 168x28
Large Banner ) 216x36
FORMATOS SMART PHONES — WEB & APPS
Banner e Banner Expansivel 300x50
Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50
Interstitial 300x250
Obsen(_agﬁo: Formatos padrdo IAB e Rede Display Google (GDN).
Sujeitos a alteragdo.
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SERVICOS DiGITAIS ; 1 O 4 2

19 -OUTRAS PECAS :

TEM  PECAS VALOR REFERENCIA
248  Projetc Grafice p/ Apresentagdo de Slides 26.237,00
<249 Telas p/ Apresentacdo de Slides -unidade 2.830,00
250 Post avulse simples/Anuncio Redes Sociais (ipg/gifs : 8 659,00

+ texto)
251 Post Carrossel avuiso (jpg/gifs + texto) 17.314,00
252  Cover avulso para Redes Sociais - 8.659,00
ITEM  PECAS CRIAGAO / ANIMAGAO / PROGRAMAGAO
253 Anincio estatico para Tablet | 19.274,00
254 Anuncio animado para Tablet 28.906,00
Observagdes:

1) Adaptacgbes de materiais ja criados: 50% do valor criginal.
2) Os pregos de anincio para tablets incluem a programagao.

Os precos a seguirreferem-se a projetos solicitados com mais frequéncia por clientes. incluem os custos
de horas-homem dos:profissionais envolvidos, das dareas Atendimento, Planejamento, Gestéo, Design/
Criagao, Programacgdo e Produgdo de Conteldo.

PRECOS REFERENCIAIS

A realizagcdo de um projeto pode utilizar profissionais de todas as dreas ou ndo. Além disso, os projetos
tém especificidades e graus de complexidade diferentes, qgue demandam mais ou menos horas-homem.
Por isso, sugerimos a seguir precos referenciais baseados em projetos de média complexidade.
ETAPAS DE TRABALHO 3

Etapas de trabalho possiveis para:um projeto: diagndstico, planejamento, protétipo, layout,
desenvolvimento (programagdo) e produgdo de conteldo. A existéncia ou ndo de todas as etapas
depende da natureza e do grau de complexidade do projeto.

21 - BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence € ampla com varias dreas de atuagdo, tais como: big data, andlise
qualitativa e quantitativa de dados, planejamento de Tl, banco de dados, entre outras. Escolhemos inserir
o prego referéncia do servigo mais demandado pelos clientes: andlise de campanhas de comunicagdo.

iTEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Andlise de Bl - andlise qualitativa de dados gerados a partir das
diversas piataformas disponiveis no mercado que coletam dados
nos canais utilizados nas agdes. A andlise consiste na interpretac@o
257  do dados tabulados extraindo informagdes relevantes para a 17.343,00
validagdo dao estratégia e objetivos definidos para a agao (KPls),
gerando relatério de recomendagdes para a implementagdo de
correg@es ou ajustes nas diversas agdes em desenvolvimento.

Observagdo: Andlise estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFAGAO — ADICIONAL MINMO DE 30%.
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PARA

22 - CAMPANHAS D:GITAIS = s 1043

PLANEJAMENTOQ DE CAMPANHA

Abrange 2 dregs distintas: planejamento estratégico de campanhas digitais e planejamento de midia
para campanhas digitais. Partimos do principio de que as premissas giobais como objetivos, metas,
matriz SWOT e deimais componentes de um planejamento estratégico da marca ja foram feitos e
implementados.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrdo com todas as informacdes referentes a
campanha aser planejada a equipe de planejamento, em conjunto
com as equipes de Bl e Midig, desenvolverdo o planejamento
estratégico da campanha definindo: métodos de abordagem,
personas alvo das agdes, jornada do consumidor de acordo com

0 produto ou servi¢o objeto da campanha e objetivos a serem
atingidos.

PLANEJAMENTO DE MiDIA PARA CAMPANHAS DIGITAIS
. A partir de briefing padr@o com todas as informacodes referentes
a campanha a ser planejada, somados as informagdes do
planejamento estratégico da campanha, a equipe de midia 62.182 00
definird: canais digitais que melhor atendem a estratégia definida, U
volume de midia em cada cano., plono de midia padrdo com todo
o detalhamento técnico dos canais ‘escolhidos, KPIs, ‘modelos e
periodicidade de relatério para o cliente. i

259 91.076,00

260

Observogoo— Anahse estimada para campanhas de porte médio, com até 5 canais digitais diferentes.
REFAGAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE

Acompanharnento d;ano da campanha, com cumlzugﬂo constcnte incluindo a implementagéo
de recursos e ferromentos que visam gcrantlr a melhor performance da conta, além do controle
or¢camentdrio da camipanha.

ITEM SERVICC/ESCOPO . : VALOR REFERENCIA

REDE DE PESQUISA (LINKS PATROCINADOS)
262  Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports
didrios fernecidos pelas ferramentas. '

REDE DE DISPLAY

20%
da verba gerenciada

A 263 Otimizagdo das campanhas com baseno resuitado dos reports o :
da verba gerenciada
didrios fornecidos pelas ferramentas.
PROGRAMATICA

20%

264  Otimizagdo das campanhas com base no resultado dos reports .
da verba gerenciada

didrios fornecidos pelas ferramentas.

Observagdo: Prego minimo para Gest@o de Cumpanha de Performance: RS 5.200/més.
REFACAO — ADICIONAL MINIMO DE 30%.
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23 - REDES SOCIAIS

ITEM

266

268

269

270

* SERVICO/ESCOPC

PLANEJAMENTO DE REDES SCCIAIS

O planejamente de redes sociais inciui definigdo dos objetivos,
conteldo, plataformas e canais, inciuindo a identidade visual
desses canais, recursos a serem utilizados, persona da marcaq,
métricas e monitoramento de resultados. Exige um diagndstico
que consiste em mapear a atuacdo da marca nas diversas
plataformas sociais e a identidade percebida e compartilhada por
seus stakeholders.

GESTAO CANAIS E CONTEUDO PARA REDES SOCIAIS
Gestdo e criagdo de contetdo para s canais, com periodicidade e
frequéncia de publica¢do. Custo mensal incluindo:

* Gestdo e criac@o de conteldo paro os canais, com
periodicidade e frequéncia de publicacdo;

» Publica¢d@o de contetdo proprio ou de terceiros;

« Planejamento recorrente dos temas abordados no més;

« Customizacgdo das fanpages com o mote do periodo;

B Gerencmmento de fluxo de oprovoqoo de conteudo junto ao
cliente;

» Volumetria: até 03 redes sociais, postagens nas seguinte
quantidades: Facebook 3 posts/eemana Twitter 1 post/dro
Instagram 2 posts/semana;

» Insights para a producdo de conteudo; i

« Entrega e apresentacdo de relatério mensal.
Observdgdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor deverd ser
calculado proporcionalmente ao recomendado.

GESTAO DE MONITORAMENTO.
Custo mensal incluindo:
. Anohse das meng¢des da mareg, bem como da repercussdo das
acdes do empresa nesses canais (até 8.000 mengdes/meés);
« Monitoramento de interagdes das pessoos com a marca e com
as postagens;
* Monitoramento dcs postclgens com metrlcas andlise, avaliag@o
de resuitados;
* Monitoramento de mengdes e temperatura de humor;
» Monitoramento de resultados de agdes e campanhas;
« Indicadores de desempenho (KPis);
« Acordo de Nivei de Servigo 8h/5dias semanais;

= Entrega e apresentacdo de relatério mensal.
Observegdo: para servigos com volumetria acima do previsto, o valor devera ser
calculado proporcicnalmente ao recomendado.

GESTAO DE RELACIONAMENTO
Custo mensal incluindo:
« Monitoramento do relacionamento dos seguidores com a
marca; ;
« Classificagdo do perfil de seguidores e influenciadores;
« Monitoramento @ andlise para acbes emergenciais complexas e
sem complexidade;
= Acordo de Nive! de Servico 8h/5dias semanais;
* Volume médio de 150 interagdes por més;
«» Entrega e apresentacdo de relatério mensal.

1044

VALOR REFERENCIA

70.134,00

32.239,00

20.134,00

28.378,00

Observagdo: Os pregos ndo incluem contratac@o de ferramenta de gestdo € monitoramento em redes
sociais. Para servigos com volumetria acima do previsto, o valor devera ser calculado proporcionalmente ao

recomendado. REFAGCAQ — ADICIONAL MiNIMO DE 30%.
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24 - SEO - SEARCH ENGINE OPTIMIZATION
ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

PLANEJAMENTO :
Etapa fundamental para o sucesso dos projetos de SEO, o
planejamento identifica os melhores termos (palavras-chave)
e melhores canais para posicionar a marca, considerando o
produto/servige, concorréncia e, principalmente, volume de buscas
na internet, a fim de assegurar o meihor posicionamento da
marca nos sites de busca. Sdo definidas as metas e os KPIs que
nortearéo a gestdo de SEO. Estratégias de link building, contetido
e performance também sdo definidas no planejamento, bem como
melhorias técnicas para otimizar a mdexoblhdade nos mecanismos
de busca.
« Andlise do comportamento de busca do mercado da empresa
» Definigdo de palavras-chave positivas e negativas que afetam a
audiénciag; :
271 » [dentificacdo das palavras-chave que estoo mais associadas ao 59.326,00
dominio;
N~ « Definicdo dos melhores canais (buscadores);
+ Definicdo dos tipos de conteudo mais adequados
« Defini@o das estratégias de link building;
= Andlise do Ranking orgcnlco (orgcnlc) e de autoridade

(authority); 55
« Estudo de consisténcia das polovrcs—chuve em paginas
especificas;

« Traffic source — tendéncias no volume de buscas parao
mercado/segmento, em todos os buscadores;

* Andlise do Campo Semantico para qualificacdo da audiéncia
desejadq;

« Definigdo da estratégia de Gestdo de Autoridade;

» Definicdo de Metas e KPls.

GESTAO

A gestdo de SEO é um trabalho continuo, wsto que os algoritmos de busca evoluem constontemente
Inclui link building, instrugdes técnicas para otImlzugoo de paginas, cédigos do site, otimizacdo do
conteudo e das imagens, instrugdes para otimizacdo de back-links e, principalmente, gestdo de
performance com foco nos KPIs definidos no planejamento.

DIAGNOSTICO E SETUP INICIAL DO CANAL
Consiste em agdes técnicas no canal, executadas no inicio do
trabalho de gestdo, que visam corrigir falhas e tornar o canal étimo
e relevante pelos buscadores.
« Apontamento de otimizagdes da estrutura da informagdo no
site
« Melhorias no Title e Meta Description
275 » Corre¢des na indexagdo do site, rastreamento, agdes manuais,
dns, 404, robots, sitemaps e servidor)
« Levantamento de Tronsferencso de propriedade e autoridade
- de pagina/dominio
« Andlises de Broken Link, Backlinks e Link Building
« Identificag@o de erros e fatores que podem ser interpretados
como black hat
« Relatdric de posigdo do site na busca orgﬁmca em paiavras-
chave positivas. ‘

29.679,00
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Gestdo de SEO
A gestdc de SEC é um trabalno continuo, visto Gue ¢s aigoritmos
de busca evoiuem ccnstantemenie. & fundomeric! para chegar &
primeira pdgir.a cos buscadores e manier o site em evidéncia.
=QOrientagdes para criagdc de conteudos relacionados aos
objetivos tragados;
» Instrugdes técnicas para otimizacdo de paginus;
276 » RevisGio constante de cddigos do canagi;
« Otimizacdoe do conteudo & das imagens;
« instrugdes para otimizagdo de back-links;
= GestGo de performance com foco nos KPIs definidos no
planejamento;

= Volume sugerido criagao de um cortetdo por semana.
Observagdo: Escopes e investimentos estimados parc um canal de pequeno €
médio porte com especificagdo funcionai cemeihante aos citados nesta tabela.

25 WEBSITE
TEM senwcomscopo

Responsivo com 10 se¢des: Home, Empresa, Servicos, Galeria de
Midias, Fornulano de Contato, Formulérxede Orcamento, Noticias,
Clientes, Casos de Sucesso, Resultados de busca Especificacao
funcicnal,‘arguitetura de mrermet;oo (U\) srtemop, wnreframe

2% layout e desenvolvimernito front-end e back-end paraum novo -

8 website. Painel de Administrag@o para otqql;zacéto de conteudo.
HTML desenvolvido utilizando os padrdes W3C (HTML, XHTML,
CSS, XML, etc) Confi gurugoes bdsicas para indexacdo em
buscadores Testes nas ummos versoos dos prmgpr:ns navegadores

26 - HOTSITE

2451700
por més

'VALOR REFERENCIA

95.702,00

Techicamente idéntico ac website, porém corn uma estriitura de secdes menor e mais focada a
lancamentos de premocdes, concursos, eventos, entre cutros. Possui um periodo de vida definido e
precisa ter uma estmteg!cu de comunrcogao bem eloborado alinhada com a estratégia da campanha.

TEM  SERVICO/ESCOBO = e

Hotsite de evento com 8 segdes: Hoimie, Sobre o Evento, Como
Chegar, Agendo Da!estruntes Patrocinadores, Formulario de
Contato, Formuldrio de Inscrigdo simples, sem meio de pagamento
ou controles integrados. Especificacdo funcional, arquitetura de
279 informagdo (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvoivimento
front-end e backend. Painel de Administracao para atualizaggo de
contetdo. HTML desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragd=s bdsicas para indexagdo em

buscadceres. Testes nas Cltimas versdes dos principais navegadores.

VALOR REFERENCIA

55.242,00



—

27-MOBILESITE

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porem devem ser consideradas
premissas técnicas essenciais para eievar o experiéncia do usudrio e otimizar muito o desempenho,
que serd utilizado em dispositivos moveis.

ITEM SERVICO/ESCOPO VALOR REFERENCIA

Versdo de um website ja existente. 10 se¢des: Home, Empresa,
Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de Contato,
Formuldrio de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso,
Resultados de busca. Especificagdo funcional, arquitetura de
informacgao (UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento
front-end e back-end Painel de Administracdo para atualizagcdo de
contetdo. HTML, desenvolvido utilizando os padrées W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes em até 10 resolugdes diferentes de dispositivos
moveis.

281 57.424,00

28 - BLOG

O Blog nada mais é gque um website com foco em divulgar rapidamente informagdes de um modo
simples e rapido.. 2 e

TEM  SERVICO/ESCOPO - e - VALOR REFERENCIA

Responsivo com 5 se¢des: Home, Categoria de conteudo,
Conteldo, Resultados de Busca e Fale conosco. Especificacdo
funcional, arquitetura de informacgéo (UX), sitemap, wireframe,
layout e desenvolvimento front-end e back-end. Painel de
Administracd@o para atualizagio de contetido. HTML desenvolvido
utilizando os padrées W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Conﬁgurac;ées bdsicas para indexacéo em buscadores. Testes nas
ultimas versdes dos principais navegadores.

283 37.108,00

29 - LANDING PAGE

Pdagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como principal objetive informar o
usudrio sobre uma determinada agdo, langcamento, promog¢do com foco em aumentar o engajamento e
conversdo.

TEM  SERVICO/ESCORO = VALOR REFERENCIA

Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva,
com os seguintes elementos: Até 3 banners em slider, até 2 blocos
de textos, até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta
de terceiros, formulario de captacdo que envia um e-mail ao
285 administrador. Especificagdo funcional, arquitetura de informacéo 20.656,00

(UX), sitemap, wireframe, layout e desenvolvimento front-end e
back-end. HTML desenvolvido utilizando os padroes W3C (HTML,
XHTML, CSS, XML, etc). Configuragdes bdsicas para indexagdo em
buscadores. Testes nas ultimas versées dos principais navegadores.

Observacdes vaiidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page:

1) Os precos ndo incluem produgdo de conteddo e ferramentas interativas ndo especificadas no escopo.
2) Os precos ndo incluem hospedagem, compra de dominio e certificados de seguranga, que devem ser orgados @ parte.
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Customizacdo de e-cornmerce. utilizando plataforma de-mercado existente. Em caso de plataformas open
€ definido um tema padrdo & coin base niste 2 feita toda custornizogdo. Em caso de plataforma proprietdria, €
utilizado o tema ja existente e feito as customizacdes dentro dos limites da plataforma.

ITEM SERVK;O/ESCOPO VALOR REFERENCIA

E-commerce para empresas de pequeno € médio porte com nivel de
maturidade média em venda on-line. Layout e desenvolvimento front-
end e back-end. Personalizagée das seguintes paginas: Home, Categoria
de Produtos, Produto, Carrinho de Compras, Finalizagdo de Pedido,
Resultados de Buscg, Institucional. HTML desenvoivido utilizando os
padrdes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc) Configuragdes basicas

para indexagdo em buscadores. Testes nas ultimas versdes dos principais
288  navegadores. 124.244,00

Observacoes:
1) O prego ndo inclut: planejamento, treinamento, hocmologagdo de meios de
pagamento, homologagdo de formas de entrega e carga de produtos. S
2) O prego ndo inclui desenvolvimento ou locacdo de plataforma, que deve ser
orcado & parte.
- 3) O prego ndo inclui hospedagem, compra de dominio e certificados de
seguranca, que devem ser or¢ados & parte.

32 'E-MAIL WKEﬂNG
ITEM sEchefescepo

2 = e : VALOR REFERENCIA
CriagcGo e produt;ao do HTML

Criacdo de layout com conteudo produzido a partir de briefing do
cliente, mais diagramag&o e produgdo da pega em HTML, com links
e cédigos para mensuragao

289 8.729,00

==

Outros servlgos de E—mqll Marketmg

Importagao, higienizagao e segnmnthéo da bcse Importhoo do sob
HTML e programacao dos disparos. Gestdo: geragdo de relatérios, consulta
andlise de performance e sugestdes de gjustes.

290

33 - NEWSLETTER
ITEM SERVICO/ESCOPO e £E IR SN VALOR REFERENCIA
Criag@o e produgdo do HTML
201 Criagao de layout mais diagramacdo e produgdo da peca
o’ em HTN!L., com links e coédigos para mensuracdo. * Conteldo
especiaiizado produzido pelo cliente.

8.729,00

Qutros servigos de Newsletter .

Importacgdo, higienizagdo e segmentacdo da base. Irhportagc":o do sob
HTML e programacao dos disparos. Gestdo: geragéo de relatérios, consulta
andlise de performance e sugestdes de gjustes.
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34 - MODELO DE PRECIFICAGAO OPCIONAL - CUSTOS VARIAVEIS

Custos referenciais hoi "g-hormem para planejamento, criagdo, execugdo e gestdo de projetos digitais,

com natureza e grau de complexidade diferentes e custos variaveis.

EXEMPLOS:
« Site, mobile site, hotsite, e-commerce, landing page, blog moblle app. Andlise de present;a
» Planejamento e Gestdo de marcas em redes sociais.
» Planejamento e Gestdo de campanhas digitais.

» Planejamento, setup e gestdo de SEO.
+ Produgdo de conteldo especiaiizado e multimidia para sites, redes sociais, etc.
» Criac@o e produc¢do de Intervencgdes diferenciadas.

O orcamento final serd baseado em ARea
trés pilares essenciais:

1. Detalhamento claro do escopo de s o
trabalho; Atendimento e Gestdo
2. Metodologia para execuc;co e ) S TR
gestdo de projeto; Design/Criacdo

3. Tecnologia adotada.

Produgdc de Conteudo (web ou

Existem 5 dareas bdsicas, necessarias redes sociqis)

para o desenvolvumenfo dos ser\m;os
digitais:

Programi:;géo

DROJET‘OS ESPECIAIS
35- mm(muo poLitico

ITEM

293

DESCRIGA® - . .

Projetos de comunicagao para campanhas eleitorais ou para
CRM de Deputudos Vereadores, Drefeltos e qualguer outro cargo
publice deverdo ser orcados de acordo com cada projeto.

36 - PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

299
300
301
302
303
304
305

Acdo Promocional

Calenddario Anual institucio_nal'
Calendério Anual Promocional

Cases de Marketing / Midia / RP
Planejamento de Comunicagdo Estaduai
Planejamento de Comunicagdo Nacional
Planejarmento de Comunicag¢do Regional

Custo Homem/Hora
1.188,00
985,00
985,00

855,00

784,00

VALOR REFERENCIA

sob consulta

VALOR REFERENCIA
13.269,00
81.385,00
41.136,00
57.088,00
65.482,00

150.266,00
97.047,00
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SINDICAT O CAS AGENGIAS DE PRUPAGANIA

pro
PARA

AGENCIAS ASSOCIADAS

VOXX M2 LATINA DC

o0

GRIffO & . gamma”

N
(5 gil brado [ BastOS
CACOMUNICAGAD [ TEMPLE ]
= 6
Sko o GALMMO e
"W CORenNICigAD ABENCA TN
| - OBSERVACOES:

1. De acordo com o artigo 3° do Cédigo de Auto-Regulamentagdo Publicitaria e nos termos da Lei N°
4 680 de 18/06/1965, a Agéncia reterd 20% a titulo de honordrios, sobre os valores expressos nas
Autorizacdes de Midig, independente des valores de Montagem desta tabelg;

2. Sobre os valores dos servicos de terceiros, a Agéncia deve cobrar até 15% de honordrios, taxa
normatizada pelo CENP - Conselho Executivo das Normas Padrdo, que no item 3.6.1 estabelece:
"Os servigos e os suprimentos externos terdo seu custo orgado junto a fornecedores especializados.
O cliente deverd pagar & agéncia honordrios de até 15% (até quinze por cento) sobre o valor dos
servigos e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.”

3. Sempre que os servigos solicitados pelo Cliente e executados pela Agéncia ndo sejam finalizados,
veiculados ou cancelados sem justo motivo, a Agéncia cobrard os valores correspondentes, de
acordo com esta tabela, no prazo de 60 (sessenta) dias.

SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO ESTADO DO PARA
Travessa Rui Barbosa, 785 sala 4 - CEP 66.053-260 - Reduto - Belem/PA
www.sinapropa.com.br | contato@sinapropa.com.br [© (91) 99197-7672
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JUSTIFICATIVA

A Controladoria Geral interna do Municipio
Sra. Joyce Silveira

ASSUNTO: Justificativa de vantajosidade para aditivo de contrato de prestacdo de servigos
publicitarios n°® 20221203

Prezada Senhcera,

Através do presente encaminhamos resposta a recomendacao emitida por essa
Controladoria referente ao aditivo contratual da Gamma Comunicagao.

A solicitagdo de aditivo contratual com a agéncia de pubiicidade Gamma

Comunicagac demonstra-se vaiitajosa € estratégica, considerando as especificidades técnicas

e legais inerentes a prestacao de servigos pubiicitarios ¢ a realidade mercadologica observada.
Servigos néo previstos em banccs de preges oficiais € regulamentagdc da atividade

Os servicos publicitarios apresentam natureza técnico-especifica, sendo regidos
por normativas que estabelecem tabelas referenciais definidas por sindicatos estaduais da
categoria, conforrmne previsto na Lei n® 12.232/2010, que regula os procedimentos licitatorios
aplicaveis a servicos de publicidade. £ssa legislacdo reconhace que, devido a complexidade e
especificidade técnica da atividade, a precificacdo n&o € contempiada em bancos de pregos
tradicionais, sendo utiizada comc parametro a tabsla de vaiores vigente definida por sindicatos

da area.
Andlise comparativa e vanigjosidade no desconio praticado

O’ilem mais reievante na prestacac dos servigos coniratados € Desconto a ser
concedido 2 Frefeitura iMunicipai de Canad dos Carajis, sobre 0s custos internos dos servigcos
fornecidos, com base na tabela vigente do Sindicato da Agéncias de Propaganda do Estado do
Par4 (item a das cotagdes em anzxo0), Gus no mercado atual € de, ne maxime, 20%. No entanto.
a empresa contratada, desde 2 iicitacac reziizada em 2021, aplica o descontc maximo permitido
pela legislagao vigente, de 50%, conforme astabelecido ro §1° do Art. 5° da Lei n® 12.232/2010.

CANAA DOS CARAJAS - PA, 15 DE JANEIRO DE 2025
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Essa pra'tiéa se mantém ao longo da eXecugﬁéo contratLuaI, garantindo economici
administragdo publica. |

Além disso, os valores relativos aos servigcos terceirizados, que sdo na prestagéo de servigos e
suprimentos externos, sob intermédio da agéncia e na prestagdo de servigos e suprimentos
externos, quando a responsabilidade da agéncia se iimitar exclusivamente ao pagamento (itens
b e c das cotagbes em anexo) encontram-se abaixo das médias atualmente praticadas no
mercado, conforme comprovado pelas cotagdes entregues durante o processo de analise.

Renuncia a reajustes e reequilibrios como fator de economicidade

Outro fator que destaca a vantajosidads do aditivo € o documento anexado pela
empresa a Prefeitura, no qual renuncia a quaisquer reajustes ou pedidos de reequilibrio
econdmico-financeiro para a proxima vigéncia contratual. Essa decisdo reforca a
economicidade @ o compromisso da empresa com a gestao publica, resultando em economia
direta para os cofres municipais, ao mesmo tempo em que mantém a prestagéo de servicos de

alta qualidade e adequacéo técnica.
Beneficio econémico e comparativo com o mercado

Em anexo, esta inserido um quadro ccmparativo contendo os valores referenciais e
os valores atualmentie praticados pela empresa contratada, demonstrando que a manutengao
do contrato com a agéncia representa uma solucdo economicamente vantajosa, além de

assegurar continuidade de servigos essenciais e técnicos especializados.

Em razao dos fatores acima expostos, justifica-se o aditivo contratual como medida
que atende ao interesse publico, promovendo eficiéncia e economicidade, conforme os
principios que regem a administragdo publica e as determinagdes legais aplicaveis ao setor
publicitario.

ecretario Municipal Governo
Portaria n.° 083/2025- GP
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ANEXO — Analise Comparativa de Pregos de Servigos de Publicidade

VALORES COM DESCONTO VALORES (item b) VALORES (item c)
(item a)
VALOR TABELA
SINAPRO OU
SERVICO VALOR
SR e 0 VALOR VALOR VALOR
GAMMA (50%) | COTAGCOES | GAMMA (10%) | COTACOES | GAMMA (5%) | COTAGOES
(40%) (12%) (10%)
CRIAGAO DE ROTEIRO PARA
oy RS 862800 | R$ 431400 | R$ 5.176,80
PRODUGAO DE COMERCIAL
el RS 10.000,00 R$ 11.000,00 | R$ 11.200,00
PESQUISA DE MERCADO RS 20.000,00 R$ 21.00000 | R$ 22.000,00
L
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